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STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest proba syntetycznego przedstawienia obszaréw problemo-
wych i zagadnien zwigzanych ze wzajemnymi relacjami migdzy procesami globalizacji, ameryka-
nizacji i (glo)kalizaciji.

PROBLEM | METODY BADAWCZE: Gtéwny problem badawczy mozna sfomutowaé w sposéb
nastepujgcy: Jaka jest dynamika relacji miedzy procesami globalizacji, amerykanizaciji i (glo)kalizacji
we wspotczesnym wielokulturowym Swiecie? W tym kontekscie sformutowaé mozna tez problemy
bardziej szczegotowe: Jakie sg instrumenty monokulturowego narzucania swiatu zachodnich czy
amerykanskich wartosci? W jaki sposéb lokalne kultury rekonstruujg zachodnie praktyki kulturowe
w celu ich adaptacji do wtasnych tradyciji i zwyczajéw? Punktem wyjscia odpowiedzi na te pytania
byta analizy reprezentatywnej literatury przedmiotu, szczegodlnie anglojezycznej. Metody analizy
majg charakter jakosciowy i mieszczg sie w ramach spotecznego konstruktywizmu.

PROCES WYWODU: Proces wywodu skfada sie z kilku etapéw: wprowadzenia w proces globa-
lizacji, rekonstrukcji wybranych kontekstow dynamiki relacji miedzy globalizacja, amerykanizacjg
i (glo)kalizacjg (z przedstawieniem adekwatnych przyktadéw), podsumowania i wnioskéw. W przed-
stawionych sposobach argumentacji i w narracji unika sie twierdzen o charakterze uniwersalnym
lub wartosciujgcym; majg one charakter zdecydowanie diagnostyczny.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEUJ: Procesy globalizacji nie prowadzg — wbrew temu, co jeszcze
niedawno twierdzono — do westernizacji czy amerykanizacji $wiata. Sg petne ambiwalencji i we-
wnetrznych sprzecznosci. Mogg prowadzi¢ zaréwno do marginalizacji lokalnych kultur, jak i ich
emancypac;ji.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Procesy globalizacji, amerykanizacji i (glo)kalizacji
stwarzajg duze mozliwosci analizy i interpretacji wytaniajgcych sie wspotczesnie tendenciji i praktyk
kulturowych. Zrozumienie ich mechanizméw moze stuzy¢ jako punkt wyjscia dziatan pedagogicz-
nych na rzecz $wiadomego i krytycznego uczestnictwa mtodego pokolenia w kulturze wspotczesne;.
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ABSTRACT

Globalization, Americanization and (Glo)calization. Contexts and Controversies

RESEARCH OBJECTIVE: The article is aimed at synthetic presenting the problems and issues
connected with mutual relations between processes of globalization, americanization and (glo)
calization

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The main research problem can be formulated
in the following way: what kind of dynamics we can find regarding to relationship to the processes
of globalization, americanization and (glo)calization in contemporary multicultural world? In this
context one can take into account more detailed problems: what kind of instruments of monocul-
tural imposition of Western or American values on the world we can find today?; in which way local
cultures reconstruct Western cultural practices to adopt them to their own traditions and habits?
To answer these questions the representative literature of the research filed has been analyzed,
especially in English language. The qualitative methods have been used. They are a part of con-
structivist approach.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The process of argumentation consists of several phas-
es: introduction, rekonstruction of selected contexts of dynamics of relationships between globali-
zation, americanization and (glo)calization (ilustrated by adequate examples); summary and con-
clusions. Inhis narrative and ways of argumentation the author avoids universal or values oriented
statements; the articles is definitely diagnostic in its essence.

RESEARCH RESULTS: Despite of many predictions processes of globalization do not lead to
westernization or americanization of the world. They are saturated by ambivalence and inner con-
tradictions. They can bring about both marginalization and emancipation of local cultures.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: Processes of globalization,
americanization and (glo)calization create great opportunities of analysis and interpretations of cul-
tural tendencies and practices which emerge in contemporary world. Understanding their mecha-
nisms can be treated as a starting point of educational activity aimed at conscious and critical par-
ticipation of young generation in contemporary culture.

— KEYWORDS: GLOBALIZATION, AMERICANIZATION,
(GLO)CALIZATION, EDUCATION

W literaturze poswieconej globalizacji pojawiajg sie dziesiatki jej definicji, typow i klasy-
fikacji. Na najbardziej ogéinym poziomie wyrézni¢ mozna trzy, kontrastujgce ze soba,
podejscia do miedzynarodowych, miedzykulturowych, miedzyrasowych' czy miedzy-
etnicznych relacji w ramach globalizacji. Pierwsze z nich, idealistyczne zapewne,

"W niniejszym tekécie wykorzystano fragment ksigzki: Melosik, 2013.
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zaktada, ze istotg globalizacji jest wzrastajgca réwnoprawna wspétzaleznosc i wspot-
istnienie — na wszystkich poziomach i ptaszczyznach — poszczegdlnych regionéw swia-
ta, a takze naroddw, panstw, spoteczenstw, a nawet spotecznosci lokalnych. W ten
spos6b powstaje globalna kultura $wiatowa — jedna, niejako ,catosciowa”, a przy tym
petna bogactwa i kolorytu, odmiennosci, zachowujgca wrazliwos$¢ na roznice kultu-
rowe. Swiat moze by¢ odnaleziony w kazdej lokalno$ci i jednoczes$nie kazdy region,
narod i lokalno$¢é moga by¢ odnalezione w $wiecie (Mlinar, 1992, s. 20-21; Greyer,
1993, s. 524). W drugim podejsciu podkresla sig, ze globalizacja stanowi ptaszczyzne
upowszechniania zachodnich (gtéwnie amerykanskich) wartosci i technologii, jest in-
strumentem dominacji, ktorej istotg jest polityczne, kulturowe i ekonomiczne podpo-
rzgdkowanie ,peryferii normatywnemu centrum”. Wystepuje tu przekonanie o poste-
pujgcej homogenizacji Swiata, ktéra wynika z rozpowszechniania — podnoszonych do
rangi uniwersalnej i narzucanych spoteczenstwom na wszystkich kontynentach — kul-
turowych standardéw Zachodu oraz brutalnego wymazywania lokalnych tozsamosci.
W tym kontekscie nacisk ktadzie sie na zjawisko imperialistycznej w swojej istocie stan-
daryzacji kultury $wiatowej, zarowno materialnej, jak i niematerialnej, a dla nazwania
tego procesu uzywa sie szeregu pejoratywnych okreslen, takich jak np. westernizacja,
amerykanizacja, coca-kolonizacja czy makdonaldyzacja itd. (Mlinar, 1992, s. 20-21).
Wreszcie, zwolennicy trzeciego podejscia eksponujg swoje przekonanie, ze proces
globalizacji jest peten wewnetrznych sprzecznosci i rownolegtych, naktadajgcych sie
na siebie, skomplikowanych trajektorii rozwojowych, w ktérych podziat na dominujg-
ce i podporzgdkowane nie jest bynajmniej prosty. W ujeciu takim duze znaczenie ma
kategoria lokalnosci, ktéra w swoich relacjach z kulturg globalng, a takze wartosciami
Zachodu, nie zawsze jest tylko mato znaczacym obiektem inwazji kulturowej, wcho-
dzgc czesto w role wyemancypowanego wrecz podmiotu. W niniejszym artykule skon-
centruje sie na analizie drugiego i trzeciego podejscia, poniewaz pierwsze wydaje sie
obecnie juz tylko ,teoretycznym konstruktem”.

Wyjde od stwierdzenia, ze negatywnym bohaterem ujecia, ktérego istotg jest przeko-
nanie o homogenizacji i standardyzacji Swiata, sg Stany Zjednoczone, ktérych inwazyjna
polityka zagraniczna i kulturowa zmierzata jak gdyby ,o0d zawsze” do podporzgdkowania
Swiata. Przez cate dekady istniato przy tym przekonanie, ze amerykanizacja swiata jest
faktem; przy czym odnoszono to nie tylko do krajéw Trzeciego Swiata, ale takze do Eu-
ropy, ktéra rowniez wydawata sie, przynajmniej w kontekscie kulturowym, kalkg pétnoc-
noamerykanskiego imperium. Niektorzy konserwatywni ideolodzy amerykanscy artykuto-
wali zresztg wprost, ze celem (a nawet wrecz przeznaczeniem) Ameryki jest cywilizacyjny
podbdj Swiata. Tak pisat zdumg A. Bloom, Ameryka — ,wbrew jej niedoskonato$ciom, sta-
bosciom i grzechom” (Bloom, 1987, s. 197), stuzy ,$wiatu jako latarnia morska” (Bloom,
1987, s. 199), ,opowiada jedng historie: nieprzerwany, nieuchronny postep wolnosci i row-
nosci” (Bloom, 1987, s. 55), stad jesli narzuca ona innym narodom ,amerykanski sposéb
zycia”, to czyni to ,w imieniu oczywistych prawd, ktére znajdujg zastosowanie dla dobra
wszystkich ludzi” (Bloom, 1987, s. 191). Zaréwno w teorii, jak i w amerykanskiej praktyce
kulturowej, politycznej i militarnej dominowata idea ,Pax Americana”, wedtug ktérej Stany
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Zjednoczone odgrywajg w $wiecie role decydujgca, nie tylko jako ,$wiatto” wskazujgce
droge innym narodom, ale takze jako panstwo ,utrzymujgce pewien porzadek w dzungli
zwanej systemem miedzynarodowym” (Galtung, 1988, s. 3).

Sukcesy Standéw Zjednoczonych w upowszechnianiu na catym $wiecie interesow
amerykanskiej polityki, a takze — co bardziej interesuje mnie tutaj — amerykanskich war-
tosci i praktyk kulturowych sprawity, ze jeszcze w latach 90. uwazano, iz globalizacja
polega na jednostronnym przeptywie wzordéw i wartosci kulturowych Stanéw Zjednoczo-
nych do reszty $wiata, co powoduje, ze — jak napisat wprost P. lyer (1993, s. 86) — ,,$wiat
w coraz wiekszym stopniu wyglgda jak Ameryka”. Z kolei R. Kroes (1993) ujat to samo
w sposob nastepujgcy:

Ameryka jest obecna w naszym zyciu; jest czescig naszej wyobrazni w znacznie wiekszym
stopniu niz kiedykolwiek (...). Uzyskalismy ukfad kodéw kulturowych, ktére pozwalajg nam
zrozumiec¢, doceniac i konsumowac amerykanskie produkty kulturowe, tak jakbysmy byli
Amerykanami.

Szczegodlnie wazny kontekst dla amerykanizacji $wiata tworzyta kultura popularna — po-
dawano setki przyktadéw dominacji Ameryki w tym zakresie. Zdawato sig, ze amerykan-
ska popkultura, jako ,najlepsza na Swiecie”, rzgdzi w coraz wiekszym stopniu unifikowa-
nym $wiatem marzen nastolatkdw wszystkich kontynentéw. Zjawisko to byto pogtebiane
przez rozwoj nowych technologii komunikacyjnych i zwigzane z nimi ,kurczenie si¢ Swia-
ta”. Dzieki temu, jak pisat w 1991 r. Pico lyer (1991, s. 38), ,kazdy czuje sie jak w domu
jedynie w dwoch miejscach: w domu i w Ameryce”.

Dlaczego Ameryka wydawata sie tak atrakcyjna dla swiata? Dlaczego Swiat stawat
sie w powszechnej opinii w coraz wiekszym stopniu imitacjg Ameryki, a moze po prostu
imitacja tej ,wersji” Ameryki, tego ,upozorowania” (kopii z kopii, kalki z kalki — rzadko
istniat dostep do ,rzeczywistej” Ameryki), ktore eksportowane byto przez mass media
i kulture pop? Analizujgc te przyczyny, krytycy zgadzajg sie co jednego. Metaforycznie
ujmuje to lyer (1991, s. 38): Japonczycy tworzg najlepsza technologie, Francuzi — najlep-
sze perfumy, Szwajcarzy — najlepsze zegarki Amerykanie — najlepsze marzenia. Z kolei
R. Kroes (1993, s. 313) wyjasnia to w sposob nastepujgcy:

Czesto w naszym podziwie [dla Ameryki] istnieje element nostalgii, powrotu do mtodzien-
czych marzen, kiedy caly sSwiat zdawat sie by¢ miejscem nieograniczonych mozliwosci.
Ameryka, jako krolestwo marzen, zachowata te jakosc.

Trzeba stwierdzi¢, ze w przesztosci dominowata w amerykanskiej polityce kulturo-
wej ,ciezka” wersja amerykanizacji: rzeczywiscie swiat miat wyglgda¢ jak Ameryka.
Moéwigc metaforycznie (i ironicznie): kazdy wszedzie miat preferowa¢ hamburgera
z McDonald’s nad swoje lokalne tradycyjne potrawy, stodkg coca-cole nad swoje lo-
kalne napoje, a dzinsy Levisa nad stroje typowe dla swojej rodzimej kultury, i oczy-
wiscie pali¢ papierosy Marlboro oraz zrezygnowac¢ ze swojego rodzimego jezyka na
rzecz angielskiego, zapewne z akcentem nowojorskim badz kalifornijskim. W takim
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podejsciu Swiat, zarowno ten zachodni, jak i ten egzotyczny, miat sie sta¢ cze$cig
Ameryki. W inwazyjnie przeprowadzanym ,kulturowym marketingu” narzucano swiatu
wersje standardowej, stereotypowej Ameryki. Co ciekawe przy tym, nie wszyscy ko-
mentatorzy globalizacji byli jednakowo krytyczni wobec tego zjawiska. Oto R.D. King
(2011, s. 284-285) pisze np.:

Nikt nie zmusza Francuzéw do ustawiania sie w kolejki noca do lokalnej filii McDonald’s,
aby kupi¢ swojego Bic Macka i Chicken McNuggets z swoimi Deluxe Potatos (...). Nikt nie
zmusza Francuzéw i Niemcéw, aby preferowali ogladanie tych okropnych amerykanskich
hitowych filméw, a nie swoich narodowych produkcji. Nikt nie zmusza mieszkancow Indii,
aby pili Coca-Cole.

Odrzuca on tez marksowska teze o ,fatszywej Swiadomosci”, piszac ,Francuzi naprawde
lubig Big Macs i ckliwe amerykanskie filmy, a mieszkancy Indii — Coca-Cole”.

Waulgarna wersja amerykanizacji, ktdérg uosabiat cheeseburger z McDonald’s i atrak-
cyjna puszka coli, nie sprawdzita sie — wymazanie lokalnych kultur i zastgpienie kulturg
amerykanska nie byto mozliwe. Swiat nie stat sie czeécig Ameryki.

Nieco jednak tylko mniej inwazyjng wersje amerykanizacji stanowi przeksztatcenie
narodowych czy etnicznych kultur w folklorystyczne odmiany kultury amerykanskiej.
Ubezwitasnowolnianie i wymazywanie lokalnych kultur przez Ameryke mozna opisac
w sposob nastepujacy. Oto amerykanskie mass media i kultura popularna przechwytu-
ja etniczne praktyki kulturowe i cate lokalne systemy kulturowych znaczen (azjatyckich,
latynoskich, arabskich czy afrykanskich). Nastepnie nasycaja je amerykanskim klimatem
i kolorytem po to, aby eksportowac je zwrotnie, juz w formie ,gotowej do spozycia”, jako
»egzotycznych Innych” na caty $wiat (np. chinskie lub koreanskie restauracje powstajgce
w Europie sg zwykle kopig amerykanskich reprezentacji tych kuchni, podobny charakter
ma skomercjalizowana produkcja etnicznych stylow muzycznych). W rezultacie, miesz-
kancy roznych, kulturowo odmiennych zakgtkéw $wiata otrzymujg — poprzez globalne
mass media — obraz swoich kultur i samych siebie; juz przetworzonych marketingowo
(zgodnie z ideologig konsumpg;ji), z domieszkg ,amerykanskiego marzenia” i w odpo-
wiedni sposob egzotycznych. W konsekwencji partykularne spoteczenstwa i kultury za-
czynajg patrze¢ na siebie oczyma Amerykanow.

W takiej logice mys$lenia moge stwierdzic, iz amerykanski korporacyjny globalizm po-
trafi przeja¢ ze $wiata wszystko to, co jest ekscytujgce, co nowe i Swieze, co moze mie¢
warto$¢ w ofercie gotowych do spozycia atrakcyjnych i przyjemnych wrazen. W procesie
przygotowywania dla konsumenta takich ,kulturowych pigutek” czy pakietow przeksztat-
cane sg lokalne praktyki kulturowe, a nawet cate kultury, przy czym ich egzotyczne cechy
doprowadzane sg do ekstremum po to, aby zwigkszy¢ ich komercyjno-konsumpcyjng
atrakcyjno$c¢. Lokalna etniczna kultura jest tu traktowana tylko jako ,wstepne tworzy-
wo”, podatne na niemalze kazde (amerykanskie) przeksztatcenie. Powtorze raz jesz-
cze: Ameryka wysysa lokalne kultury z ich bogactwa kulturowego i egzotyki, miksuje je
w popkulturowg papke i eksportuje z powrotem na caty swiat, w tym réwniez do spo-
teczno$ci, z ktorej sie wywodzity.
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Wspotczesnie zatem dazenie Ameryki do dominacji nad swiatem nie oznacza juz, iz
zmierza sie do stworzenia w kazdym zakatku sSwiata ,mini-Ameryk”. Wystepuje natomiast
zjawisko umieszczania réznic kulturowych w ramach amerykanskiej koncepcji Swiata. In-
nymi stowy, amerykanska dominacja kulturowa nad $wiatem odbywa sie poprzez kultury
lokalne. Kultura amerykanska dziata poprzez te kultury, nie probujgc ich wymazaé. Glo-
balny (amerykanski) kapitat kulturowy nie dgzy (jak w wulgarnej kolonizacji) do mecha-
nicznej autoreplikacji w kazdych konkretnych warunkach i kulturach oraz do wymazania
partykularyzmoéw. Oczywiscie, logika konsumpcji i komercjalizacji stanowi gtéwny czynnik
amerykanizaciji, lecz dziata ona przez specyficznos¢. Istotg jest tu rozpowszechnianie ame-
rykanskiej wersji pojecia ,wolno$¢” — utozsamianego z wolnoscig do konsumpcji. W celu
tworzenia nowych rynkéw zbytu dla towaréw i wartosci dominujgcy kapitat kulturowy wy-
korzystuje opdr partykularnosci, ktdry oswaja i uwodzi (Hall, 1991, s. 28-29). Doskonatym
przyktadem jest tu Euro Disneyland, typowo amerykanski produkt, ktéremu Francuzi starali
sie za wszelkag cene nada¢ wtasny narodowy ,akcent” (Kuisel, 1993, s. 233); przypomina
mi sie tez okres przed Bozym Narodzeniem w Poznaniu, kiedy to w wielu sklepach stysze¢
mozna byto amerykanskie koledy, podczas gdy w McDonald’s — tylko polskie. Mozna wiec
stwierdzi¢, iz w interesie wielkich korporaciji nie lezy obecnie wymazywanie lokalnych kul-
tur. Majg one po prostu zaakceptowac zachodnig (czy amerykanskg) wersje rzeczywisto-
Sci, ktdrej istotg jest owa wolnos¢ do konsumpcii, i wpisywac w nig wiasne, zwigzane ze
swojg odmiennoscia, tradycje i praktyki kulturowe (cho¢ oczywiscie mile jest tez widziana
akceptacja tegoz symbolicznego hamburgera z McDonald’s i puszki coca-coli).

Jeszcze do niedawna zatem zjawisko amerykanizacji Swiata byto uwazane za fakt,
i to w pewnym sensie nieuchronny — réwniez i w Polsce. W latach 90. XX w., kiedy oma-
wiatem ten problem z mtodziezg, amerykanizacja zdawata sie stanowi¢ dla niej no$ny
problem. Niemalze kazdy albo ,czut sie amerykanizowany” (i podawat tego przykiady),
albo obawiat sie, ze wkrotce zostanie ,zamerykanizowany”. Z kolei starsze pokolenie
cechowat wrecz lek przed ,wynarodowieniem” Polski, wtasnie poprzez amerykanski styl
zycia i amerykanskie wartosci. Ameryka jawita sie jako wielka kulturowa ,nawatnica”, bez
watpienia zagrazajgca, ale takze atrakcyjna i fascynujgca. Mineto dwadziescia lat i...
trudno jest méwic o jakichkolwiek postepach amerykanizacji czy nawet poczucia amery-
kanizacji. Okazuje sie, ze procesy globalizacji sg bardzo skomplikowane i wewnetrznie
sprzeczne, a lokalna spoteczno$¢ moze — niekiedy w paradoksalny sposob —wyjs¢ z roli
uprzedmiotowionego obiektu inwazji kulturowej, a nawet wykorzystac przekazy globalne
do emancypaciji czy do ekspansji swojej odmiennosci w $wiat. W ponizszej narracji prze-
analizuje kilka waznych kontekstow relacji miedzy tym, co globalne, a tym, co lokalne,
ktore podwazajg monolityczny obraz globalizacji jako kulturowej ekspansji Zachodu.

Jednym z najbardziej codziennych przejawow globalizacji, rowniez w Polsce, jest
kontakt z odmiennymi kulturowo czy narodowo potrawami. Globalizacja jedzenia czy
potraw dostarcza przy tym niezwykle ciekawej ptaszczyzny do dyskusji roznorodnych
kontekstow fragmentaryzacji wspotczesnej kultury i tozsamosci, takze i mtodziezy.

Bez watpienia dostrzec mozna dwa typy globalnych potraw. Pierwsze z nich zwigzane
sg z ,kulturg hamburgera”, a w szczegolnosci z eksportem na caty $wiat amerykanskiego
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fast foodu, ktérego symbolem jest McDonald’s. Drugi typ dotyczy upowszechnienia na
catym $wiecie potraw typowych dla krajéw ,egzotycznych”, takich jak przede wszystkich
Chiny i Japonia, ale tez arabskich.

W dyskusjach na temat tych dwéch typéw globalizacji potraw dostrzec mozna
zasadniczg (i wynikajgca z ideologicznych uprzedzen) nieréwnowaznos$¢ w zakre-
sie wartoSciowania zachodzgcych w ich ramach zjawisk i proceséw. Dotyczy to upo-
wszechniania potraw czy stylu odzywiania sie charakterystycznych dla jednej kultury
czy spoteczenstwa w innych uktadach spoteczno-kulturowych. | tak z jednej strony,
u podstaw krytyki amerykanskich sieci restauracji McDonald’s czy Kentucky Fried
Chicken (oraz soft drinkéw typu coca-cola czy pepsi-cola) znajduje sie zatozenie, iz
stanowig one formy neokolonializmu kulturowego. W takim podejsciu, cheeseburger
i puszka napoju wydajg sie wrecz symbolizowaé kulturowy imperializm. Mieszkancy
krajéw Trzeciego Swiata nie tylko spozywajg hamburgera i pijg soft drink — czynigc to,
potykajg réwnoczesnie zachodnie wartosci i styl zycia, wymazujgc fragmenty witasnej
lokalnej tozsamosci. Takie podejscie jest jednak, moim zdaniem, naznaczone wspo-
mnianymi ideologicznymi uprzedzeniami zachodnich teoretykéw — przeciwko kulturze
Zachodu, wynikajgcymi w duzej mierze z postkolonialnego poczucia winy za dokona-
ne w przesztosci imperialne podboje egzotycznych spoteczenstw.

Oto bowiem z drugiej strony nikt nie uzna, ze spozywanie przez mieszkanca Nowego
Jorku czy Sztokholmu, wzglednie Budapesztu czy Rio de Janeiro, jedzenia chinskiego
jestrownoznaczne z akceptacjg chinskiego systemu wartosci i prowadzi do wymazywa-
nia fragmentéw amerykanskiej czy szwedzkiej, wegierskiej lub brazylijskiej tozsamosci.
Wrecz przeciwnie, uznaje sie czesto, ze dywersyfikacja zachodnich doswiadczen kul-
turowych poprzez wprowadzanie komponentéw kulturowo odmiennych wzbogaca styl
zycia i tozsamos$¢ (np. Amerykanina czy Szweda, Wegra lub Brazylijczyka). Cheesbur-
ger z McDonald’s czy puszka coca-coli sg wiec bezwzglednie ,ideologicznie obcigzone”,
natomiast chinski makaron czy japonskie sushi wydaja sie ,ideologicznie niewinnym”,
kulinarnie radosnym réznicowaniem smaku.

Bardzo ciekawy jest w tym kontekscie przyktad jedzenia wtoskiego, ktérego Swiato-
wa popularnos$c jest oczywista. Zadac¢ w tym miejscu mozna pytanie, czy kazda zjedzo-
na pizza lub spaghetti w kazdym zakagtku $wiata stanowi przejaw poddania sie wtoskiej
inwazji kulturowo-kulinarnej. Zapewne nikomu nie przysztaby do gtowy taka interpreta-
cja. Pizza i spaghetti uwazane sg niemalze za cze$¢ Swiatowego dziedzictwa kulturo-
wego — sg to potrawy niejako ,naturalne”, ktére wtopity sie konstruktywnie w codzienny
styl zycia. Spozywanie pizzy czy spaghetti (podobnie jak sushi) uwazane jest za forme
celebrowania bogactwa kuchni miedzynarodowej. Dlaczego wiec, powtoérze raz jeszcze,
cheeseburger i coca-cola uznawane sg za forme wulgarnej amerykanizacji i manipulaciji
smakiem?

Przedstawiony wyzej sposdb rozumowania mozna potwierdza¢ kolejnymi przykta-
dami. Oto, w jaki sposéb oceni¢ kulturowe kulinarne konfrontacje np. miedzy Wiocha-
mi a Indiami? Przytoczy¢ moge w tym miejscu reklamowang w Internecie wioskg re-
stauracje Quattro w indyjskim miescie Bombaj oraz indyjska restauracje Maharajah
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we wioskiej Weronie. Czy mamy tu do czynienia z inwazjg kulturowg (z obu stron), czy
twdrczg wymiang kulturowa? Sadze, ze wiekszo$¢ osdb przyjmie to drugie stanowisko,
nie uzna obecnosci wioskich potraw w Indiach za forme ,italianizacji”, a indyjskich we
Wioszech — za forme ,indianizacji”. Dlaczego wiec nasza ,kulturowa intuicja” prowokuje
nas do stwierdzenia, ze McDonald’s w Bombaju czy Weronie stanowi forme ameryka-
nizacji? Dlaczego tez intuicja ta wywotuje w nas przekonanie, ze restauracje indyjskie
czy wioskie w Stanach Zjednoczonych stanowig forme przechwytywania przez Amery-
kanéw odmiennego dziedzictwa kulturowego i jego mniej lub bardziej wulgarnej ame-
rykanizacji? Takie nasze podejscie wynika zapewne z zasadniczych uprzedzen wobec
kultury amerykanskiej i ogdlnej nieufnosci wobec amerykanskich praktyk kulturowych
(i w szerszym tle — politycznych czy militarnych).

Dodac tez nalezy, ze w procesie kulturowej adaptacji zaréwno potrawy z amerykan-
skiego McDonald’s, jak i japonskie czy chinskie w Stanach Zjednoczonych sg fragmen-
taryzowane i przesycane lokalnym kolorytem — w celu nadania im lokalnie usytuowa-
nego kulturowego smaku. W innym miejscu pisze szczegétowo o tworzeniu kulturowo
lokalnych potraw w McDonald’s, tutaj podam tylko przyktady trzech egzotycznych ham-
burgeréw, ktére napotkatem, zwiedzajgc — w rzeczywistosci wirtualnej — restauracje
w réznych krajach i zapoznajgc sie z ich ofertg. Oto ,Thai hamburger” w tajskim Bang-
koku, ,Classic Brazilian hamburger” w Rio de Janeiro czy ,Indian hamburger” w Kalku-
cie. Poda¢ mozna takze nazwy kulturowo zlokalizowanych wersji pizzy: ,Thai chicken
pizza with spicy peanu sauce”, ,Turkish style pizza”, ,Algerian pizza”. Ciekawym przy-
ktadem jest w tym kontekscie restauracja Phillipe French Pizza w Tel Awiwie, w ktorej
wioska kuchnia zostaje inkorporowana we francuskg po to, aby jej potrawy kulturowo
skonfrontowac z tradycyjng kuchnig zydowska.

Nietrudno tez pokazac zjawisko kulturowej dekontekstualizacji potraw typowych dla
kuchni azjatyckiej. Bez watpienia jej dorobek jest catkowicie trywializowany w wielkich
centrach handlowych, gdzie — w wers;ji skrajnie sfastfoodyzowanej — podawane s3 jej
réznorodne potrawy (czesto potrawy kuchni orientalnej, w swojej zmiksowanej formie,
przystosowane maksymalnie do podniebienia lokalnego klienta stajg sie tu tylko sprepa-
rowang papka, ktorej jedynym wyréznikiem orientalnosci jest przyprawa). Mozna w tym
miejscu przywota¢ przyktad kulturowej trywializacji (eksploatacji?) japonskiego sus-
hi, ktére w — lokalach na terenie catego $wiata — przeksztatcito sie w totalny fast food.
W przesztosci, jak pisze L. Milligan (2006, s. 2-3), sushi byto potrawg ,wyrafinowang”,
droga, egzotyczng, dostepng bogatym. Jednakze zostato ono kulturowo opanowane —
zdaniem L. Milligana — przez Amerykanow i juz w wersji zamerykanizowanej jest upo-
wszechniane na catym swiecie. Obecnie sprzedawane jest niemalze w kazdym super-
markecie. Sfastfoodyzowane i kulturowo ,przenicowane”, przygotowywane z gotowych
potproduktdw stracito swojg ,kulturowg moc”. Japonska wersja sushi stata sie tylko jed-
ng z ofert w tym zakresie — w Stanach Zjednoczonych duzg popularno$¢ zdobyto np.
sushi pod nazwa ,IBM roll” (mozna w tym kontekscie przywotac teze, ktéra sformutowat
D. Grazian [2010, s. 195], iz jedng z form amerykanizacji egzotycznego jedzenia jest do-
dawanie do potraw odpowiadajgcych smakowi amerykanskiego konsumenta przypraw,
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a takze konserwantéw). Mozna w tym miejscu podac przyktad popularnej ,French sushi”,
a w amerykanskiej Pétnocnej Karolinie powstat ,genialny”, jak nazwat jg jeden z klien-
téw, bardzo wysoko ceniony, The Cowfish Sushi Burger Bar, stanowigcy potaczenie ja-
ponskiej kuchni i tradycyjnego amerykanskiego hamburgera. W licznych restauracjach
na Swiecie sprzedaje sie takze ,sushi-burgery” czy potrawy typu ,Arab sushi’, ,Spicy
Brazil sushi”, a takze koszerne sushi. Mamy tu oczywiscie do czynienia z apogeum de-
kontekstualizacji i fragmentaryzacji tej japonskiej potrawy.

Innym przejawem (a takze nosnikiem) globalizacji potraw i sposobéw odzywiania sie
jest mieszanie — w jednym miejscu i czasie — smakéw z réznych kultur i spoteczenstw.
Swietnego przyktadu dostarczajg w tym kontek$cie przywotywane w poprzednim aka-
picie wielkie galerie handlowe, w ktérych niekiedy cate pietro zajmowane jest przez re-
stauracyjne lub barowe placowki wielkich korporacji. Konsument/klient staje w obliczu
wielkiej kulturowej réoznorodnosci (sfastfoodyzowanych) potraw — przede wszystkim
kuchni amerykanskiej i azjatyckiej oraz rodzimej. | w tym przypadku mamy do czynie-
nia ze zjawiskami kulturowej dekontekstualizacji i fragmentaryzacji. Potrawa azjatycka
czy amerykanska ,wyrywana” jest niejako ze swojego oryginalnego kontekstu kulturo-
wego i umieszczona w obcej jej kulturowo kafeterii kulturowych znaczen”, a konsument
(zwykle bezwiednie) przemieszcza sie swobodnie przez rézne kultury kulinarne, bedac
przekonanym, iz do$wiadcza wielokulturowych doswiadczen. Tak naprawde otrzymuje
on jednak jedynie spreparowang i skomercjalizowang, fatwg do przyswojenia ,papke
potrawowg”. Warto podac kilka przyktadow wielkich domoéw towarowych, w ktérych wy-
stepuje takie zjawisko.

Oto w jednej z duzych galerii w czeskiej Pradze konsument moze wybierac z jednej
strony miedzy McDonald’s, Kentucky Fried Chicken, Burger King i Los Angeles finger
food, Santa Fe (te dwie ostatnie to fast foody ,prosto z Kalifornii”) oraz Starbucks czy
Express Sandwich. Z drugiej strony moze skorzystac z oferty potraw rybnych Nordsee
czy z pizzerii La Piazetta. Wreszcie moze zjes¢ egzotyczne dania w La Emir, Mongolian
BBQ Jurta, indyjskiej restauracji Chanchala czy japonskiej Makakiko (sushi). Potrawy
czeskie znajdujg sie tam w zasadniczej mniejszosci. Réwniez i w centrach paryskich
znalez¢ mozna — wbrew tradycyjnemu przywigzaniu Francuzéw do swojej narodowe;j
tradycyjnej kuchni — przede wszystkim restauracje ,zagraniczne”. Podobne zjawisko
wystepuje w domach towarowych wszystkich wiekszych miast europejskich i pétnocno-
amerykanskich. Kulinarne przemieszczanie, przemieszanie i fragmentaryzacje dostrzec
mozna takze w centrach handlowych na innych kontynentach. | w odniesieniu do tych
ponizszych przypadkéw zada¢ mozna pytanie: czy w galeriach handlowych egzotycz-
nych krajow przechwytuje sie dorobek kuchni zachodniej, w tym amerykanskiej, czy tez
to Zachod dokonuje kulturowej kulinarnej inwazji? A moze mamy tu do czynienia po pro-
stu z powstaniem kuchni miedzynarodowej?

Oto japonski ogromny shopping mall Tokyo Midtown. Oferta restauracyjna wigcza
tam szereg typdw kuchni. Czes¢ z nich (6 lokali) serwuje potrawy japonskie, chinskie
(2 lokale), inne wtoskie (2 lokale) czy francuskie (2 lokale, w tym jeden specjalizujgcy sie
w serwowaniu szampana). W katalogu restauracji znajdujg sie takze wyrdzniki: kuchnia
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etniczna i kuchnia ,inna” (w tej ostatniej kategorii znajdujg sie dwa lokale o profilu hi-
szpanskim i jeden jedyny o profilu amerykanskim). Co ciekawe, w kategorii ,kuchnia et-
niczna” znajdujg sie dwie restauracje: meksykanska La Colina” i oferujgca potrawy indyj-
skie — pod zaskakujgca nazwg Nirvana New York?2. W tym centrum handlowym mamy do
czynienia z wyraznie miedzynarodowg kuchnig. Z kolei w indyjskim eleganckim centrum
w New Dehli Pacific Mall znalez¢ mozna zaréwno zachodnie Kentucky Fried Chicken,
Pizza Hut, Chicago Pizza (pizza wystepuje tutaj w wytgcznie w wersji amerykanskiej)
i Subway, jak i chinskie Canton Kitchen, Shanghai Moon i wiele indyjskich. Znajdujg sie
tam réwniez m.in. restauracje Hinglish (mieszanka kuchni zachodniej i indyjskiej) oraz
Spaghetii Kitchen?®. Wreszcie w centrum Morocco Mall w Casablance znajduja sie m.in.:
Kentucky Fried Chicken, Planet Sushi, Starbucks, Pizza Hut, Dominos Pizza, Burger
King czy McDonald’s (i takze kilka placowek o profilu azjatyckim)*.

Trudno jest jednoznacznie ustosunkowac sie do postepujacego na catym swiecie
zjawiska globalizacji potraw i smaku. R6znorodne konteksty kulturowe naktadajg sie tu-
taj na siebie wzajemnie; niemozliwa jest w zwigzku z tym jasna odpowiedz na pytanie:
co stanowi forme skomercjalizowanego kolonializmu smaku (McDonald’s w Malezji czy
Kenii?), a co forme przechwytywania smakéw przez wielkie korporacje (sushi czy kacz-
ka po bombajsku w Stanach Zjednoczonych)? A moze wszystkie te zjawiska i przykta-
dy nalezy postrzegac¢ jako czes¢ tworzenia sie wspomnianej wielkiej miedzynarodowe;j
globalnej kuchni, w ktérej kazdy smak i kazda potrawa odnajdg swoje miejsce?

Analiza zjawiska globalizacji prowadzi do wniosku, ze koncepcja kulturowego impe-
rializmu czy neokolonializmu Zachodu moze by¢ w uzasadniony sposob wykorzystana
w odniesieniu do krajow czy grup etnicznych ,kulturowo bezradnych”, ktorych kultura
,hie ma zadnych szans” w konfrontacji z inwazyjng (i atrakcyjng), opierajaca sie na wy-
sokich technologiach i wszechobecnych mass mediach, kulturg anglo-europejskg. Do-
brym przyktadem mogg by¢ w tym przypadku australijscy Aborygeni (a symbolem moze
by¢ tutaj zagubiony tozsamosciowo Aborygen, ktéry wyrwany ze swojej oryginalnej
przestrzeni przyrodniczo-kulturowej, w porcie promowym w Sydney gra na tradycyjnym
didgeridoo, podjadajgc cheeseburgera z McDonald’s i popijajgc coca-colg). Jednakze
zachodzgce w ramach kultury globalnej relacje miedzy Stanami Europejskimi czy Euro-
pa a takimi potegami kulturowymi i ekonomicznym jak Japonia, Chiny czy Arabia Sau-
dyjska lub Zjednoczone Emiraty Arabskie nie wpisujg sie w ten schemat. | trudno jest
tutaj jednoznacznie stwierdzi¢, ,kto kogo eksploatuje”, a takze okresli¢, w jaki sposéb
przebiega przeptyw wartosci kulturowych. Trudno tutaj takze w prosty sposéb zastoso-
wacé schematy analityczne, ktére wywodzg sie z ekonomiczno-politycznej supremacji
Zachodu nad Trzecim Swiatem.

2 http://www.tokyo-midtown.com/en/shops_restaurants/shoplist.php?cat=4 (dostep: 11.09.2013).
3 http://shoppacific.in/salt.htm (dostep: 11.09.2013).
“ http://shoppacific.in/salt.htm (dostep: 11.09.2013).
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W tym miejscu zatrzymam sie na moment na przypadku Arabii Saudyjskiej. W swo-
jej ksigzce wspominam o kontrowersyjnej celebrytce Paris Hilton, ktdra otworzyta pie¢
ekskluzywnych, sygnowanych wiasnym nazwiskiem sklepéw w Arabii Saudyjskiej. Nie
ulega watpliwosci, ze sytuacja ta daje wglad w jeden z waznych kontekstow globalizacji.
Oto w listopadzie 2012 r. nastgpito otwarcie eleganckiego sklepu Paris Hilton w $wie-
tym miescie Mekka, do ktérego co roku przybywajg miliony pielgrzymow z catego $wia-
ta (przy czym nie-Muzutmanie nie majg tam dostepu). Mamy tu do czynienia z bardzo
ekstrawaganckg konfrontacjg — odwotujgcego sie do seksu, maksymalnie wizualnej sek-
sualnosci i seksualnych skandali — wizerunku wyzwolonej kobiety Zachodu z tradycyj-
nymi wzorami islamskiej ideologii i (z drugiej strony) podporzagdkowanej oraz ukrywanej
islamskiej kobiecosci. Krytycy stwierdzali, iz otwarcie tego sklepu stanowi kolejny, by¢
moze ostateczny dowdd komercjalizacji (lub nawet — jak stwierdzono — Disney-ifikacji)
Mekki oraz kwestionowania prymatu dziedzictwa islamskiego. Zwolennicy decyzji o ot-
warciu sklepu stwierdzali natomiast, ze stanowi to jeszcze jeden wyraz funkcjonowania
w Arabii Saudyjskiej wolnego rynku, a decyzja ta jest uprawomocniona przez sukces
czterech poprzednich sklepéw (Davies i Azdi, 2013). Mozna w tym konteks$cie zadac raz
jeszcze pytanie: kto tu kogo i co eksploatuje, w czyim interesie ,dziata globalizacja™? Czy
to Stany Zjednoczone raz jeszcze podbijajg kulturowo i ekonomicznie — opierajgce sie
na odwiecznie ustalonych zasadach — tradycyjne spoteczenstwo, eksportujgc sprzeczny
z nimi wizerunek kobiecosci, a takze luksusowe zachodnie towary i w konsekwencji za-
chodnie warto$ci? A moze to wtadze Arabii Saudyjskiej eksploatuja, w celu zwiekszenia
globalnej (komercyjnej) widzialnosci Mekki dla potencjalnych pielgrzymoéw z Zachodu,
wizerunek zachodniej wyzwolonej kobiety i zachodniej seksualnosci, hipokratycznie in-
korporujac go w tradycyjng kulture islamskg (przeciez Paris Hilton ,sama sobie” pigciu
sklepow w Arabii Saudyjskiej nie otworzyta)?

Takg samg logike rozumowania zastosowa¢ mozna takze chocby do szokujgcych
koncertow Madonny w stolicy Zjednoczonych Emiratéw Arabskich Abu Dhabi, z perwer-
syjnym wykorzystaniem motywow seksualnych i religijnych®. W podobny sposob zinter-
pretowa¢ mozna seksualny, z wykorzystaniem kultury Wschodu, koncert w Abu Dhabi
amerykanskiej gwiazdy pop Britney Spears, ktory sprawit, iz jedna z agenc;ji informacyj-
nych nazwata prowokacyjnie piosenkarke ,nowg krolowg Abu Dhabi’®. A w jaki sposob
oceni¢ rywalizacje trzech miast arabskich (Abu Dhabi i Al Ain w Zjednoczonych Emiratach
Arabskich oraz Doha w Katarze) o budowe najwigkszego parku tematycznego na Swiecie,
sposréd tych, ktore sg poswiecone Angry Birds, bohaterom jednej z najpopularniejszych
gier w historii gier komputerowych? Czy mamy tu do czynienia z eksportem zachodnich
wartosci? A moze, méwigc prowokacyjnie, z ,przechwyceniem” popkulturowego dorob-
ku Zachodu przez komercyjnie i kulturowo agresywne bogate spoteczenstwo arabskie?

5 http://insidethemiddleeast.blogs.cnn.com/2012/06/10/middle-east-concertgoers
-criticize-madonna-performances/

8 http://perezhilton.com/2011-11-12-britney-spears-abu-dhabi-performance-photos#sthash.
UPEXxdfIP.dpbs
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Podziat na wyzyskujacych i wyzyskiwanych, na kolonizujgcych i kolonizowanych nie jest
w dzisiejszym spoteczenstwie globalnym taki prosty.

Najciekawszego przyktadu kulturowych paradoksow i kontrowersji w ramach globa-
lizacji dostarczajg relacje Zachodu z Japonig. Warto im poswieci¢ wiecej miejsca, bo-
wiem to wiasnie Japonia zrekonstruowata postrzeganie przez Zachod wtasnej zachod-
niej tozsamosci.

Wielu teoretykow twierdzi, iz to ekonomiczna i kulturowa ekspansja Japonii sprawia, ze
Europa, ktora przez wieki postrzegana byta jako ,uniwersalne kulturowe centrum swiata”,
pozostaje jedynie w centrum zachodniego projektu modernizmu (Smart, 1993). To Japonia,
jak ujmujg to D. Morley i K. Robins, ,zdestabilizowata” ustalony — jak sie wydawato — ,na
zawsze” stosunek miedzy Zachodem i Wschodem. Zakwestionowata ona przyjmowane
bez cienia krytycyzmu i refleksji idee Zachodu i jego role jako geograficznego i kulturowe-
go ,centrum”. W konsekwencji przekonanie, iz modernizm moze byc¢ artykutowany jedynie
przez Zachéd, przestato by¢ adekwatne. Japonia podwazyta zachodnie poczucie ,uprzy-
wilejowania”. Japonski Inny zaczat gra¢ z Zachodem gre, opierajgc sie na wiasnych regu-
tach — coraz czesciej, dzieki swojej potedze ekonomicznej (Morley i Robins, 1995, s. 160,
163, 166) (cho¢ oczywiscie mozna do tego problemu podejs¢ jeszcze i w inny sposob —
zatozy¢, ze istnieje wiele istniejgcych jednoczesnie, nakladajgcych sie na siebie waznych
uktadow odniesienia, z ktérych — w warunkach kulturowej fragmentaryzacji — zaden nie
uzyska roli dominujace;j).

Poczagtkiem podwazenia roli Zachodu byta rosngca pozycja Japonii w sferze wytwa-
rzania nowych technologii. Technologia stanowi jeden z najwazniejszych czynnikow za-
chodniego przekonania o wtasnej supremaciji. Utrata dominacji w tej dziedzinie podwaza
wigc jedng z najwazniejszych podstaw europocentrycznej wizji dziejow i $wiata. Zachod
jest zdezorientowany — nie moze juz traktowac Japonii jako stereotypowego ,Orientu”;
musi jg postrzegac¢ jako ,powaznego rywala”. Wyrazem paniki dotyczgcej supremac;ji
Japonii i obrony przed nig jest wizja japonskiego ,technoorientalizmu” — obraz kultury,
ktora jest zimna, bezosobowa i w swoim funkcjonowaniu podobna do maszyny. Japon-
ska kultura posiada w oczach Zachodu status kultury autorytarnej i pozbawionej zwigz-
kéw emocjonalnych z resztg Swiata. Japonia staje sie symbolem ,pustej” i zdehumani-
zowanej wiadzy technologicznej (warto dodac, ze swoistg panike klimatu wokét rosnagcej
ekonomicznej i kulturowej roli Japonii we wspotczesnym swiecie oddajg dobrze ukute na
Zachodzie pojecia ,japonizacji’, ,toyotanizmu”, ,nipponizacji”) (Morley i Robins, 1995,
s. 160, 167, 169-170; Wood, 1991)".

Przez dekady istniato wiec przekonanie, ze Japonia, w swoich relacjach z globalnym
Swiatem, jak to ujmuje Koichi lwabuchi (2002, s. 448), ,posiada pienigdze i technologie,
lecz nie posiada kulturowego wpltywu na $wiat”. W punkcie wyjscia autor ten analizuje
pojecie technonacjonalizmu, odnoszgcego sie do wptywu, na poczucie japonskiej dumy
i tozsamosci, eksportu na caty Swiat nowych technologii japonskich (co jest zrodtem

7 Omawiajgc relacje miedzy Europg a Orientem, wykorzystatem fragment z ksigzki: Melosik,
2007, s. 24-27.
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przekonania o ,japonskim prymacie technologicznym w globalnym $wiecie”). Z drugiej
strony Koichi lwabuchi (2002, s. 448-449) podkresla, iz Japonczycy sg przeswiadcze-
ni takze o swojej kulturowej unikatowosci. W tym kontekscie jednak powstaje problem,
dotyczacy braku zwigzku miedzy upowszechnianiem w $wiecie nowych japonskich
technologii a upowszechnianiem japonskich wartosci kulturowych. Technologie stano-
wig ,forme”, ktéra jednak nie wydaje sie nasycona trescig kulturowg. Kazda technologia
i kazdy japonski sprzet, czy to samochdd, czy telewizor, czy telefon komoérkowy, moze
by¢ wykorzystany w sposéb kulturowo beznamietny w kazdym kraju i spoteczenstwie
i nie kojarzy¢ sie w zadnym stopniu z japonskoscig (dla okreslenia tego zjawiska pisze
sie 0 ,bezzapachowosci kulturowej” technologii japonskich). Japonczycy podejmowali
wiele swiadomych wysitkéw, aby nasyci¢ kulturowg trescig swoje eksportowe produkty
(ktorych istotg sa, uzyskujace globalne znaczenie, technologie). Podaje sie tutaj przy-
ktady r6znorodnych, zaakceptowanych przez globalng kulture popularng i mtodziez na
catym Swiecie, gier komputerowych lub potraw. Ale i to nie daje jednoznacznej odpo-
wiedzi na pytanie, czy Japonia eksportuje tylko technologie i ewentualnie ,kulturowe
gadzety”, czy tez ma ona wplyw na globalny styl zycia (Iwabuchi 2002, s. 451-452).
Nadal bowiem twierdzi sig, ze japonskie eksportowane produkty (gry komputerowe) sa
pozbawione wyraznych cech ,japonskosci”, a np. popularnosc¢ japonskich animacji nie
wynika z atrakcyjnosci ich kulturowego (japonskiego) przekazu, a z formy przekazu,
jaka jest animacja. Sg to wiec japonskie produkty pozbawione japonskosci (Iwabuchi,
2002, s. 455-456) (ktore zreszta, jak twierdzg krytycy, nie podbityby swiata bez amery-
kanskiego posrednictwa korporacyjno-medialnego; lwabuchi, 2002, s. 457).

J.J. Tobin (1992, s. 5) pisze, iz ,historia Japonii [w ostatnim stuleciu] moze by¢ zapre-
zentowana jako przejscie od ryby do migsa, od jedwabiu do syntetyki, od ryzu do pszeni-
cy, od tatami do dywanu, od sake do whisky (...)". Tenze autor prezentuje jednak zupetnie
inne niz P. lyer podejscie do tego zjawiska. Kwestionuje on teze, ze Japonia jest pasyw-
ng ofiarg zachodniej dominacji lub bezkrytycznym agentem ,kulturowego plagiaryzmu”
(Tobin, 1992, s. 3). Uwaza, iz nie mamy tutaj do czynienia z eksportem zachodnich pro-
duktéw, praktyk kulturowych i znaczen do Japonii, lecz z procesem ich przechwytywania
(czy importowania) przez Japonie, a nastepnie japonizowania — przez co stajg sie one in-
tegralng czescig kultury japonskiej (Tobin, 1992, s. 4). J.J. Tobin (1992, s. 3) pisze wrecz
o0 ,geniuszu adaptacji” Japonczykéw — skuteczna japonizacja powoduje, iz zachodnie
dobra, praktyki i idee tracg w Swiadomosci Japonczykéw swaj obcey kulturowo charakter.
Sa uwazane za japonskie. Badacz ten pisze nawet, iz Japonia po prostu ,konsumuje”
Zachod (Tobin, 1992, s. 9). Mozna podac¢ tutaj bardzo spektakularny przyktad, jakim jest
tokijski Disneyland, ktory, zdaniem J.J. Tobina (1992, s. 4), bynajmniej nie stanowi imitacji
amerykanskiego pierwowzoru, lecz jego zjaponizowang ,rekontekstualizacje egzotycznej
formy kulturowej w ramach historii, polityki i semiotyki japonskiej” (inni autorzy podaja,
iz paradoksalnie Japonscy konsumenci postrzegajg wspaniaty Disneyland w Tokio jako
przejaw ,nadrzednosci” swojego kraju nad innymi krajami) (Ger i Belk, 1996, s. 293).

W kontekscie adaptacji zachodnich wzoréw kulturowych J.J. Tobin pisze o ,wewnetrz-
nej cyrkulacji kulturowego i materialnego kapitatu w Japonii: Zachod zwykle przedostaje
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sie do Japonii poprzez Tokio, gdzie jest ,naturalizowany”, czyli japonizowany. Nastepnie
jest, jak to ujmuje J.J. Tobin, ,przepakowany” i upowszechniany, juz w swojej japonskiej
wersji, na prowincje Japonii. W efektownej narracji J.J. Tobin pisze:

dla wiejskich regionéw Japonii, Tokio, Osaka i inne megalopolis reprezentujg nowoczesny
Zachdd: gorgczkowy, dekadencki, indywidualistyczny i potezny. To co miejskie i co wiejskie
w Japonii przypomina dychotomie czasu i przestrzeni: Tokio jest przysztoscig, a wiejska
Japonia przesztoscia (...). Jesli Tokio jest japonskim Zachodem, to regiony wiejskie s3 ja-
ponska Japonig (Tobin, 1992, s. 16).

Rowniez i przyktad Chin — w kontekscie globalizacji — nie jest jednoznaczny. W po-
wszechnym przekonaniu spoteczenstwo tego kraju jest eksploatowane przez zachodnie
korporacje, ktére wykorzystujg jego tanig site roboczg. Mozna jednak spojrze¢ na role
Chin w procesie globalizacji z drugiej jeszcze strony. Oto, jak pisze J.C. Aiguara (2012,
s. 36), pozycje Chin trzeba rozpatrywa¢ w ramach zjawiska nazywanego ,popularng glo-
balizacjg”, ktérej podmiotem sa lokalne spotecznosci. Mamy tu wiec do czynienia z ,glo-
balizacjg z dotu”, jako przeciwienstwem ,globalizacji z géry”, chociaz ta pierwsza takze
nie prowadzi do ,destrukcji kapitalizmu, lecz do korzystania z niego” (Mathews i Vega,
2012, s. 8).

W pewnej perspektywie to Chiny (a nie Stany Zjednoczone) jako ,imperium pod-
robek” stanowig czynniki globalizacji, szczegolnie w Ameryce tacinskiej, Afryce i Azji
Potudniowej. W krajach Trzeciego Swiata tylko elity mogg zakupié oryginalne towary
markowych firm. Chifnskie zglobalizowane podrébki czy kopie masowo sprzedawane
w spoteczenstwach regionéw ubozszych stanowig zamiennik drogich towaréw znako-
mitych producentéw zachodnich. Czy w zwigzku z masowym charakterem tego zjawiska
mozemy stwierdzi¢, ze Chiny pozbawiajg w ten sposéb witadzy (i zyskéw) wielkie kon-
cerny (Mathews i Vega, 2012, s. 12)? Czy demokratyczna ,kultura shanzai” (kultura ko-
pii) wypiera — w swojej globalizujgce;j roli — elitarng kulture oryginatéw (Mathews i Vega,
2012, s. 13)? Podobny sposdb rozumowania prezentujg G. Mathews i C.A. Vega. Zadajg
oni pytanie: czy jesli lokalni producenci tworzg podrobki torebek niezwykle drogiej firmy
Louis Vitton, naruszajgc prawa (i profity) kapitalistycznej firmy (i sprzedaja je po niskiej
cenie lokalnym odbiorcom), a obie strony (producent i klient) wiedzg, ze jest to podréb-
ka, to mamy tu ciggle do czynienia z imperializmem kulturowym, czy tez z eksploatacjg
imperialistycznej firmy przez lokalnych producentéw i lokalng kulture? To samo dotyczy
podrébek CD lub DVD, a takze podrobek setek typow telefonow komdrkowych. Kto tutaj
wykorzystuje kogo (Mathews i Vega, 2012, s. 9)? Warto dodac¢, ze w ostatnim okresie
niektore towary rdzennie chinskie zdotaty zdoby¢ globalng popularno$¢, a komputer Le-
novo, na ktérym pisze ten tekst, uwazany jest nawet za ,kulturowg ikone” (Clair, 2008,
s. 14).

Z kolei, w kontekscie eksportu setek milionéw chinskich ptyt CD do Meksyku J.C. Agu-
iar (2012, s. 39) pisze, iz wpisuje sie on w ,ideologiczng konstrukcje transnarodowego
chinskiego kapitalizmu”. Réznica miedzy oryginatem a podrébka coraz czesciej nie jest
juz zwigzana z jakoscig towaru, lecz jedynie z prawami autorskimi (digitalne technologie

24



Globalizacja, amerykanizacja i procesy (glo)kalizacji

pozwalajg na przekopiowanie plyty czy filmu w tej samej jakosci co oryginat) (Aguiar,
2012, s. 40). Wreszcie, Olivier Pliez (2012, s. 20-22) nazywa Egipt ,czterdziestomiliono-
wym rynkiem zbytu dla chinskich produktéw”. Nastolatkowie z Egiptu tworzg ogromny
rynek zbytu dla chinskich podrobek zachodnich dzinséw. Produkty chinskie — podrébki
strojow wypierajg niskiej jakosci stroje wyprodukowane w Egipcie (na czesci dzinsow
zmieniane sg metki i eksportowane do Standéw Zjednoczonych jako towary egipskie;
Pliez, 2012, s. 23). Czy wiec globalizacja stanowi takze i produkt zaréwno chinskiej ta-
niej sity roboczej, jak i z drugiej strony — chinskiego korporacjononizmu? Czy wresz-
cie Chiny przechwytujg od Stanéw Zjednoczonych i Europy ich kulturowo-komercyjne
pomysty (muzyka, stroje, filmy), po czym przyczyniajg sie — poprzez upowszechnianie
podrébki — do ich globalizacji? Czy wysysaja z Ameryki to, co moze sie sta¢ popular-
nie atrakcyjne, i natychmiast produkujg miliony podrébek, eksportowanych nastepnie
na caty swiat? Czy logicznie w ten sposob takze — za posrednictwem chinskich kopii
amerykanskich towaroéw — swiat sie amerykanizuje? Powracajgc do analizy problemu
relacji miedzy kulturg globalng a spoteczenstwem japonskim czy wspomnianymi arab-
skimi potegami naftowymi (oraz tylko w nieco w mniejszym stopniu — Chinami i Koreg),
stwierdze, iz moim zdaniem w przypadku tych krajow mamy do czynienia w duzej mierze
z zachowaniem integralnosci ,rdzenia kulturowego”. Zdajg sie one (podobnie jak Stany
Zjednoczone i kraje Europy) wybiera¢ z kultury globalnej, ,co chcg”, i adoptowac do ist-
niejacych tradycji i warunkéw. Moje analizy zdajg sie wiec potwierdzac teze S.P. Hun-
tingtona o trzech reakcjach na globalizacje. Pierwsza z nich to izolacjonizm (np. Korea
Pdétnocna), druga to w duzym stopniu bezwarunkowa akceptacja oferty kulturowo-cywi-
lizacyjnej Zachodu. Potegi kulturowo-ekonomiczne Azji i Pétwyspu Arabskiego wpisujg
sie w trzecig reakcje, polegajgcg na rozwoju ekonomicznym, ktérego cechy powielajg
wzory zachodnie, przy jednoczesnym zachowaniu wtasnej integralnosci spoteczno-kul-
turowej. Mamy tutaj wiec do czynienia nie tyle z westernizacjg, ile z modernizacjg. Tak
pisze o tym S.P. Huntington (2010, s. 27-28): ,Zachodnia cywilizacja jest zaréwno za-
chodnia, jak i modernistyczna. Niezachodnie cywilizacje prébujg sta¢ sie modernistycz-
ne, lecz nie przeksztatci¢ sie w zachodnie”. Te drugie probujg budowaé swoj dobrobyt,
rozwija¢ sfere technologiczng i militarng ,w ramach swojej tradycyjnej kultury i wartosci”.
Kultura globalna nie zawsze rozbija wiec istniejgce rzeczywistosci kulturowe, w duzej
mierze musi sie w nie wpisac — i to bardzo czesto na warunkach lokalnych. Wydaje sie
wiec, ze trudno jest mowi¢ o amerykanizacji czy westernizacji procesu globalizacji, cho¢
bez watpienia to zrodzona na Zachodzie kultura konsumpcji i mediéw tworzy gtéwne
(i potezne) ramy rozwoju spotecznego we wszystkich czesciach swiata. W odniesieniu
do kulturowo-ekonomicznych poteg Azji i krajow arabskich mamy raczej do czynienia
z nakfadajgcymi sie na siebie sferami wptywow i przeptywow.

Bez watpienia natomiast integralng czescig procesu globalizacji jest petzajgca we-
sternizacja instytucjonalnego i biurokratycznego zycia we wszystkich niemalze krajach
Swiata oraz upowszechnianie w tych sferach typowych dla Zachodu wzoréw i warto-
Sci. Mozna stwierdzi¢, ze w warunkach globalnych poszczegdlne kraje, narody i spo-
teczenstwa posiadajg relatywng wolnos¢ w zakresie konstruowania swojej tozsamosci
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kulturowej. Jednoczesnie jednak sg bezwarunkowo westernizowane w sferze zycia in-
stytucjonalnego, biurokratycznego, medycznego i prawnego, nie méwigc o koniecznosci
funkcjonowania w globalnym wolnym rynku. Kulturowemu globalnemu rozproszeniu czy
zjawiskom kulturowej glokalizacji lub kulturowej hybrydyzacji towarzyszy wiec wzrastaja-
ce podobienstwo w zakresie biurokratyzacji i instytucjonalizacji zycia w réznych krajach.
W tym miejscu mozna przywotac¢ tezy M. Castellsa (2010), ktéry (stusznie) sugeruje,
ze Swiat powiela w coraz wiekszym stopniu ,instytucjonalne zasady”, a takze ideologie
wolnego rynku i liberalnej demokracji, co w nieuchronny sposéb powoduje akceptacje
i adaptacje wartosci kultury Zachodu.

Ostateczna konkluzja mojego tekstu nie moze by¢ — w $wietle przedstawionych wyzej
rozwazan — oczywista. Procesy globalizacji, szczegodlnie w kontekscie kulturowym — sg
petne ambiwalencji i wewnetrznych sprzecznosci. Z perspektywy jednostki zasadnicze
znaczenie ma ich $wiadomosg, po to, aby méc dokonywac swiadomych wyborow wias-
nego uczestnictwa w fenomenach i procesach kultury globalne;.
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