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Blogi parentingowe jako platforma
(auto)prezentacji wspotczesnej polskiej rodziny

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest przedstawienie wynikéw analizy blogosfery parentingowej
pod kagtem sposoboéw prezentacji wspoétczesnej polskiej rodziny.

PROBLEM | METODY BADAWCZE: Problem badawczy zostat sformutowany w postaci pytan
o charakterystyke polskiej blogosfery parentingowej, sylwetki autoréw blogéw parentingowych i ich
motywacje do prowadzenia elektronicznych dziennikow oraz zakres prezentowanych na nich tresci,
bedacych zrodiem informacji na temat rodziny. W cze$ci empirycznej wykorzystano gtéwnie metody
jakosciowe, netnografie i analize tre$ci oraz pomocniczo badanie ilosciowe danych statystycznych.

PROCES WYWODU: W pierwszej czesci artykutu wyjasniono zasadno$¢ uzycia wybranych metod
badawczych oraz zaprezentowano dobodr préby badawczej. Nastepnie ukazano specyfike polskiej
rodziny. Kolejno przedstawiono charakterystyke blogéow parentingowych i ich autoréw. Badaniom
poddano réwniez motywacje blogeréw i zawarto$é blogéw. Ostatecznie wyodrebniono najpopular-
niejsze modele polskiej rodziny prezentowane przez blogeréw.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEUJ: Z przeprowadzonych analiz wynika, ze tematyka rodziny zwykle
bywa podejmowana przez soczewke wtasnych doswiadczen. Analizowane blogi nie pokazujg prob-
lemdw rodziny w ujeciu ogélnym, ale skupiaja sie na rolach matek, ojcdéw czy relacjach z dziec¢mi.
Rodzina jest czesto widziana jako zbiér indywidualnych problemoéw spokrewnionych oséb.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Rodzina widziana oczami blogeréw jest zrézni-
cowana i zalezna od wielu czynnikéw (mody, sytuacji spoteczno-ekonomicznej czy kultury). Dlate-
go proponowana analiza otwiera dyskusje nad zmieniajagcym sie obrazem rodziny, co wydaje sie
istotne w obliczu braku kompleksowych badan blogosfery parentingowej w Polsce.

— SLOWA KLUCZOWE: AUTOPREZENTACJA, POLSKA RODZINA, BLOGI
PARENTINGOWE, BLOGOSFERA PARENTINGOWA
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ABSTRACT

Parenting Blogs as a Platform for the (self-) Presentation of a Modern Polish Family

RESEARCH OBJECTIVE: The paper aims to present the results of the parenting blogosphere
analysis focusing on the ways of presenting a modern Polish family.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The research problem was constructed as ques-
tions about the characteristics of the Polish parenting blogosphere, profiles of parenting blog au-
thors, the scope and motivation to create content which is a source of information about the family.
In the empirical part of the study, qualitative methods, netnography, content analysis and auxiliary
quantitative research on statistical data were used.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The first part of the paper explains the legitimacy of
using selected research methods and presents the process of selecting the research sample.
Secondly, it describes the specificity of the Polish family. Then, the article presents the characteri-
stics of parenting blogs and their authors. Finally, the most prevalent models of the Polish family
presented by bloggers are identified.

RESEARCH RESULTS: The results of the analyses show that the topic of family is usually
perceived through one’s own experiences. The blogs included in the analysis do not describe
family problems in a general context but rather they are focused on the roles of mothers, fathers
or relationship with children. The family is often seen as a collection of individual problems of
related people.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: The family, from the bloggers’
perspective, is very diverse and it depends on many factors (trends, socio-economic situation or
culture). The uncertainty associated with the social and environmental acceptance of new family
models is becoming increasingly common. Therefore, this study opens a discussion on the chang-
ing image of the family presented in social media. The topic seems important in the absence of
comprehensive research on the parenting blogosphere in Poland.

— KEYWORDS: SELF-PRESENTATION, POLISH FAMILY, PARENTING BLOGS,
BLOGOSPHERE

Wprowadzenie

Spoteczna uzytecznos¢ Internetu w zakresie wymiany informacji, wiedzy i doswiadczen
wymaga czasoprzestrzennej wolnosci sieci, ktéra zmienia ,sposob postrzegania jej
[przyp. aut.] uzytkownikéw” (Sarowski, 2017, s. 33). Ich interaktywno$c¢ (charakteryzu-
jaca sie ptynnoscig i dowolnoscig rél komunikacyjnych) oraz spoteczny kontekst Inter-
netu wpisuja sie w trend ,wzbierajgcej fali, polegajacy na nawigzywaniu kontaktéw i po-
wstawaniu wzajemnych zaleznosci pomiedzy uzytkownikami” (Li i Bernoff, 2009, s. 29).
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Blogi parentingowe jako platforma (auto)prezentacji wspotczesnej polskiej rodziny

Nadawcy i odbiorcy osadzeni w srodowisku Web 2.0® mogg personalizowac tresci oraz
indywidualizowa¢ przekaz jako uczestnicy dyskurséw i wspottworey przestrzeni medial-
nej. Dzieki rolom autoréw i dystrybutorow tresci wpisujg sie w kulture uczestnictwa, ktérg
najpetniej wyraza funkcjonowanie mediéw spotecznosciowych. Te za t. Ludkowskim
(2012, s. 13) bedg rozumiane jako ,grupa bazujgcych na internetowych rozwigzaniach
aplikaciji, ktore opierajg sie na ideologicznych i technologicznych podstawach Web 2.0
i ktére umozliwiajg tworzenie i wymiang wygenerowanych przez uzytkownikéw tresci”,
przyjmujgcych postaé tekstu, audio, obrazu czy przekazu audiowizualnego.

Tak ujete media spotecznosciowe obejmujg m.in. serwisy spotecznosciowe, wiki, fora
dyskusyjne czy blogi. Te ostatnie staty sie popularnym i prostym narzedziem dla oséb
chcacych komunikowac i publikowaé swe tresci w formule osobistego dziennika (pamiet-
nika) oraz skutecznym kanatem dotarcia do odbiorcow. Pozwalajg twércom (blogerom),
ktorzy sg autorami blogéw, na dowolny wybér tematyki i prowadzenie elektronicznego
dziennika w formie ,serii datowanych sladéw” (Lejeune, 2010, s. 36). Dla uzytkownikow
(czytelnikow, obserwatorow czy komentatorow) blogi sg fatwo dostepnym i wiarygod-
nym zrodtem informaciji, a przekazywane przez nie tre$ci sg waznym komponentem po-
strzegania i rozumienia otaczajgcej rzeczywistosci oraz zachodzgcych w niej proceséw
i zjawisk.

Celem artykutu jest analiza polskiej blogosfery parentingowej pod kgtem sposobow
(auto)prezentacji wspétczesnej rodziny. Badanie pozwoli na ustalenie, czy blogerzy
odnoszg sie jedynie do waskiego ujecia problematyki przez prezentacje swych rodzin,
Cczy moze propagowane spojrzenie jest szersze. Rozpoznaniu towarzyszy zatozenie,
ze blogerzy wykorzystujg komunikacyjny potencjat i specyfike elektronicznych dzienni-
kéw, charakteryzujgcych sie duzym zaufaniem czytelnikdw, do pokazania réznorodno-
Sci i przemian zachodzacych w tej podstawowej grupie spoteczne;j.

Problem badawczy zostat sformutowany w postaci pytan o charakterystyke polskiej
blogosfery parentingowej, sylwetki autoréw blogéw parentingowych i ich motywacje do
prowadzenia elektronicznych dziennikow osobistych oraz zakres prezentowanych tam
tresci, bedacych zrodtem informacji na temat rodziny. Ujecie to pozwoli na uzupetnienie
istniejgcych opracowan, co wydaje sie istotne w obliczu braku kompleksowych badan
blogosfery parentingowej w Polsce.

Metody i narzedzia badawcze

Zasadniczo badania miaty charakter jakosciowy, z niewielkim komponentem statystycz-
nym dotyczgcym liczby odwiedzin na blogach.

3 Termin Web 2.0 odnosi sie do sposobu korzystania przez uzytkownikéw z Internetu. ,Istotng
cechg Web 2.0 jest interaktywnos$¢, pozwalajgca na interpersonalizowanie sieci”. Szerzej na ten
temat: Sarnowski, 2017, s. 34.
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Do przeprowadzenia analizy elektronicznych dokumentéw zastanych, czyli blogéw
parentingowych, wybrano netnografie. To metoda, ktéra ma na celu ,poznawanie i opi-
sywanie ludzi oraz zjawisk na podstawie dajgcych sie zaobserwowaé w Internecie za-
chowan i ich efektow” (Cichocki, Jedrkiewicz i Zydel, 2012, s. 206). Dzieki netnografii
mozna byto okresli¢ specyfike polskiej blogosfery parentingowej, sylwetki blogeréw i ich
motywacje. Prace zostaly zrealizowane w czasie rzeczywistym z wykorzystaniem mate-
riatbw dostepnych w zastanym Srodowisku internetowym. Z kolei analiza tresci blogéw
parentingowych umozliwita wyznaczenie najpopularniejszych modeli wspofczesnej ro-
dziny oraz okreslenie ich znaczenia w prezentacji familijnego obrazu.

Gtéwnymi problemami badawczymi byty pytania: Kim sg blogerzy parentingowi?
Jakie sg motywacje pisania blogoéw przez rodzicéw? Jakie sg sposoby prezentaciji ro-
dziny i jej specyfiki w blogach parentingowych? Jaki obraz rodziny przedstawia polska
blogosfera parentingowa?

Kryteria doboru proby badawcze;j

Wyszukiwanie blogéw parentingowych do badania przy uzyciu ogélnych katalogéw plat-
form blogowych nie przyniosto oczekiwanych rezultatow. Powodem byto ograniczenie
tych baz jedynie do blogéw dobrowolnie zarejestrowanych. Zatem najlepszym sposo-
bem na ustalenie grupy docelowej okazato sie potgczenie katalogéw platform blogowych
z rankingami zamieszczanymi przez samych blogeréw. W taki sposob do préby badaw-
czej zakwalifikowano ranking najbardziej wptywowych blogeréw (JasonHunt Studio),
ktory jest publikowany od 2009 r. Coroczne zestawienia pokazujg 30 najbardziej wpty-
wowych blogeréw w kategoriach ziota, srebrna i brgzowa dziesigtka oraz galerie wscho-
dzgcych gwiazd blogosfery. Publikowany rozktad jest obiektywny i jak podkresla jego
autor: ,zawsze byt i pozostanie tworzony uczciwie” (JasonHunt Studio). Cieszy sie po-
pularnoscig* i uznaniem $srodowiska:

Kolejny rok z rzedu ten ranking jest kopalnig inspiracji w przeréznych dziedzinach, dziekuje!

:) Brawo za ogrom pracy wtozony w niego oraz wielkie gratulacje dla wszystkich tworcow!
Pozyskano z: http://jasonhunt.pl/ranking-najbardziej-wplywowych-blogerow-2018/
(dostep: 23.11.2019).

Kolejnym Zrodtem okazaty sie rankingi blogéw parentingowych, ,50 najwiekszych polskich
blogéw rodzicielskich” (https://madrzy-rodzice.pl/2017/10/50-najwiekszych-polskich-
-blogow-rodzicielskich-ranking/), ,Ranking blogéw parentingowych (wg zasiegéw) Gru-
dzien 2016” https://www.szczesliva.pl/ranking-blogow-parentingowych-grudzien-2016/
(dostep: 23.11.2019), ,Najpopularniejszy blog parentingowy” http://bielskiemamy.pl/

4 25 listopada 2019 r. odnotowano 71 004 odstony rankingu. Wedtug informacji zamieszczono
na stronie http://jasonhunt.pl/ranking-najbardziej-wplywowych-blogerow-2018/ (dostep: 23.11.2019).
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blog-parentingowy-co-to-znaczy-i-ktory-jest-najlepszy/, ,Najlepsze blogi parentingowe
(pod katem SEO) w polskiej blogosferze” https://www.szymonslowik.pl/najlepsze-blogi-
-parentingowe/ (dostep: 23.11.2019) oraz ,Najlepsze blogi parentingowe — ranking 2019”
https://socialmedia.pl/najlepsze-blogi-parentingowe/ (dostep: 23.11.2019).

Przy wyborze 50 blogéw parentingowych postuzono sie wskaznikiem zasiegu, po-
niewaz jest on najlepiej dopasowany do celu badania. Kryterium zasiegu jest spojne
z mozliwoscig dotarcia do jak najwiekszych grup odbiorcéw. Do okreslenia zasiegow
wykorzystano narzedzie do analizy ruchu sieciowego SimilarWeb, pamietajgc, ze uzy-
skane w ten sposéb dane sg przyblizone, a szczegotowe informacje na temat ruchu po-
siadajg tylko wtasciciele blogéw. Za kryterium rankingu blogéw przyjeto wskaznik Total
Visits, ktéry oznacza liczbe wizyt na blogu dla okresu od sierpnia do pazdziernika 2019r.
To pozwolito na wyodrebnienie jednego bloga ze wskaznikiem Total Visits na poziomie
ponad 1,2 miliona, czterech majgcych ponad 500 tysiecy wizyt, 21 blogéw ze wskazni-
kiem ponad 100 tysiecy wizyt oraz 24 blogéw z liczbg wizyt mniejszg niz 100 tysiecy.

W puli blogéw przeznaczonej do analizy znalazty sie te, dla ktoérych wskaznik Total
Visits (SimilarWeb) w badanym okresie wynidst ponad 20 tysiecy wizyt.

Oblicze polskiej rodziny

Pomimo wielu zmian politycznych, spotecznych, ekonomicznych czy technologicznych
rodzina pozostaje od 30 lat najwazniejszg wartoscig w zyciu Polakéw. Badania przepro-
wadzone w maju 2019 r. przez KANTAR pokazaty, ze dla 86,4% (mk, 2019) ranga rodzi-
ny niezmiennie plasuje si¢ na szczycie systemu podstawowych wartosci®. Respondenci
innych badan (87%) wykonanych przez CBOS (2019) wskazali rodzing jako konieczny
komponent szczesliwego zycia. Definiowana jako podstawowa komoérka zycia spotecz-
nego, ktéra dla 99% respondentéw oznacza matzonkéw z dzieémi, dla 91% matki lub
ojcow samotnie wychowujgcych przynajmniej jedno dziecko i dla 83% osoby pozostaja-
ce w zwigzku nieformalnym i wychowujgce dzieci z tego zwigzku (CBOS, 2019, s. 5-6),
rodzina ulega przemianom strukturalnym i funkcjonalnym.

Przyczyn takiej sytuaciji jest wiele. Mozna ich szuka¢ na poziomie makroprocesow,
globalizacji, transformacji systemowej czy przystapienia do struktur Unii Europejskiej,
ktore wplynety na zmiany spoteczno-kulturowe zwigzane z zyciem matzehnsko-rodzinnym.
W zwigzku z tym odnotowywano (m.in. Szlendak, 2011; CBOS, 2019, s. 5) obnizenie
rangi matzenstwa na rzecz zwigzkéw nieformalnych, odraczanie lub niepodejmowanie
decyzji o matzenstwie i prokreacji, wzrost liczby rozwodoéw, zwigzkoéw nieformalnych
i urodzonych w nich dzieci czy ogdlny spadek dzietnosci.

Efektem tych przemian jest poszerzenie pojecia rodziny. Zdajg sie to potwierdzac
badania przeprowadzone przez CBOS w 2019 r., gdzie zaobserwowano wzrost liczby

5W 1989 r. Osrodek Badania Opinii Publicznej wskazat, ze 90,3% respondentéw najwyzej
ceni rodzine.
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Lrespondentdw sktonnych za rodziny uwazac rowniez konkubinaty oséb odmiennej pici
wychowujgcych dzieci — zaréwno wspolne, jak i z poprzednich zwigzkéw” (CBOS, 2019,
s. 9). Pojecie rodziny wymaga redefinicji takze ze wzgledu na zmiang jej modelu, ktory
przechodzi od wielopokoleniowej rodziny-klanu, przez rodzine nuklearng, z podziatem
rél, przypisujgcych kobiecie troske o dom i potomstwo, a mezczyznie zdobywanie $rod-
kéw na ich utrzymanie®, do rodziny nowoczesnej, gdzie oboje rodzicéw pracuje, zara-
bia i realizuje sie zawodowo, a kobieta dodatkowo prowadzi dom i wychowuje dzieci.
Silverstein i Auerach (2005) wskazujg na nowy model rodziny postmodern family, ktéra
wedtug badan J. Marianskiego (2012, s. 95) charakteryzuje sie wiekszg emancypacja
kobiet, ztozonoscig i pluralizacjg form zycia matzersko-rodzinnego.

Blogi rodzicielskie jako czesé blogosfery

Wyniki przeprowadzonych przez CBOS” w maju 2019 r. badan pokazaty®, ze w Polsce
przynajmniej raz w tygodniu korzysta z Internetu prawie siedmiu na dziesieciu dorostych®
(CBOS, 2019, s. 13). Lekture internetowych dziennikéw deklaruje prawie jedna trzecia
korzystajgcych z sieci (29%). Aktywnos$cig zwigzang z prowadzeniem blogéw lub stron
internetowych wykazat sie co dwudziesty respondent (5%).

Przedmiotem prowadzonych badan sg blogi parentingowe. Nalezatoby zatem wyjas-
nic, jakie jest ich definicyjne rozumienie. Na potrzeby tego artykutu przyjmuje sie, ze blog
to strona internetowa z cyklicznie zamieszczanymi i chronologicznymi wpisami jej autora
i komentarzami jego czytelnikéw (Blood, 2002, s. 6). Blogosfere natomiast zdefiniowano
jako zbiorowos¢ blogdw zamieszczonych w Internecie i skupiong wokét nich spoteczno$c.
To pewna sie¢ powigzan i relacji miedzy poszczegdlnymi blogami (Wilkowski, 2010).

Specyficzng odmiang blogéw sg blogi parentingowe. Stowo parenting jest zapozy-
czeniem z jezyka angielskiego i oznacza rodzicielstwo, wychowywanie dzieci. Mimo
ze polski odpowiednik ,rodzicielski” jest rbwnowazny znaczeniowo okresleniu angiel-
skiemu i, jak dowodzi tukasz Rokicki (2013), za ,kolejnym zbednym zapozyczeniem
(...) nie przemawiajg ani argumenty jezykowe, ani typograficzne”, to nazwa parenting/
parentingowe przyjetfa sie w okreslaniu blogéw czy blogosfery rodzicielskiej, prowadzo-
nej przez rodzicow lub dla rodzicow.

Warto odnotowac, ze wsréd samych tworcow blogéw parentingowych nie ma w tym
obszarze zgody, a gtosy sg podzielone:

6 Szerzej na ten temat Silverstein i Auerbach, 2005, s. 33-47.
7 Centrum Badania Opinii Spoteczne;j.

8 Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (348) przeprowadzono metoda wywiadéw bezpo-
$rednich wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 16-23 maja 2019 r. na liczgcej 1079 osob
reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancéw Polski.

® Powyzej 18. roku zycia.
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Prowadze blog o rodzicielstwie, o rodzicielstwie, nie parentingu. Czesto boleje nad uboze-

niem jezyka polskiego (i ja nie jestem bez winy), jako anglistka pewnie powinnam sie cieszy¢

z naptywu anglicyzmow, jednak tak bardzo mi szkoda naszego pieknego jezyka ojczystego.
Pozyskano z: http://lukaszrokicki.pl/2013/06/15/parenting-parentingowy/ (dostep:
23.11.2019).

Sam jestem tworcg takiego bloga i czesto spotykam sie z pytaniami o te nazwe (...). Blog
rodzicielski faktycznie brzmi bardziej zrozumiale dla Polakéw. Ale nie mozna zapominac,
ze moda na blogi przyszta do nas z Zachodu, a wraz z nig nazwy. Tak jak i Twitter i tweety.
Nikt nie myslat o ttumaczeniu tych nazw, chociaz jest to mozliwe (...).
Pozyskano z: http://lukaszrokicki.pl/2013/06/15/parenting-parentingowy/ (dostep:
23.11.2019).

Mimo réznic w podej$ciu nazwa przyjeta sie i jest powszechnie stosowana, a blogi pa-
rentingowe sg odmiang blogéw specjalistycznych, ktérych gtéwne cele to poszerza-
nie wiedzy, wymiana doswiadczen i budowa spotecznosci wokét tematyki zwigzanej
z rodzicielstwem.

Blogujacy

Podczas analizy wybranych blogéw przyjeto zatozenie, ze istotng role w prezentowanym
wizerunku rodziny odgrywajg autorzy blogéw. To ich doswiadczenia, wiedza, $wiato-
poglad, motywacije i strategia prowadzenia elektronicznego dziennika wptywajg na pre-
zentowane tresci i sposéb ich przekazu. Wsrdd autoréw dominujg kobiety, tylko w jednym
przypadku mezczyzna jest tworcg i prowadzacym (blogojciec.pl). Zdarza sie, ze pisa-
niem blogéw zajmujg sie matzenstwa (madrzy-rodzice.pl) lub grupy przyjaciét (Mataja.pl,
wrolimamy.pl). W przypadku matzenstw wyrézniono dwa modele blogéw. Pierwszy, ktéry
na potrzeby klasyfikacji nazwano petnym, gdzie maz i zona prowadzg swoje tematy na
wspolnym blogu (oczekujgc.pl, madrzy-rodzice.pl). Drugi model — pomocniczy (flow-
mummy.pl, buuba.pl), gdy maz asystuje w czesci technicznej (opieka informatyczna nad
strong), wizualnej (grafika, zdjecia, wideo) lub daje okazjonalne wpisy (motheratorka.pl).

Blogerzy to osoby o réznych zainteresowaniach i profesjach. Sg wsrod nich lekarki,
chemiczki, specjalistki z zakresu komunikacji spotecznej i PR, pedagozki i pedagodzy,
biotechnolozki, potozne, psycholozki, fotografki, graficy, informatycy, instruktorki nurko-
wania, socjolozki, prawniczki, wedding plannerki, germanistki, anglistki, nauczycielki fran-
cuskiego, autorzy ksigzek dla dzieci i rodzicow. Paleta wyuczonych czy wykonywanych
zawodow jest dtuga i obrazuje réznorodnos$c¢ reprezentowanych srodowisk, co powinno
by¢ gwarancjg na pozyskiwanie opinii niejednorodnych i trafiajgcych do urozmaiconych
zbiorowosci.

Czasem w opisach ,O mnie” obok okreslenia profesji pojawiajg sie autodefinicje,
odnoszgce sie do rol zon, matek, ojcéw, np. ,mtody ojciec” (blogojciec.pl), czy opie-
kunek gospodarstw domowych, np. ,dyrektorka domowego cyrku” (Matkawariatka.pl),
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Jicencjonowana mama” (Nebule.pl). Trzecia grupa opisow jest zwigzana z wyznawang
filozofig zycia lub cechami charakteru, ,niepoprawna optymistka, totalnie zakrecona na
punkcie pozytywnego myslenia” (Flowmummy.pl), optymistka, pedantka, choleryczka,
wojowniczka (Szczesliva.pl). W jednym przypadku blogerka (matkawariatka.pl) nawigza-
ta przy autoprezentacji do rodziny, okreslajgc siebie jako ,animatorke zycia rodzinnego”.

Motywacje

Zapowiedzi tematyki niektorych blogoéw zawierajg najczesciej towarzyszgce autorom
motywacje. Zdarza sie jednak, ze blogerzy traktujg prezentacje przestanek w sposob
szczegolny i by wyjasni¢ przyczyny i okolicznosci im towarzyszace, wyodrebniajg nie-
wielkie sekcje (np. Po co pisze?):

Czemu? (...) bo fajnie czasem sie powspiera¢ w doli rodzica i pokaza¢ prawdziwe wigzg-
ce sig z tym emocje (...).
Pozyskano z: https://mataja.pl/o-nas-2-0-szkic/ (dostep: 30.11.2019).

Zatem blogi parentingowe stajg sie wizytéwkami charakteryzujgcymi rodzicow i rodziny.
Analiza motywacji pokazuje, ze podstawowymi przestankami sg: popularyzowanie wtas-
nych pogladéw, zaznajamianie z nimi innych oséb, dzielenie sie swymi doswiadczenia-
mi i wiedza, poradnictwo czesto zwigzane z wykonywanym zawodem. Réwnie czesto
jednak blogowanie jest efektem niezgody na panujgce stereotypy odnoszace sie do rol
petnionych w rodzinie i poza nig, rytuatdow, sposobdéw pielegnacji i wychowania dzieci,
zachowan, zainteresowan czy potrzeb. Inne przestanki dotyczg checi bycia w grupie
ludzi czy nawigzania kontaktu z tymi, ktérzy rozumiejg problemy autoréw i utozsamiajg
sie z nimi. Przedstawianie na blogach relacji z podrézy czy opiséw zainteresowan jest
swoistg odskocznig od codziennosci.

Analizowane blogi sg tez sposobem na autokreacje autoréw, ktorzy stajg sie opi-
niotworczy. Jako liderzy opinii mogg przybierac role ekspertow, gromadzgcych dane na
temat produktow czy ustug i dzieli¢ sie z innymi, bgdz tgcznikow, biorgcych udziat w dys-
kusjach stron zainteresowanych wytworami rynku czy sprzedawcéw rekomendujgcych
lub wptywajgcych na decyzje konsumenckie (Eccleston i Griseri, 2008, s. 594-595). Ta
ostatnia rola sprawia, ze powszechne stato sie okreslenie influencer (ang.) rozumiane
jako osoba, ktéra moze swojg opinig wptyng¢ na grono co najmniej kilkuset oséb po-
przez wykorzystanie wtasnych kont w mediach spotecznosciowych (Kawalec, 2016).

Autorzy blogéw rodzinnych sg osobami wptywowymi, o0 czym moze swiadczy¢ ich
liczna obecno$¢® w prestizowym rankingu najbardziej wptywowych blogéw w 2018 r.
organizowanym przez JasonHunt.

9 Jeden w Ziotej Dziesigtce (mamaginekolog.pl), dwa w Srebrnej Dziesiatce (hafija.
pl, blogojciec.pl), trzy w Brazowej Dziesigtce (Matkawariatka.pl, Nieperfekcyjnamama.pl,
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Taka sytuacja oznacza, ze blogerzy sg postrzegani jako osoby wiarygodne, profesjo-
nalnie zajmujgce sie parentingiem, z doswiadczeniem, wiasng grupg odbiorcéw, ktdre
sg znane nie tylko w obszarze blogosfery rodzicielskiej, ale takze poza nig. Taki status
autoréw analizowanych blogéw zdajg sie potwierdzaé liczne nagrody i eksperckie wy-
stgpienia w mediach, na konferencjach czy innych forach.

Zawartos¢ blogéw

Kolejnym elementem badania jest weryfikacja krotkich opiséw zawartosci blogéw, ktére
petnig funkcje anonséw/zwiastunéw. Autorzy nadajg tym fragmentom tytut: ,O czym
pisze”. Najczesciej tresci odnoszg sie do rzeczywistosci, w ktérej funkcjonujg, zwigzanej
Zz macierzynstwem/ojcostwem, karmieniem piersig, prowadzeniem domu, gotowaniem,
zabawami z dzie¢mi, relacjami w matzenstwie, dbaniem o siebie, podrézami czy pracg
zawodowa. Zapowiedzi Swiadczg o checi dzielenia sie swoimi doswiadczeniami, wiedzg
czy walce z mitami na temat macierzynstwa/ojcostwa i stereotypami:

Bedzie o mitach macierzynstwa, o rozczarowaniach, trudnosciach i klamstwach. O tym
wszystkim, o czym na ogot sie nie méwi, bo ,nie wypada” albo ,bo wstyd sie przyznac”.
Pozyskano z: https://mamaginekolog.pl/370836-2/ (dostep: 25.12.2019).

Blogerzy wiedzg, ze ich odbiorcy oczekujg wiarygodnych tresci, dlatego nie unikajg
wyznan o niedoskonatosci:

bez wstydu méwimy o swoich stabosciach.
Pozyskano z: https://nieperfekcyjnamama.pl/2019/06/03/zatrzymac-kolo-nim-bedzie-
-za-pozno/boy-110762_1280/ (dostep: 29.11.2019).

W zapowiedziach analizowanych blogéw czesto pojawia sie tematyka rodziny: ,Na
szczesliva.pl znajdziesz fragmenty z naszego rodzinnego zycia (...) Tutaj zobaczysz nasz
rodzinny kalejdoskop” (szczesliva.pl), ,(...) zabawne historie z zycia rodziny (...) (mama-
ginekolog.pl), ,chciatam (...) podzieli¢ sig (...) tym, co pieknego i dobrego spotyka naszg
rodzine” (Moi Mili.pl), ,Nie jesteSmy standardowg rodzing. (...). Wspodlnie wychowuje-
my nasze dzieci i na blogu przeczytasz, jak to wyglada w praktyce” (mamandthecity.pl).

Niektdérzy autorzy nadajg swym blogom kategorie: blog rodzinny. To zwykle dzienniki
prowadzone przez oboje rodzicow. Tematyka obejmuje sprawy codziennego funkcjono-
wania, widziane oczami kobiety i mezczyzny, i skupia sie na ich rolach, odpowiedzial-
nosci wobec rodziny partnera/ki i wobec siebie. Jak podkres$laja, chcg w autentyczny
i odpowiedzialny sposéb pokazac¢ zycie rodziny.

Krystynaniedenerwujmatki.pl) oraz trzy w kategorii Wschodzgce Gwiazdy (Ronja.pl, Mamoholicz-
ka.pl, Wikilistka.pl).
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Pokazujemy (...) jak tworzy¢ szczesliwg rodzine i nie sprawi¢ by zapomnie¢ o sobie.
Pozyskano z: https://oczekujac.pl/o-blogu (dostep: 29.11.2019).

Szersze ujecie rodziny, przez pryzmat spoteczenstwa, oferuje autorka blogu nishka.pl:

Pisze o zyciu w rodzinie i spoteczenstwie, dziele sie ciekawostkami socjologicznymi i psy-
chologicznymi, cytuje nasze rodzinne dialogi.
Pozyskano z: https://www.nishka.pl/o-mniewspolpraca/ (dostep: 28.11.2019).

O kreatywnym zyciu rodziny w otoczeniu ksigzek, gier, zabawek i wedrowek po goérskich
szlakach pisze autorka blogu lecibocian.pl, ktéra recenzuje i rekomenduje publikacje
ukazujgce najmiodszym czytelnikom znaczenie rodziny.

Obraz rodziny ulega zmianie, a wraz z nim ewoluujg sposoby jej prezentacji. Bloge-
rzy uczestniczg w tych zmianach, obserwujg je i zadajg w swych dziennikach pytania
o obecny ksztatt i sens podstawowej komorki spoteczne;:

No wtasnie — rodzine. Tylko co teraz znaczy to stowo?

Oczywiscie, to osoby spokrewnione. Ale dzi$ rodzina to tez osoby, ktére razem mieszkaja
i sie kochaja, choc¢ niekoniecznie fgczg ich wiezy krwi ani papier z USC.
Pozyskano z: https://www.tekstualna.pl/rodzina-patchworkowa/ (dostep: 30.11.2019).

Odpowiedzi wskazujg na duzg zmiennos¢, réznorodnos¢ i panujgce trendy. Rodziny sg
opisywane z perspektywy doswiadczen wiasnych, przypadkéw przyjaciét, znajomych
czy wreszcie w odniesieniu do problematyki bedacej czescig dyskursu publicznego.
Zwykle materialy o rodzinie dotyczg wtasnych przypadkow, ktérymi autorzy chca sie
podzielic. W dyskusjach podejmowanych na analizowanych blogach pojawiajg sie na-
stepujgce modele rodzin:

» patchworkowa, bedaca ,uktadankg”, zrekonstruowang, gdy rozwiedzione osoby
ponownie wchodzg w zwigzki z bagazem doswiadczen i dzie¢mi, tworzac nowe
zwigzki;

» blogowo-instagramowa, osadzona w wirtualnym $wiecie, wykreowana czesto na
potrzeby sesji zdjeciowych, ktdre sg ilustracjg tekstéw blogera. Taka autoprezenta-
cja tworzy rodzaj iluzji, a upiekszanie zycia rodzinnego wigze sie zazwyczaj z da-
zeniem do ideatu, z pokazywaniem innym, ze szczesliwa rodzina istnieje;

» aktywna, czesto pojawia sie na tamach blogosfery parentingowej. Jest atrakcyjna,
umieszczana w pieknej scenerii wspolnych podrézy, wypraw, zabaw czy uprawia-
nych sportéw. Taka rodzina jest wartosciowana pozytywnie;

» konsumpcyjna, ktéra testuje, probuje, rekomenduje produkty i ustugi przydat-
ne innym. Prezentacja modelu rodziny konsumpcyjnej jest popularnym tematem
wpisow i przedstawiana jest przez pryzmat rodzin autoréw. Dziatalnos¢ ta jest
czesto powigzana z komercyjnym wykorzystaniem blogéw i wptywem ich autoréw
na zwigzang z nimi spotecznosg¢;
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» ekonomiczna, ktora jest prezentowana relatywnie rzadko, gtéwnie w kontek$cie
finanséw, wydatkow, oszczednosci, planowania zakupow;

» duza, o tym modelu dyskutuje sie czesto w przestrzeni publicznej. W blogosferze
parentingowe;j jest prezentowany przez pryzmat codziennego zycia, dekalogu ro-
dzicéw wielodzietnej rodziny i przywilejow, jakie daje Karta Duzej Rodziny.

Czesto we wpisach pojawia sie rodzina okreslana mianem wspotczesnej, widziana
z dwéch perspektyw, zewnetrznej kreacji (na pokaz) i wewnetrznej, rzeczywistosci, ktéra
dotyczy takze rutyny dnia codziennego.

Zakonczenie

W zakresie realizowanego procesu komunikacji blogi parentingowe prezentujg szerokie
mozliwosci (auto)prezentacji rodziny. Blogerzy wykorzystujg roznorodne formy przekazu
(tekst, audio, zdjecia, wideo). Starajg sie je doskonali¢ poprzez profesjonalizacje swych
umiejetnosci edytorskich, fotograficznych, realizatorskich czy wykorzystanie odpowied-
niego sprzetu. Reprezentacja réznych srodowisk zawodowych pozwala na spojrzenie
eksperckie w tematyce zgodnej z wyuczonym zawodem, umiejetnosciami czy zaintere-
sowaniami. R6znorodnos¢ sytuacji zyciowych, od rodzin petnych po matki samotnie czy
w nowych zwigzkach wychowujgce swe potomstwo, sprawia, ze spojrzenie na rodzine
jest wielowymiarowe i petniej oddaje jej rzeczywisty obraz. Sprzyja temu tez narracja
prowadzona przez odmiennych autoréw (matki, ojcow czy oboje rodzicéw), co zdaje sie,
cho¢ w niewielkim stopniu (ze wzgledu na dominante kobiet blogerek), obiektywizowaé
prezentowany punkt spojrzenia.

Blogerzy reprezentujg wieloptaszczyznowe podejscie do tematyki parentingowe;.
Jedni skupiajg sie na swych rodzinach i przygladajg sie wielu codziennym i niecodzien-
nym problemom przez soczewki mikroskali. Pozostali kontrastujg wiasne zycie z szerzej
pojetymi problemami innych rodzin czy spoteczenstwa. Wnikliwie analizujg trendy kultu-
rowe, przygladajg sie nowosciom na rynkach wydawniczych, testujg i rekomendujg pro-
dukty, weryfikujg swoje przyzwyczajenia w odniesieniu do modnego lifestyle’u. Wielu blo-
geréw przyglada sie otaczajgcemu i zmieniajgcemu swiatu oraz stara sie z niego wybrac
i zaimplementowac dla swej rodziny to, co najlepsze. Czasem sa to kwestie zawodowe,
innym razem zaczerpnigte z nauki koncepcje czy namyst filozoficzny nad zmieniajgcym
sie modelem rodziny. Towarzyszg im rozmaite motywacje, od potrzeby ekspresji, akcep-
tacji spotecznej, po autopromocije siebie i swych najblizszych. Zrédta motywacji sg osa-
dzone w teorii potrzeb Maslowa, ,co pozwala na (...) zaspokajanie potrzeb zwigzanych
z poczuciem bezpieczenstwa, przynaleznoscig do grupy, narzedziami stuzgcymi do sa-
morealizacji i sposobami na zdobycie uznania innych czy checig zwrécenia na siebie
uwagi” (Frontczak, 2006, s. 318, za: Gregor i Kaczorowska-Spychalska, 2016, s. 49).

Strategie prezentacji rodziny wybierane przez blogeréw parentingowych mozna
okresli¢ jako dualne. Z jednej strony rodzina jest ukazywana przez pryzmat probleméw,
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bezsilnosci, popetnianych bteddw, codziennosci. Taki przekaz wzbudza zaufanie, skraca
dystans, Swiadczy o autentycznosci wyznan i spotyka sie ze zrozumieniem czytelnikow.
Czesto autorzy szukajg wsparcia i chcg poczué sie pewniej w walce ze swymi proble-
mami. Inni wchodzg w role edukatoréw, dzielg sie do$wiadczeniami, omawiajg skutki
podejmowanych decyzji, przestrzegajg, nawigzujg do tematéw trudnych, pokazuja, jak
wygrywac z przeciwnosciami losu. Drugie podejscie, ktére na potrzeby artykutu nazwa-
no celebryckim, to prezentacja swiata pieknego, rodzin szczesliwych zorientowanych
na modne podroze i nowosci. Wigze sig ono ze zjawiskiem estetyzacji, tworzeniem ide-
alnych i czesto nierealnych obrazéw rodzin.

Tematyka rodziny jest popularna wsréd blogeréw i zwykle bywa podejmowana przez
soczewke wtasnych doswiadczen. Rzadziej autorzy konfrontujg problematyke ogdino-
spoteczng w odniesieniu do zmiany zachowan czy przyzwyczajen wtasnych domowni-
kow. Rodzina widziana oczyma blogeréw jest bardzo zréznicowana, a jej model ewoluuje
w zaleznosci od wielu determinant (mody, sytuacji spoteczno-ekonomicznej czy kultury).

Analizowane blogi nie pokazujg probleméw rodziny w ujeciu ogélnym, ale skupiajg
sie na rolach matek, ojcow czy relacjach z dzie¢mi. Rodzina jest czesto widziana jako
zbior indywidualnych problemoéw spokrewnionych oséb. Wyrazna jest tez zmiana defi-
nicji rodziny, ktérej towarzyszy niepewnosc¢ zwigzana z akceptacjg spoteczng i Srodowi-
skowg nowych modeli. Stad przy ich opisach pojawiajg sie czeste odwotania do gteboko
zakorzenionego wzorca, ktérym jest rodzina tradycyjna, rozumiana jako ostoja dla jej
cztonkow.
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