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Mirostaw Lakomy

Internet kognitywny

Rosénie rola Internetu w komunikacji interpersonalnej. Pro-
porcjonalnie do liczby uzytkownikow zwieksza sie takze jego
znaczenie w komunikowaniu biznesowym i politycznym. Ostat-
nie kampanie wyborcze w Polsce, a w szczegdlnosci w Stanach
Zjednoczonych udowodnity, ze mikromedia (narrowcasting) sg
dzisiaj osig, wokét ktorej rozgrywa sie walka o wtadze. Mozna
wymienic¢ liczne tego dowody, ale najbardziej spektakularnym
byto powotanie przez Prezydenta Baracka Obame, zaraz po
objeciu przez niego urzedu, instytucji Cyber Cara. Wiedza na
temat zarzgdzania komunikacjg w sieci (social advisoring) staje
sie coraz cenniejsza. Warto zatem przyblizy¢ niektore zagadnie-
nia zwigzane z tg sferg aktywnosci wspétczesnego cztowieka.
Pamieta¢ jednak nalezy, iz Internet ma rézne oblicza. Z jednej
strony jest kognitywny, dajgcy szanse na wspétdziatanie, z dru-
giej zas destruktywny i niszczacy.

Rys historyczny

Wspbtczesni uzytkownicy Internetu, zafascynowani boga-
ctwem dostepnych aplikacji, nie zdajg sobie sprawy z jego po-
chodzenia. Tymczasem historia tego medium siega poczgtkow
okresu zimnej wojny. W 1957 roku Zwigzek Radziecki wystrzelit
i umiescit na orbicie okotoziemskiej pierwszego sztucznego sa-
telite — sputnika. Kiedy informacja o tym fakcie dotarta do opinii
publicznej w Stanach Zjednoczonych, wywotata panike. Obcy
obiekt przelatujgcy nad terytorium mocarstwa mocno pobudzit
wyobraznig, inicjujgc réznego rodzaju dziatania zarébwno na po-
ziomie lokalnym, jak i panstwowym. Pierwszg odpowiedzig byto
wystrzelenie rok pdzniej nieco wiekszego satelity, co stato sie
poczatkiem podboju kosmosu, dzieki czemu wspodtczesna komu-
nikacja masowa korzysta z doskonatych srodkéw przekazu o za-
siegu globalnym. Drugg — stanowito powotanie do zycia przez
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Departament Obrony projektu badawczego realizowanego przez
agencje ARPA (Advanced Research Projects Agency), majgcego
na celu — w obliczu zagrozenia sowieckiego — stworzenie sieci
komunikacyjnej dla celéw wojskowych. Uznano, iz w przypad-
ku wojny atomowej w pierwszej kolejnosci zniszczeniu moze
ulec centrum dowodzenia, co sparalizuje tancuch wydawania
rozkazoéw. W 1964 roku Paul Baran z RAND Corporation zapro-
ponowat stworzenie zdecentralizowanej sieci rownolegtych po-
tgczen, ktére mogtyby uodporni¢ armie na atak nuklearny, a sys-
tem taki pozwolitby zachowa¢ mozliwos¢ wydawania rozkazow
i porozumiewania sie podczas globalnego konfliktu zbrojnego
nawet w przypadku awarii wielu weztow. W wyniku tych dziatan
w 1969 roku powstaje ARPAnet, pierwsza na $wiecie sie¢ zto-
zona z czterech komputeréw. W 1971 roku siec ta liczyta juz 13
weztdw, a w 1973 — 35. W tym roku stworzono takze potgczenia
miedzynarodowe z Wielkg Brytanig (University of London) i Nor-
wegig (Royal Radar Establishment). W 1974 roku Ray Tomlinson
tworzy rewolucyjny i jakze praktyczny program do przesytania
elektronicznych wiadomosci (e-mail). Vinton Cerf natomiast po
raz pierwszy formutuje pojecie Internetu w opracowaniu A Pro-
tocol for Packet Intercommunication, za co zostaje uznany ,,0j-
cem Internetu”. W 1977 roku poczta elektroniczna tgczy okoto
stu naukowcow, tworzgc liste dyskusyjng, ktora rok pozniej prze-
ksztatca sie w pierwszy BBS (bulletin — board system), oferujgc
pogawedki, gry, dyskusje, biblioteki programow, ktére przybie-
rajg w koncu forme Usenet-u — tekstowych grup dyskusyjnych.
W 1982 roku grupy dyskusyjne zaczynajg uzywac tak zwanych
udmieszkéw (smiles), znanych obecnie jako emotikony wyraza-
jace w sposob uproszczony emocje dyskutantow.

Wazng datg jest rok 1983, kiedy to od ARPAnet odtgczo-
no jej cze$¢ wojskowg — tworzgc MILNET. Mozna powiedziec,
ze od tego momentu zaczyna powstawac wtasciwy Internet.
Do rozwoju Internetu wigcza sie National Science Foundation,
tworzgc NSFNET, sie¢ komputeréw wykorzystywanych w ce-
lach naukowych. W 1989 roku formalnie zaprzestaje funkcjono-
wac¢ ARPANET, catkowicie oddajgc pole sieci cywilnej, jednak-
ze w historii Internetu najwazniejszy okazuje sie rok 1990. Na
zamowienie fizykéw z CERN-u Tim Berners-Lee tworzy World
Wide Web — pierwszy na Swiecie system komunikacji pozwa-
lajgcy na tgczenie tekstow, zdje¢ i dzwieku. Zainstalowany na
serwerach CERN-u niebawem rozprzestrzenia sie na caty $wiat,

Horyzonty Wychowania-14
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umozliwiajgc tworzenie tak zwanych witryn, dzieki ktorym kazdy
uzytkownik sieci mégt stac sie nadawcg specyficznych dla siebie
informaciji. Proces ten konsekwentnie zmienia oblicze masowych
systemoéw komunikacyjnych (broadcasting) w systemy oparte na
mikrogrupach (narrowcasting). Dla utatwienia przegladania ros-
ngcej liczby stron internetowych pojawiajg sie pierwsze progra-
my do przegladania. W 1994 roku David Filo i Jerry Yang tworzg
Yahoo, pierwszy katalog zasobdw sieciowych na swiecie. Jedno-
czes$nie zjawisku temu towarzyszy sukces finansowy jego twor-
cow. Zostajg oni pierwszymi milionerami z branzy internetowe;.
We wrzesniu 1998 roku Larry Page oraz Sergey Brin zaktadajg
inng przeglgdarke. Zastanawiajgc sie nad chwytliwg nazwg fir-
my, prébowali wymysli¢ cos, co mogtoby kojarzy¢ sie z ogromng
iloscig danych. Dziesigtka do potegi 100 oznacza w matematyce
niewyobrazalnie wielkg liczbe i nazywana jest gogolem’. Aneg-
dota méwi, ze w 1938 roku Edward Kasner — amerykanski mate-
matyk — zastanawiajgc sie nad nazwa dla liczby 10" zapytat o to
swojego dziewiecioletniego woéwczas siostrzenca Miltona Sirot-
ta, a ten bez zastanowienia odpowiedziat — googol. Rejestrujgc
domene, S. Brin w poSpiechu wpisat omytkowo nazwe google —
i tak juz zostato. Obecnie firma jest warta okoto 190 mid $.
Druga potowa lat dziewiecdziesigtych to okres szybkiego
rozwoju sieci. Pojawiajg sie nowe ustugi, takie jak RealAudio —
technologia przesytania ciggtej transmisji dzwickowej, ktora
umozliwita stworzenie tak zwanego radia strumieniowego (kon-
wergencja radia do Internetu). Zaistnienie telewizji w eterze na-
stgpito okoto 30 lat po radiu, tymczasem w Internecie techno-
logia WebTV pojawita sie juz rok po RealAudio. W maju 1996
roku Procter&Gamble stat sie pierwszym duzym reklamodawcg
internetowym, wyznaczajgc nowy trend w tej branzy. Jest to jed-
noczesnie poczgtek euforii na gietdach catego $wiata w zwigz-
ku ze spotkami z tej branzy. Fundusze venture-capital, wietrzgc
ogromne zyski zwigzane z rozwojem sieci, inwestowaty ogromne
sumy w rozwoj tego rynku. Jednakze nadmierne przecenianie
rosngcych szybko akcji dot-comdéw doprowadzito poczatkowo do
boomu, tworzgc tak zwang banke internetowg, nastepnie do za-
tamania i kryzysu gietdowego. Internet jednakze osiggnat juz stan
niezaleznosci od stanu nastrojow na rynku kapitatowym i rozwija
sie niezwykle dynamicznie. Poczgwszy od roku 2000, pojawiajg

' Por. <http://www.matematyka.pl> (dostep 30.12.2009).
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sie w sieci nowe zjawiska, ktére okreslamy zjawiskiem Web 2.0.
Przeksztatca sie bowiem model korzystania z sieci z biernego
ogladactwa w czynne wspottworzenie. Proces ten umozliwito tak
zwane oprogramowanie Wiki.

Internet kognitywny

W miare uptywu czasu do Internetu dotgcza coraz wiecej sieci
komercyjnych, prowadzonych przez operatorow telekomunikacyj-
nych. Szacuje sie, ze z poczatkiem 2007 roku w sieci pracowa-
to juz okoto 430 milionéw komputeréw?, a liczba uzytkownikow
przekroczyta 1,1 miliarda. Organizacjg Internetu zajmuje sie kilka
instytucji. Za opracowywanie standardow technicznych i protoko-
tow sieciowych umozliwiajgcych wspotprace komputerow miedzy
sobg odpowiada — Internet Engineering Task Force (IETF). Wy-
znaczaniem standardéw zwigzanych z ustugg www zajmuje sie
natomiast World Wide Web Consortium (W3C). Zarzgdzaniem
Swiatowym systemem adresowania komputeréw w Internecie oraz
nadzorowaniem przydziatéw adresow IP oraz domen poszczegol-
nym operatorom sieci zajmuje sie z kolei instytucja o nazwie In-
ternet Corporation for Assigned Names and Numbers (ICANN).
Wymienione organizacje dziatajg w $cistym kontakcie z Internet
Society (ISOC), ktéra nieoficjalnie uwazana jest za reprezentacje
wszystkich srodowisk uzytkownikéw sieci. Funkcjonowanie tych
przedsiebiorstw wynika w gtébwnej mierze z hierarchicznej budo-
wy Internetu, co wymaga $cistego nadzoru w kwestiach techniki
i technologii. Jednakze Internet po przejsciu drogi od ARPAnet-u
do sieci wspoétczesnej zaczyna rzgdzi€ sie wiasnymi prawami.
Wielu badaczy twierdzi, ze cho¢ zostat stworzony do konkret-
nych celow i jest nadzorowany przez wymienione wyzej instytu-
cje, to ewoluuje w nieprzewidzianych kierunkach i zyje wiasnym
zyciem. Jest jak wirtualna galaktyka, jak uktad nerwowy rodzgce-
go sie organizmu, ktory powoli wypetnia tkanke podskdrng Ziemi.
Zafrapowani jego budowg i rozprzestrzenianiem w czasie i prze-
strzeni ochotnicy z catego $wiata stworzyli jego mape3. Wynika

2 Por. J. Rafa, Technologia tgcznosci internetowej, w: Stownik wiedzy o me-
diach, red. E. Chudzinski, Bielsko-Biata 2007.

3 Por. <http://www.fizyka.umk.pl/.../w11/Internet-map.gif> (dostep: 30.12.
2009).
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Z niej, ze Y4 Internetu jest zalezna od jego jgdra, ktére stanowig
najwieksze Swiatowe korporacje, zas % potgczen dokonuje sie
bez jego posrednictwa. Potwierdza to poczatkowa teze, iz nawet
mimo awarii infrastruktury bedzie on funkcjonowat dalej. Oznacza
to takze, Ze Internet nie ma witasciciela, ze kazdy moze z nie-
go korzystac oraz, iz kazdy moze za jego posrednictwem byc¢
nadawca.

Réwnolegle z rozwojem infrastruktury Internetu postepuje kul-
turowe zjawisko zdefiniowane jako Web 2.0. Pokolenie mtodziezy
wypiastowane przez sie¢ nazywamy Net Generation (internauci
lub spaidermani), a komputer z dostepem do niej — elektroniczng
matkg. Pospolite ruszenie domorostych informatykdw, zrzeszo-
nych za pomocg Internetu wytwarza dzis profesjonalne oprogra-
mowanie warte okoto 60 mid $. Takie korporacje, jak Microsoft
czy IBM odkryty, ze niezliczone rzesze hobbystow — amatorow
Z niewyjasnionych przyczyn zaczety w czasie wolnym robic¢ to
co zawodowcy, a konkurowanie z nimi jest niemozliwe. Pojawia
sie wiec koncepcja — Internetu kognitywnego — nastawiona na
wspotprace, a nie konkurencje, na wykorzystanie nieograniczo-
nych mozliwosci trustu ludzkich mbézgdéw potgczonych siecig, na
otwarcie epoki hiperinnowacyjnosci. W tych okolicznosciach no-
wego znaczenia nabiera

dorobek Gabriela Tarde’a, francuskiego uczonego, ktoéry (...) po-
stanowit dociec, jakie sg mechanizmy tworzenia nowosci. (...)
Tarde doszedt do wniosku, ze warunkiem innowacyjnosci nie jest
konkurencja, lecz wspotpraca, i to szczegolny jej rodzaj: coope-
ration Inter-cerebrale, czyli kooperacja wynikajgca ze spotkania
mozgoéw. To wtadnie te miedzymozgowe relacje stanowig pod-
stawe dla komunikacji spotecznej, bez ktorej niemozliwa bytaby
pozniejsza faza kopiowania innowacji~.

Don Tapscott i Anthony D. Williams, badajgc ogromny obszar
ekonomii wspotpracy, ktorg nazwali wikinomig?®, potwierdzili kog-
nitywnos¢ Internetu i odkryli, Ze istniejg nowe modele szybszego
wzrostu spoteczenstw informacyjnych opartych na:

— stosowaniu zasady open source;

4 E. Bendyk, Kapitalizm jako kooperacja mézgowa, ,Niezbednik Inteligen-
ta”, dodatek do ,Polityki” nr 25 (2008), s. 16.

® Por. D. Tapscott, A.D. Williams, Wikinomia. O globalnej wspdtpracy, ktéra
zmienia wszystko, przekt. P. Cypryanski, Warszawa 2008, s. 376.
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— wykorzystaniu ideagor zapewniajgcych dostep do globalnego
rynku pomystow;

— tworzeniu wspolnot prosumenckich jako zrédta innowacii;

— budowaniu nowego modelu wspdtpracy w nauce (nowi
aleksandryjczycy);

— konstruowaniu platform uczestnictwa pozwalajgcych na re-
alizowanie globalnej sceny, gdzie liczne wspdlnoty partner-
skie realizujg nowe przedsiewziecia w wysoce synergicznym
ekosystemie;

— budowaniu globalnych hal produkcyjnych ponad granicami
i strukturami organizacyjnymi oraz tworzeniu wikinomicznych
miejsc pracy opartych na nietradycyjnych metodach.

Wirtualne spotecznosci (social media)

Spotecznosci wirtualne to wspdélnoty skupione wokét Interne-
tu, komunikujgce sie z sobg czesciej w sieci niz bezposrednio, to
naturalny efekt transformacji spoteczenstw stymulowanej rozwo-
jem technologii informacyjnej. To technologicznie wyrafinowane
sposoby grupowania wirtualnych wspolnot warunkowane pier-
wotnym instynktem zycia w grupie. Serwisy spotecznosciowe to
rodzaje interaktywnych stron www, ktére sg wspottworzone przez
ich uzytkownikéw. Zapewniajg one rézne sposoby komunikacji,
takie jak: czaty, fora, listy dyskusyjne, blogi czy komunikatory.
Pierwowzorem gatunku byt portal Classmates.com (odpowiednik
Naszej Klasy), stworzony w 1995 roku przez Randy’ego Conrad-
sa. Fenomen rosngcej popularnosci portali spotecznosciowych
wyjasnia stworzona 30 lat temu przez Marka Granovettera, so-
cjologa ze Stanford University, teoria sity stabych wiezi®. Méwi
ona, ze aby uznac swoje zycie za satysfakcjonujgce, koniecz-
ne sg nie tylko bliskie relacje z rodzing i przyjaciotmi, ale takze
niezobowigzujgce kontakty z dalszymi znajomymi. Internet jest
zatem idealnym narzedziem do tworzenia gestszej niz do tej
pory sieci stabych wiezi. Rozbudowana w ten sposéb lista zna-
jomosci daje poczucie bezpieczenstwa, wsparcia, zaspokaja po-
trzebe afiliacji. Tworzgca sie w ten sposdb nowa spotecznos¢ to
tak zwana Generacja C — aktywnych internautéw, publikujgcych

6 Por. M. Kwiatkowski, Wielka sita stabych wiezi, ,Wprost” nr 46 (2009),
s. 76.
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i komentujgcych w sieci tak zwane informacje prywatne publicz-
nie. Internet umozliwia im otwarcie sie na innych ludzi i budo-
wanie kapitatu spotecznego. Dlatego zapewne dzisiaj platformy
wymiany informacji powstajg tak dynamicznie i rozwijajg sie la-
winowo. Coraz wezsze sg jednak ich specjalizacje: towarzyskie,
biznesowe, branzowo-specjalistyczne, rozrywkowe, randkowe,
tematyczne, multimedialne i polityczne.

Sposrod najwiekszych portali towarzyskich wyrézni¢ mozna: Fa-
cebook, Myspace, Bebo, Twitter, LinkedIn, Tagged, Hi5, Flickr, Pica-
sa, Pinger, Flaker, DailyBooth, Meme, Tumbir, Sideline, CubeTree,
Nasza Klasa, Grono, Blip, Spinacz, Profeo oraz tysigce innych.

Ranking najwiekszych na Swiecie serwiséw spotecznoscio-
wych pod wzgledem ich wartosci i liczby uzytkownikéw otwiera
Facebook. Wedtug danych spétki Alexa.com? liczba jego uzyt-
kownikéw przekroczyta 600 milionéw oséb w 2010 roku. War-
tos¢ jego wyceniono w przeddzien wejscia na gietde na 70 mid
dolaréw. Wsréd 30 najwiekszych serwisow spotecznosciowych
na Swiecie znajdujg sie takze: MySpace, Twitter, Bebo, Linkedin,
Tagged i Nasza Klasa, ktorej przypisano warto$¢ okoto 239 min $.
Ciekawostkg jest takze rosyjska odmiana pomystu Conradsa
z 1995 roku — Odnoklassniki.ru.

Najwiekszy udziat w rynku serwisow spotecznosciowych po-
siada Facebook (http://www.facebook.pl). Jest to gigantyczny
portal, ktéry cieszy sie od momentu powstania rosngcg popular-
noscig. Powotany do zycia przez Marka Zuckerberga w kwietniu
2004 roku, robi dzisiaj oszatamiajgcg kariere. Poczatkowo inicja-
tywa dotyczyta ekskluzywnego kregu studentéw Harvardu, jed-
nakze w ciggu dwoch tygodni od inicjacji w sieci rozszerzyta sie
na potowe szkét w Bostonie. M. Zuckerberg — w obliczu niespo-
dziewanego sukcesu — dokooptowat swoich przyjaciot, Dustina
Moskowitza i Chrisa Hughesa w celu rozbudowy serwisu, ktory
w ciggu nastepnych czterech miesiecy obejmowat juz kilkadzie-
sigt nastepnych szkét. Oryginalny pomyst serwisu, M. Zuckerberg
wyniost ze swojego Liceum — Phillips Exeter Academy. Exeter
Face Book byt bowiem papierowg ksigzkg ze zdjeciami uczniow
szkoty, ktorg Mark — juz jako student Harvardu — przeniost do
Internetu® w postaci programu komputerowego. Fenomenem

7 Alexa.com, ,Wall Street Journal” (dostep: 18.05.2011).

8 Por. <http://www.crunchbase.com/company/facebook> (dostep: 29.09.
2010).
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Facebooka jest to, ze mozna tam tworzy¢ grupy zainteresowan,
sieci znajomych, listy dyskusyjne itp. Dla 600 milionéw uzytkow-
nikdw na catym Swiecie przygotowano rowniez sporo aplikaciji
w postaci kwizow, gier i innych programow, ktore skutecznie
pochtaniajg czas internautow. Mogg oni takze zamieszczac tam
swoje zdjecia i filmy (jest ich juz tam ponad miliard). Nie dziwi
wiec fakt, ze Facebook jest doskonatym noénikiem reklam, co
doceniajg reklamodawcy.

MySpace (moja przestrzen) (http://pl.myspace.com) po-
wstat w 2003 roku, zatozony przez Toma Andersona i Chrisa
DeWolfe’a. W 2005 roku za sume 580 min $ zostat kupiony
przez potentata medialnego — Ruperta Murdocha. Rok pdzniej
tygodnik ,Time” nie bez kozery nazwat serwis ,metropolig on-
line”. 250 milionowa publiczno$¢ cieszy sie jednak stabngcym
zainteresowaniem reklamodawcow, co sprowokowato R. Murdo-
cha do sprzedazy platformy ze znaczng stratg. Medium to jest
takze doskonatg sceng dla poczatkujgcych grup muzycznych.
Wytwornie fonograficzne majg tutaj swoj poligon doswiadczal-
ny. Uzytkownicy MySpace moga dzieki temu tworzy¢ swoje listy
ulubionych przebojéw, co moze by¢ wskazdéwkg dla stacji radio-
wych, jak komponowac¢ formaty muzyczne.

Serwis Bebo (<http://www.bebo.com>) wywodzi swojg nazwe
od akronimu: blog early, blog often (blog od rana, blog czesto).
Powstat w 2005 roku zatozony przez matzenstwo Xochi i Micha-
ela Birch. Zostat zakupiony przez AOL 13 marca 2008 roku za
850 min $. Podobnie jak Facebook i Myspace jest on nastawio-
ny na stworzenie przestrzeni rozrywki dla swoich uzytkownikow.
Mozna tutaj uzyskac¢ rekomendacje dotyczgce muzyki, klipdw wi-
deo, ciekawych artykutdéw i gier, pozna¢ ludzi o podobnych za-
interesowaniach. Bez ograniczen mozna dzieli¢ sie zdjeciami,
muzyka, tgczy¢ ze znajomymi, rodzing, wspotpracownikami.

Twitter (http://www.twitter.com) jako darmowy serwis spotecz-
nosciowy zaistniat na szerszg skale w trakcie wyboréw prezy-
denckich w Iranie w czerwcu 2009 roku. Poprzez niego opozycja
iranska informowata $wiat o fatszerstwie wyborczym w tym kraju.
W srodkach masowego przekazu zaistniat dzieki Sekretarz Stanu
USA - Hillary Clinton, ktéra w jednej z wypowiedzi na temat Iranu,
pochwalita serwis za mozliwos¢, jakg dat opozyciji iranskiej. Zato-
zony w 2006 roku przez Jacka Dorseya, Ev Williamsa oraz Biza
Stone’a. Udostepnia ustuge mikroblogowania, czyli wysytania i od-
czytywania tak zwanych tweetow. Sg to krotkie, nieprzekraczajgce
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140 znakoéw wiadomosci tekstowe, wyswietlane na stronie uzyt-
kownika oraz dostarczane pozostatym uzytkownikom. Na Tweet-
cam mozna dodatkowo umieszcza¢ nagrywane kamerg interne-
towa krétkie filmiki, zas na Tweetpic — zdjecia. Kilkakrotnie serwis
ten byt zaatakowany przez hakerow, na przyktad w grudniu 2009
przez ,lranskg Cyberarmie”. Warto wspomnie¢, ze polskim klo-
nem Tweetera jest Blip (http://www.blip.pl). Skrét oznacza — bar-
dzo lubie informowaé przyjaciét. Laczy ustuge mikroblogowania
z komunikowaniem sie ze znajomymi.

LinkedIn (http://www.linkedin.com) zatozony w 2002 roku
przez Reid Hoffmana. Stuzy gtéwnie do nawigzywania kontak-
tow i relacji biznesowych. Pozwala na tworzenie i aktualizowanie
miedzynarodowego CV oraz dotgczanie don referencji wystawia-
nych online przez bytych i obecnych pracodawcéw i wspotpra-
cownikow. W 2009 roku miat 50 milionéw uzytkownikow.

Sposréd wymienionych wyzej portali spotecznosciowych na
uwage zastuguje takze jedyny w tym zestawieniu polski ser-
wis — Nasza Klasa (http://www.NK.pl), ktéry takze zrobit karie-
re finansowg. Zatozony 11 listopada 2006 roku przez studenta
informatyki Uniwersytetu Wroctawskiego — Macieja Popowicza.
8 czerwca 2008 roku 70% udziatdow nabyta spotka AS Forticom,
ktora posiada takze 25% udziatdéw w rosyjskim serwisie Odno-
klassniki.ru. Obecnie Nasza Klasa ma okoto 12 milionéw uzyt-
kownikdw a dynamika jego rozwoju znacznie ostabta na rzecz
Facebooka. Serwis umozliwia odnalezienie kolegow ze szkol-
nej tawki i podzielenie sie z nimi swoim dorobkiem. Uzytkownicy
majg mozliwo$¢ tworzenia galerii zdjeé. Wprowadzono tez Sle-
dzika (http://www.nkpl/sledzik) — platforme mikroblogowg — ktéra
ma utatwi¢ podtrzymywanie kontaktéw ze znajomymi ze szkoty
oraz komunikator NKtalk.

Nalezy takze wspomniec¢ o portalach spotecznosciowych,
ktore skupiajg mitosnikow filmowania i fotografii. Prawdziwymi
gigantami sg tutaj najwieksze na Swiecie biblioteki plikow video:
YouTube, Vimeo i Dailymotion (http://www.youtube.com, http://
www.vimeo.com, http://www.dailymotion), stuzgce do publikacji
filméw, oraz Flickr (http://www.flickr.com) i Picasa (http://www.
picasaweb.google.pl), stworzone do publikacji zdje¢. Polskim
odpowiednikiem Flickra jest Fotosik (http://www.fotosik.pl). Por-
tale te umozliwiajg wgrywanie filméw i zdje¢ i umieszczanie ich
na stronach internetowych. Zdjecia mozna grupowac w albumy
(fotostream), co utatwia ich gromadzenie i przegladanie. YouTube
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powstat w 2005 roku z inicjatywy Chada Hurleya, Steve’a Chena
i Jaweda Karima. W 2006 roku wykupiony zostat przez Google
Inc. za sume 1,65 mid $. Wedtug Google, codziennie umieszcza-
nych jest tu ponad 85 tysiecy filmdw. Serwis ten coraz czesciej
wykorzystywany jest przez politykow do komunikacji z wyborca-
mi, stuzy rowniez zwyktym internautom, ktorzy czesto sg swiad-
kami ciekawych wydarzen — jak w przypadku wyboréw w Iranie
czy trzesienia ziemi w Syczuanie (2008 rok). Uzytkownicy por-
talu czesto wchodzg w role dziennikarzy, na biezgco informu-
jac o wydarzeniach na catym Swiecie. Utatwia to rosngca licz-
ba telefonow komdrkowych z kamerg i dostepem do Internetu.
W tym celu utworzono Citizentube — gdzie mozna umieszczac
informacje o charakterze spotecznym czy politycznym. Powota-
no takze do zycia YouTube Reporter’s Center, ktéry umozliwia
doskonalenie warsztatu dziennikarskiego. Mozna sie tu nauczyc,
jak stworzy¢ dobry reportaz, przeprowadzi¢ wywiad lub dzien-
nikarskie $ledztwo. Telewizja CNN przyczynita sie do populary-
zacji tej formy dziennikarstwa spotecznego, publikujgc materiaty
dostarczane przez tzw. iReportes.

Warto takze wspomnie¢, ze konkurencyjne Yahoo uruchamia
serwis Meme, ktory jest klonem Twittera. Termin ,meme” — zo-
stat stworzony przez Richarda Dawkinsa w ksigzce pod tytutem
Samolubny Gen (1976). Autor zidentyfikowat tam ,meme” jako
fragment kultury lub zachowania, ktéry replikuje sie wsréd wielu
0sOb na podobienstwo tego, co dzieje sie z genami w biologii.
Dzis ,meme” jest popularnym stowem okreslajgcym powiedze-
nie podchwycone przez internautow i coraz szerzej przez nich
wykorzystywane.

Oprécz wymienionych wyzej serwiséw towarzyskich duzg
popularnoscig cieszg sie takze portale branzowe i specjalistycz-
ne wykorzystywane w strategiach biznesowych. Na szczegblng
uwage zastuguje jednakze tak zwana blogosfera, bedgca mie-
dzy innymi narzedziem strategii politycznych (Janusz Palikot,
Marek Migalski). Doswiadczenia rodzimych oraz zagranicznych
dziataczy partyjnych pokazujg, jak istotnym instrumentem po-
zyskiwania elektoratu jest sie¢ (Bronistaw Komorowski, Barack
Obama). Z tej perspektywy ciekawa wydaje sie wiec przysztosc
tego medium jako zjawiska spotecznego, zwtaszcza w kontek-
Scie rosngcego zasiegu, dostepu i doskonatosci technologiczne.



