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Prowadzgc rozwazania na temat charakteru wspotczesnych
mediow, nalezatoby odniesc sie do zjawiska tak zwanego jellow
journalism, ktére narodzito sie w efekcie rywalizacji W.R. Hearsta
z J. Pullitzerem w Stanach Zjednoczonych przetomu XIX i XX
wieku. W wyniku postepu technologicznego pojawita sie wow-
czas wysokonakfadowa maszyna drukarska, ktéra dawata mozli-
wosci znacznego zwiekszenia naktaddw prasy oraz zmniejszenia
jej kosztow, a tym samym ceny. Prasa masowa jednakze mu-
siata przejs¢ pewne przeobrazenie zwigzane z jej zawartoscia.
Dotychczas bowiem adresowano jg do sfer wyzszych. Zwiek-
szenie naktadu implikowato zmniejszenie wymagan co do pozio-
mu publikowanych tresci. W.R. Hearst postanowit jako pierwszy
dotrze¢ ze swoim dziennikiem (,The Journal”) do ,,cztowieka na
ulicy i kobiety w kuchni”'. Postawit na publikowanie niuséw za
pomocg prostych form: wielkich nagtéwkéw (7 cm), kolorowych
rysunkow, kroétkich i prostych zdan, jednosylabowych stéw, pro-
stego stownictwa zrozumiatego dla czytelnikdw o niskich kom-
petencjach komunikacyjnych. Uznat, Zze taki czytelnik oczekuje
na wiadomosci sensacyjne, dotyczgce strachu, mitosci i pozgda-
nia oraz ambicji i chciwosci. Teze te potwierdzit M.V. Charnley,
twierdzac, ze czytelnik prasy szuka w niej pierwiastka boskiego,
tajemniczo$ci, informaciji o sferach wyzszych i sexu. Sukces ryn-
kowy prasy W.R. Hearsta sprawit, ze zarébwno w USA, jak i w Eu-
ropie zaczeto powielac i doskonali¢ jego pomysty. W 1903 roku,
brytyjski magnat prasowy — A. Harmsworth — uruchomit pierwszy

' P. Szczypczyk, William Randolph Hearst — tworca czwartej wtadzy, http://
artelis.pl/artykuty (dostep: 13.09.2010). 1 31
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tabloid — ,, The Daily Mirror”, stajgc sie pionierem dziennikarstwa
tabloidowego. Taki model prasy zadomowit sie rowniez w || RP.
Wzory zaczeto wowczas czerpac z zachodnioeuropejskiej prasy
wysokonaktadowej, adresowanej do masowego odbiorcy. W po-
goni za zyskiem schlebiano najbardziej prymitywnym gustom
i upodobaniom?. Wspétczesnie w Polsce, tradycje W.R. Hearsta
kontynuujg takie tytuty, jak ,Fakt” i ,Super Express”, ale takze
telewizyjne konaty informacyjne. Funkcjonujg one wedtug zasa-
dy: brak wiadomosci to dobra wiadomos¢, dobra wiadomos$¢ to
nudna wiadomos¢, zta wiadomosc¢ to wiadomos$s¢ na pierwszag
strone gazety?®. W liberalnej demokracji media podporzgdkowa-
ne sg prawom rynku. Mogag one funkcjonowac dzieki dochodom
z reklam i zabiegajg o reklamodawcoéw, wykazujgc duzg fre-
kwencje odbiorcéw. Na masowg skale jest to mozliwe poprzez
dostarczanie takich ustug, na jakie oni oczekujg. Logika rynku
medialnego, zgodnie z tezg R.G. Picarda, opiera sie na korela-
Cji: im mocniejsza pozycja nadawcy (wydawcy) na rynku prze-
kazow, to znaczy im wieksze gromadzi audytoria, tym wiekszy
jest jego udziat w rynku reklamy, co oznacza wieksze wptywy ze
sprzedazy czasu lub powierzchni dla reklam*. Ten sztywny dy-
szel uzalezniajgcy przychody mediéw od twardych wiadomosci
(hard news) sprawia, ze $wiat przeczesywany jest w ,poszuki-
waniu ludzkich dramatéw”s.

Wybitny niemiecki filozof, uczeh Th. Adorna i M. Horkheime-
ra — P. Sloterdijk, twierdzi, iz ,gtéwny cel mediéw stanowi pod-
niesienie adrenaliny na skale masowg”s. Mowi takze, iz

nie sposéb nie zauwazy¢, ze rozmyslanie nad katastrofami, ktére
moga sie nam przydarzy¢, to ostatnie spoiwo produkujgce jakgs
synteze spoteczng. Zyjemy w czasach przerazonych wspolnot.
Wigze sie to z hiperlekowg zasadg dziatania mediow, gdzie nie

2 Por. S. Dziki, Dzieje prasy polskiej do 1989 r., w: Stownik wiedzy o me-
diach, red. E. Chudzinski, Warszawa — Bielsko-Biata 2007, s. 80.

3 Por. M. Lakomy, Rynek medialny, Tychy 2009, s. 23.
4 Por. tamze, s. 22.

5 Wypowiedz M. Mrozowskiego dla ,Panoramy”, TVP 5.09.2010., godz.
18.20.

6 P. Sloterdijk, M. Nowicki, Czy Polacy odnajdg szczescie?, w: Idee z pierw-
szej reki — antologia najwazniejszych tekstéw ,Europy” — sobotniego dodatku
do ,Dziennika”, red. M. Nowicki, Warszawa 2008, s. 71.
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mozna poruszy¢ jakiegokolwiek tematu bez wpadania w tony
oszalatego katastrofizmu’.

Teza P. Sloterdijka niezwykle trafnie odzwierciedla stan wspoét-
czesnych mediéw Swiatowych, a szczegdlnie kanatéw informa-
cyjnych, a praktyka medialna udowadnia, jak bardzo katastrofy
ogniskujg uwage i integrujg spotecznosci wokot mediow.

Przestrzen medialna

Sposrod wszystkich medidow funkcjonujgcych dzisiaj na Swie-
cie najwiekszg sitg oddziatywania cechujg sie angielskojezyczne
kanaty telewizyjne o zasiegu globalnym. Stad tez jezyk angielski,
bedac wspotczesng formg lingua franca, jest wykorzystywany
przez telewizje narodowe dla zwiekszenia zasiegu spotecznego
stacji. Zwykle ich przekaz oparty jest na zaplanowanej wczesniej
ramowce, wykorzystujgcej strategie strippingu. Kiedy w doniesie-
niach dziennikarskich pojawia sie temat o niespotykanej wadze,
stosowany jest tak zwany breaking news, czyli przerwanie po-
rzgdku dotychczasowego programu na rzecz relacji z wydarzen
o duzym znaczeniu. Na dole ekranu, w miejsce paska z leada-
mi, ukazuje sie czerwony alert, ktérego zadaniem jest przykucie
uwagi telewidzéw. Dzieki temu zabiegowi informacja taka trafia
do innych medidéw na zasadzie pack journalism (dziennikarstwa
stadnego) i w ciggu krotkiego czasu osigga zasieg globalny. Jest
to mozliwe, gdyz w poszukiwaniu informacji, dziennikarze z news
roomow monitorujg przekazy wazniejszych nadawcéw. Zwykle
wydarzenie takie jest relacjonowana na zywo przez wszystkie ka-
naty informacyjne na Swiecie i realizowany jest mechanizm prze-
noszenia media agenda na public agenda. Oznacza to, ze wazny
temat z punku widzenia mediéw staje sie tematem komunikacji
interpersonalnej. Nie trzeba dodawag, ze sg to najczesciej wy-
darzenia tragiczne. Stacja, ktdra pierwsza opublikowata newsa
staje sie zrodtem i jest cytowana przez innych. Ma to takze swoj
aspekt merkantylny, globalny zasieg przektada sie bowiem na
ogromne dochody medium.

Sposrod niezliczonej ilosci kanatdéw telewizyjnych dziataja-
cych na catym Swiecie, mozna wyroznic¢ te, ktére uznaje sie za

" Tamze, s. 76.
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najwazniejsze z opiniotwdérczego punktu widzenia. Zalicza sie
tu: CNN International, Fox News Channel, BBC World News,
France24, Euronews, DW, RT, CCTV, NHK World, Al Jazeera.
W Polsce natomiast mamy obecnie trzy kanaty stricte informa-
cyjne: TVP Info, TVN24, Polsat News.

CNN (Cable News Network) jest amerykanska telewizjg infor-
macyjng, zatozong w 1980 roku przez T. Turnera, cho¢ obecnie
jest wtasnoscig najwiekszego na Swiecie koncernu medialne-
go — Time Warner. Jest pierwszym kanatem telewizyjnym o za-
siegu globalnym realizujgcym programy wedtug wspoétczesnych
wymogow, czyli przez catg dobe (24 godziny). Poczatkowo na-
dawata za posrednictwem sieci kablowej, aby nastepnie wyko-
rzysta¢ rodzacg sie komunikacje satelitarng. Dzisiaj tg drogg
dociera do odbiorcéw na wszystkich kontynentach. W tym celu
funkcjonuje w kilku wersjach jezykowych, miedzy innymi: ame-
rykanskiej, miedzynarodowej (CNN International), hiszpanskiej,
dla krajow Ameryki tacinskiej, tureckiej, chilijskiej itp. Z punktu
widzenia obiegu informacji najwazniejszy jest Headline News.
Prestiz i pozycje $wiatowego lidera CNN zdobyta, relacjonujgc
na zywo dramatyczne wydarzenia z Bagdadu podczas | wojny
irackiej. Stacja jest pionierem tak zwanego dziennikarstwa oby-
watelskiego (iReporters), wykorzystujgcego nowe media oraz
inicjatywe odbiorcéow.

Fox News Channel jest amerykanskg, catodobowg stacjg in-
formacyjng nalezgcg do koncernu News Corporation, bedgcego
wiasnoscig magnata prasowego, pochodzenia australijskiego —
R. Murdocha. Jej znaczenie jest duzo mniejsze niz CNN, gdyz
swym zasiegiem obejmuje kontynent amerykanski, Australie,
Kanade, Brazylie, Nowg Zelandie, Wielkg Brytanie. Ponadto
swoj przekaz adresuje gtéwnie do republikanow. Krytykowana
za stronniczosc¢ i sprzyjanie Prezydentowi G.W. Bushowi oraz
tabloidyzacje zawartosci. Istnieje od 7 pazdziernika 1996 roku.

BBC World News (do 21 kwietnia 2008 roku BBC World) jest
komercyjng mutacjg najwiekszego publicznego nadawcy radio-
wo telewizyjnego z siedzibg w Wielkiej Brytanii. Adresuje swoj
przekaz do odbiorcow z catego Swiata, wykorzystujgc doniesie-
nia 250 korespondentéw rozsianych na wszystkich kontynentach.
W przeciwienstwie do telewizji Fox, jest konkurencyjna dla CNN
International.

France 24 to kanat informacyjny funkcjonujgcy od 7 grudnia
2006 roku i sfinansowany przez rzad francuski. Z tego powodu
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jego zadaniem jest propagowanie intereséw Francji w Swiecie
i konkurowanie z nadawcami amerykanskimi i brytyjskimi. Na-
dawany w trzech wersjach jezykowych: francuskiej, angielskiej
i arabskiej ma z zatozenia dociera¢ do rejonéw geopolitycznie
istotnych dla Franciji.

Euronews funkcjonuje od 1993 roku i jest inicjatywag Unii Eu-
ropejskiej. Udziatowcami stacji sg telewizje publiczne 21 panstw
cztonkowskich. Przekaz zaprojektowano zgodnie z politykg re-
gionalng UE, wprowadzajgc wiele wersji jezykowych (docelo-
wo — 16). Celem takiego dziatania jest dotarcie do jak najwieksze;j
liczby odbiorcoéw w Europie i na Swiecie poprzez zastosowanie
az 34 satelitéw, sieci kablowych i przekazu naziemnego. Pod
wzgledem zasiegu geograficznego wyprzedza CNN Internatio-
nal i BBC World. Jednakze znaczenie stacji na rynku globalnych
mediéw jako zrédta informaciji jest mniejsze.

Jesli natomiast chodzi o stacje: DW (Deutsche Welle), RT
(Russia Today), CCTV (China Central Television), NHK World
(Nippon Haso Kyokai) sg to nadawcy publiczni reprezentujacy
interesy narodowe Niemiec, Ros;ji, Chin i Japonii na arenie mie-
dzynarodowej. Sg istotnym Zroédtem informaciji o sytuacji w tych
krajach, jednakze nie majg wiekszego znaczenia na globalnym
rynku medialnym. Wyjatek stanowi Al Jazeera, bedgca wtasnos-
cig Szejka Hamada bin Thamer al — Thani z Qataru. Nadaje w je-
zyku arabskim i angielskim. Stacja zastyneta z publikacji tasm
Osamy bin Ladena, rzekomo podrzucanych do siedziby telewi-
zji. Jest rozpoznawalna i kojarzona z problematykg terroryzmu
bliskowschodniego. W tych kwestiach czesto staje sie Zzrodtem
informacji dla mediow $wiatowych.

Z perspektywy polskiego rynku medialnego na wzmianke za-
stugujg trzy telewizyjne kanaty informacyjne: TVP Info, TVN24
i Polsat News. TVP Info funkcjonuje od 6 pazdziernika 2007
roku i powstato na bazie TVP 3. Jest kanatem informacyjnym
publicznej Telewizji Polskiej S.A.. Nadaje informacje z kraju i ze
Swiata, a szczegolnie transmituje i komentuje wydarzenia z ro-
dzimej sceny politycznej. Zaleznos¢ TVP od aktualnego uktadu
sit w KRRIT sprawia, ze posadzana jest o klientelizm i stronni-
czo$¢. Jest jednakze najczesciej ogladanym kanatem informa-
cyjnym w Polsce.

TVN24 — najstarsza telewizja informacyjna w naszym kra-
ju, dziata bowiem od 9 sierpnia 2001 roku. Jej wtascicielem
jest Grupa ITI. Stacja ta obecnie spetnia wysokie standardy
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dziennikarskiego profesjonalizmu, co sprawia, ze jest chet-
nie oglagdana przez dobrze wyksztatconych, zamoznych od-
biorcow z duzych miast. W ferworze walki politycznej pomie-
dzy PO i PiS-em uznano, iz faworyzuje Platforme Obywatelska.
Przekaz realizujg anchormani rekrutowani z Radia Zet, a wiec
posiadajgcy duze doswiadczenie i cechujgcy sie doskonatym
przygotowaniem.

Polsat News jest z kolei najmtodszym kanatem informacyj-
nym na naszym rynku. Funkcjonuje bowiem od 7 czerwca 2008
roku i jest odpowiedzig Z. Solorza Zaka na konkurencje na tym
rynku. Z tego tez powodu stacja ta uzyskuje niskie notowania,
mimo ze dysponuje nowym studiem oraz moze sie poszczyci¢
wspodtpracyg ze stacjg CNN.

Zarbwno opisani wyzej nadawcy globalni, jak i nasze rodzi-
me TVP Info, TVN24 i Polsat News komplementarnie zaspoka-
jajg zapotrzebowanie na wiadomosci, stajgc sie jednoczesnie
narzedziem zaszczepiania lekow. Szczegolnie widoczne jest to
zjawisko w sytuacjach, ktére publikowane sg w formie breaking
news. Sprobujmy zatem przes$ledzi¢ wybrane wydarzenia, kto-
re w ciggu ostatnich kilkunastu lat tym sposobem wstrzgsnety
Swiatem.

Przerazone wspolnoty w mediach

Fin de siecle, a raczej koniec millenium, zwiastowano w me-
diach pod koniec lat dziewiec¢dziesigtych XX wieku, zapowiadajgc
szereg klesk i nieszczesS¢. Gtosna historia dotyczyta tak zwane;j
pluskwy millenijnej (Y2K), ktora miata — dzieki niewtasciwemu
zapisowi daty w programach komputerowych — spowodowac
katastroficzne skutki dla ludzkosci. Uwage Swiata zwrécit nato-
miast inny dramat.

Ostatni dzien wakacji to zwykle czas przygotowan do szko-
ty. 31 sierpien 1997 roku jednakze byt inny. Od wczesnych go-
dzin porannych media podawaty wiadomos¢, w ktérg trudno
byto uwierzy¢ — Lady Diana nie zyje. Wszystkie funkcjonujg-
ce wowczas kanaty telewizyjne przerwaty swoje programy i na
zywo transmitowaty doniesienia zwigzane z tym wydarzeniem.
Do tragicznego w skutkach wypadku doszto w tunelu tgczgcym
Plac Concorde z Placem Trocadero w Paryzu. Mercedes Lady Di
uderzyt w betonowy stup, jadgc z predkoscig 160 km/h. Kierowca
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Henri Paul i Dodi Al-Fayed zgineli na miejscu. Ksiezna zmarta
kilka godzin pdzniej w szpitalu. Przezyt z ciezkimi obrazeniami
ochroniarz — Trevor Rees-Jones. W doniesieniach z Londynu mo-
glismy woéwczas oglgdac niezwykig solidarno$¢ ze zmartg ,ksiez-
niczkg ludzkich serc”. Pod Patacem Buckingham Brytyjczycy
sktadali tysigce wigzanek kwiatéw. Réwnolegle trwaty przygoto-
wania do pogrzebu, ktory odbyt sie tydzien pozniej — 6 wrzesnia.
Uroczystosci rozpoczeta msza w Kaplicy St. James Palace, skad
ruszyt orszak zatobny obserwowany przez kilka milionéw roda-
kow i ponad 2 miliardy telewidzéw na catym Swiecie. W pamiec
zapadt obraz matych jeszcze synow Lady Diany, ktorzy dzielnie
maszerowali za trumng swojej mamy. Pochowano jg na terenie
posiadtosci Spenceréw na wyspie Althorp. Temat ten przez na-
stepne tygodnie, miesigce, a nawet lata nie schodzit z agendy
medialnej. Wielu dziennikarzy $ledczych prowadzito niezalezne
dochodzenia, a ich relacje trafiajgce do mass mediéw byty wrecz
sensacyjne. Coraz wiecej pojawiato sie pytan i spekulacji, ktore
mnozyly sie w przekazach. Wydarzenie to pierwotnie publikowa-
ne przez media w dobrej wierze i zajmujgce uwage kilku miliar-
doéw odbiorcéw na catym Swiecie, z czasem zostato stabloidy-
zowane i przejete przez media drugiego obiegu. Doswiadczenie
zdobyte wéwczas przez BBC w realizacji transmisji satelitarnych
o charakterze globalnym, cechujgcych sie natychmiastowoscig
zostato zweryfikowane przez CNN, ABC, NBC, CBC, FOX i BBC,
11 wrzesnia 2001 roku.

Pierwsze zatrwazajgce wiadomosci o wybuchu pojawity sie
w amerykanskich kanatach radiowych i telewizyjnych o godzinie
8.49 czasu nowojorskiego (14.49 czasu polskiego). CNN prze-
rwata nawet ptatne reklamy, aby przekazac nastepujgce wiado-
mosci: ,World Trade Center disaster”; ,Plane crashes into World
Trade Center Tower”. W ten sposob rozpoczeta sie najbardziej
spektakularna transmisja na zywo w historii mediow. Realizato-
rzy skierowali catg uwage na WTC. Rozpoczeli publikacje wtas-
nych materiatéw oraz zdobytych od przypadkowych obserwato-
row. Z minuty na minute stawalismy sie $wiadkami najwiekszego
dramatu wspotczesnej Ameryki. Trzy minuty wczesniej o godzinie
8.46, Boeing 767 linii American Airlines, lot nr 11, z 81 pasaze-
rami i 11 cztonkami zatogi uderzyt z predkoscig 790 km/h mie-
dzy pietrami 93. i 99. w p6tnocng Sciane pétnocnej wiezy World
Trade Center. Poczgtkowo zdarzenie to komentowane byto jako
wypadek. Telewizja ABC przerwata regularny program o 8.51
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i dotgczyta do grona gtéwnych stacji dostarczajgcych informacji
zrédtowych na ten temat. Niepewnos$¢ dotyczgca przyczyn tego
zdarzenia zostata wyjasniona o godzinie 9.03, kiedy to samolot
United Airlines — lot nr 175 — z 56 pasazerami na poktadzie i 9
cztonkami zatogi wbit sie z predkoscig 950 km/h w potudniowg
wieze WTC, trafiajgc miedzy 78. i 84. pietrem. Do tego momen-
tu, zgodnie z mechanizmem pack journalism, wiele kanatéw in-
formacyjnych dotgczyto do CNN i ABC i rozpoczeto nadawanie,
a miliony ludzi obserwowato to na zywo. Wéwczas stato sie jas-
ne, iz nie jest to katastrofa, lecz atak terrorystyczny. CNN rela-
cjonowato: ,Second plane crashes into World Trade Center”.
Telewidzowie ogladali powtarzane wielokrotnie z roznych ujec
filmy obrazujgce moment zderzenia obu samolotéw z wiezami.
Na nieocenzurowanych jeszcze filmach mozna byto zobaczy¢
skaczgcych ludzi, ktérzy uwiezieni na gérnych pietrach podje-
li dramatyczng decyzje. Stojgcy na chodniku strazak D.T. Suhr
zostat uderzony i zabity przez jednego z nich. Pézniejsze re-
lacje, dzieki decyzji o niepublikowaniu drastycznych obrazow,
zrecznie je omijajg. Istotne s reakcje politykdw amerykanskich
z pierwszych wydarzen. Prezydent USA G.W. Bush byt w tym
czasie na spotkaniu z uczniami w Emma E. Booker Elementary
School w Sarasota na Florydzie i zostat poinformowany o ata-
kach. Szef jego personelu — Andrew Card — o 9.06 wyszeptat
mu do ucha stowa, ktére chwile pdzniej pojawity sie w leadach
CNN-u na czerwonym tle jako alerty: ,America’s under attack”.
Sytuacje skomplikowat i jeszcze bardziej udramatyzowat atak
na Pentagon. O godzinie 9.37 samolot linii American Airlines —
lot 77 — uderzyt w zachodnie skrzydto budynku. Zgineto 64 pa-
sazerow i 125 osob personelu. Trzy minuty p6zniej informacije
te jako pierwsza podata CNN. Od godziny 10.00 juz wszystkie
stacje telewizyjne w USA przerwaty nadawanie programoéw roz-
rywkowych i rozpoczety relacjonowanie wydarzen, ktére wzbo-
gacity sie o informacje o stynnym samolocie 93, ktéry rozbit sie
w hrabstwie Somerset, na potudniowy wschéd od Pittsburgha
o godzinie 10.03. Dramat Ameryki byt ogromny. Nie znano wow-
czas zrédta ataku i jego przyczyn. Zaktadano r6zne hipotezy,
a jedna z nich sprawita, ze prezydent G.W. Bush o godzinie 13.04
postawit w stan gotowosci wojska amerykanskie na catym Swie-
cie. Pottora godziny pdzniej senator J. Mc Cain okre$lit atak jako
»akt wojny”. W tym czasie nie byto juz na Swiecie stacji radiowe;j
czy telewizyjnej, ktdéra nie relacjonowataby wydarzen z USA.
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Ciezar komentowania wydarzen tego dnia i nastepnych wzie-
ty na siebie telewizje: CNN, ABC, NBC, CBC, FOX oraz BBC.
W Polsce: TVP, TVN i TVN24. Filmowe materiaty archiwalne sg
obecnie dostepne na stronach: http://www.archive,org/details/
sept_11_tv_archive oraz http://911archive.tk/. Wsrdd nich moz-
na zobaczy¢ K. Durczoka w studiu TVP1, prowadzgcego ,Gos-
cia Jedynki”, T. Lisa w Faktach TVN-u, relacjonujgcego ,atak
na Ameryke” oraz G. Miecugowa i J. Pochanke w programie
TVNZ24. Nie ulega watpliwosci, ze dzien 11 wrzesnia 2001 roku
zapisat sie w historii ludzkosci jako dzien przerazonych wspol-
not. Przez wiele nastepnych miesiecy strach zwigzany z lotem
w samolocie paralizowat przewoznikéw i doprowadzit do upad-
ku wielu z nich. Lek zwigzany z terroryzmem potegowany byt
nastepnymi wydarzeniami. Wydawato sie woéwczas, ze upoko-
rzona potega supermocarstwa musi szybko znalez¢ winowajce
i wymierzy¢ mu sprawiedliwo$é. Sprawcg okazata sie Al-Kaida
z nieuchwytnym Osamga bin Ladenem na czele, ktéremu schro-
nienia udzielili afganscy Talibowie. Juz 20 wrzes$nia 2001 roku,
w trakcie sesji Kongresu USA Prezydent G.W. Bush postawit
Talibanowi kilkupunktowe ultimatums?.

21 wrzeénia 2001 roku przedstawiciele Talibanu w ambasa-
dzie w Pakistanie odrzucili ultimatum G.W. Busha. W efekcie
w niedziele 7 pazdziernika 2001 roku amerykanskie oraz brytyj-
skie sity powietrzne rozpoczety bombardowanie wyznaczonych
celéw na terenie zajmowanym przez sity Talibanu oraz Al-Kaide.
W szczegolnosci atak dosiegnat celéw potozonych w stolicy Ka-
bulu, gdzie zbombardowano elektrownie oraz lotnisko, a takze
Kandahar (siedzibe przywoédcy Talibanu — mutty Omara) oraz
Dzalalabad (ob6z treningowy). Taliban okre$lit ten atak jako atak
na islam, wciggajgc w swietg wojne przeciwko Ameryce wszyst-
kich wyznawcow Allacha.

Drugim celem wyznaczonym przez G.W. Busha stat sie re-
zim iracki Saddama Husajna. Przy wsparciu Australii, Polski,
Wtoch, Hiszpanii, Danii, Butgarii i Tajlandii, bez poparcia ONZ,
potgczone armie koalicji zaatakowaty Irak 19 marca 2003 roku.
Z medialnego punktu widzenia relacje z tych dziatan roznity sie
od poprzednich. Wojna ta bowiem prowadzona byta Scisle we-
dtug zasad Pentagonu ujetych w tzw. ,Field Manual No.3-61.1.

8 Por. http://pl.wikipedia.org/wiki/Interwencja_ NATO_w_Afganistanie (do-
step: 20.09.2010). 1 39
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Public Affairs Tactics, Techniques and Procedures”®. Oznaczato
to, iz wojskowi specjalisci w dziedzinie politycznego public re-
lations przejeli kontrole nad przeptywem informaciji z frontu do
mediow. Dlatego obraz jej utrwalano wowczas jako wojne chi-
rurgicznych cieé, co jak dzisiaj wiemy, byto manipulacjg. Rola
mediow sprowadzita sie za$ do prowadzenia kampanii marke-
tingowej na zamdwienie éwczesnego rzgdu USA, ktérego celem
stato sie wykreowanie unipolarnego systemu bezpieczenstwa na
Swiecie.

Pierwsza dekada dwudziestego pierwszego stulecia obfito-
wata w akty terrorystyczne, ktére ogniskowaty uwage swiatowej
opinii publicznej. WSrod najbardziej spektakularnych mozna wy-
mieni¢: atak na Teatr na Dubrowce w Moskwie (23-26 pazdzier-
nika 2002 roku), zamach na stacji kolejowej w Madrycie (11 lu-
tego 2004 roku), atak na szkote w Biestanie (1-3 wrzesien 2004
roku).

Jednakze swiatem wstrzgsneta wiadomos¢ dotyczgca Papie-
za Jana Pawifa Il. Pierwsze informacje o pogarszajgcym sie sta-
nie zdrowia gtowy Kosciota katolickiego pojawity sie w mediach
wieczorem 31 marca 2005 roku. Prawie natychmiast najwiek-
sze stacje informacyjne na Swiecie, takie jak CNN, Fox News,
BBC, DW oraz TVP, TVN, Polsat, wystaty do Rzymu swoich ko-
respondentdéw. Dzisiaj wiemy, ze juz kilka miesiecy wczes$niej
media rezerwowaty sobie balkony wokdét Watykanu z dobrym wi-
dokiem na Plac sw. Piotra. Rozpoczeto wyczekiwanie na wiesci
o stanie zdrowia Papieza, cho¢ nie mozna byto pozby¢ sie wra-
zenia, ze wszyscy polujg na zamkniecie tematu, ze rozpoczat
sie wyscig, kto pierwszy ogtosi te straszng wiadomosé. W piat-
kowych wieczornych programach Polsatu i TVN-u pojawito sie
nawet stwierdzenie: ,To juz tylko kwestia minut, EKG Papieza
jest ptaskie” 0. Kilka minut p6zniej zostato ono sprostowane, ale
niesmak pozostat. W pigtkowy wieczér 1 kwietnia wszystkie pol-
skie media wprowadzity zmieniong raméwke. Materiaty archiwal-
ne z pielgrzymek Papieza przeplatano z reportazami z ré6znych
miejsc w kraju i zagranicg; Krakowa, Wadowic, Watykanu. Nad

9 Por. W. Jabtonski, Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa
2007, s. 127.

0 A. Brzezinska-Mandat, Medialne potrzeby obywatelskiego wspoétodczu-
wania (analiza mediéw od dnia $mierci Jana Pawta Il do jego pogrzebu), w:
Za wolno$¢ waszych i naszych mediéw, red. |. Borkowski, A. Wozny, Wroctaw
2006, s. 95.
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~papieskimi” programami pracowaty ponad 100-osobowe ekipy.
O godzinie 21.37 w sobote 2 kwietnia we wszystkich stacjach
telewizyjnych i radiowych ogtoszono: Papiez Jan Pawet Il nie
zyje. Prace wstrzymaty polskie kanaty muzyczne MTV i Viva
Polska oraz kanaty tematyczne: HBO, Canal+, Ale Kino, Mango
24. W Krakowie rozpoczety prace ekipy CNN, Sky News, Fox
News. Na Smier¢ Papieza zareagowaty takze portale interne-
towa, przybierajgc czarne barwy i wystawiajgc wirtualne ksie-
gi kondolencyjne. Z mediow zniknety bloki reklamowe. Nastroj
przygnebienia i wspotczucia panowat az do dnia pogrzebu, ktory
byt wydarzeniem bez precedensu. 22 miliony Polakéw i 2 miliar-
dy ludzi na catym Swiecie zgromadzito sie przed telewizorami,
aby obejrzec te uroczystos¢. Punktualnie o godzinie 10.00 roz-
poczeta sie jedna z najwiekszych w historii, transmisja telewizyj-
na. Ziscita sie teza M. Mc Luhana o globalnej wiosce. Ceremo-
nie pogrzebu transmitowaty nawet media izraelskie, biatoruskie
i arabskie (Al Jazeera). Powszechne woéwczas uczucie smutku
i leku spotegowato symboliczne zamkniecie ksiegi wytozonej na
trumnie Papieza. Polska Agencja Prasowa zawiadomita natych-
miast o cudzie, w TVP méwiono, ze Bog Swiety przewraca karty
ksiegi, a ,Gazeta Wyborcza” pisata o ,$wietym wietrze” .

Mimetyzm medialny

Bez watpienia wiadomosci prezentowane przez najwieksze
kanaty informacyjne nie pozostajg bez wptywu na psychike od-
biorcow i cho¢ trudno udowodni¢ bezposrednie zaleznosci mie-
dzy wydarzeniami, ktore tgczg z sobg tylko relacje medialne to
fakty méwig same za siebie.

Pod koniec wakacji 23 sierpnia 2010 roku uwage mediow
Swiatowych przykuta historia, ktéra rozwineta sie na oczach ka-
mer w Manili, stolicy Filipin. 55-letni R. Mendoza, byty policjant
uwiezit w autobusie 25 przypadkowych turystow z Hong Kongu.
Wszystkie telewizje Swiata transmitowaty te tragedie na zywo
przez okoto 10 godzin, dzieki miejscowej telewizji GMA, ktéra
natychmiast umiescita w miejscu zdarzenia swoje kamery. W wy-
niku negocjacji porywacz uwolnit 15 oséb, jednakze w pewnym
momencie usztywnit swoje stanowisko, w efekcie czego podjeto

" Tamze, s. 96.
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decyzje o szturmie oddziatu policyjnego. Dramaturgia wydarzen
rosta z minuty na minute. Oddano strzaty i zgineli pierwsi zaktad-
nicy — w sumie 8 os6b. Oczekiwany, cho¢ zaskakujgcy epilog,
rozegrat sie, gdy snajper zastrzelit porywacza, a jego ciato ocie-
kajgce krwig zawisto na rozbitych drzwiach autobusu. Wieczor-
ne powtorki tej sekwencji skrzetnie omijaty ten moment, chociaz
nie uniknieto publikacji tej drastycznej sceny w trakcie emisji na
ZYyWo.

29 sierpnia 2010 roku, okoto godziny 14, w Boguszowie —
dzielnicy Rybnika — 39-letni mezczyzna postrzelit 7 osob, czton-
kow swojej rodziny. Zostat jednak szybko obezwitadniony przez
policjantéw i aresztowany 2.

30 sierpnia 2010 roku szaleniec urzgdzit krwawg rzez w Bra-
tystawie. Zabit 8 oséb — swoich sgsiaddéw, ranit 25. Morderca
uzbrojony byt w wiatréwke i pistolet maszynowy. Otworzyt ogien
do przypadkowych przechodniow w dzielnicy Devinska Nova
Ves. Po kilku godzinach akcji policyjnej zostat zatrzymany 2.

1 wrzesnia 2010 roku w Waszyngtonie w siedzibie Telewizji
Discovery Channel uzbrojony mezczyzna wziagt zaktadnika. Po
kilkugodzinnej, perfekcyjnej akcji sit specjalnych zostat zastrze-
lony przez snajpera. Zdarzenie to telewizja CNN transmitowata
na zywo ™.

Jesli do relacji stanowigcych gtéwny przekaz dotozyc¢ teksty
trafiajgce do telewidzéw na tak zwanych paskach u dotu ekra-
nu (leady), na ktérych pojawiajg sie z reguty wiadomosci zte
i przygnebiajgce, to obraz wspotczesnych medidw rysuje sie
taki, jak okreslit to P. Sloterdijk — alarmistyczny i hiperlekowy. Me-
chanizm za$ przenoszenia zachowan zaobserwowanych w me-
diach na relacje spoteczne mozemy nazwaé mimetycznym (grec.
mimetes — nasladowca).

— SELOWA KLUCZOWE — TABLOIDYZACJA MEDIOW, KATASTROFIZM,
PRZESTRZEN MEDIALNA, PRZERAZONE
WSPOLNOTY, MIMETYZM MEDIALNY

12 Por. http://wiadomosci.wp.pl (dostep: 29.08.2010).
3 Por. http://wiadomosci.dziennik.pl (dostep: 31.08.2010).
4 Por. http://tvn24.pl (dostep: 1.09.2010).
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SUMMARY

M. Lakomy, The Hyperanxiety of Information Transmission in
the Media

This article refers to the thesis of an outstanding German
philosopher Peter Sloterdijk. He noted that the main aim of the
media is to raise adrenaline on a mass scale. Indeed, there is
a great need for tragic events in societies today. Human trag-
edies count among bestsellers. The history of the media shows
numerous examples of the cynical usage of such events and the
media space dominated by a limited number of global television
channels is getting filled with these contents with alarming ra-
pidity. The mimetic influence of television on the viewers brings
about the phenomenon of imitation of bad behaviours on a glo-
bal scale.

Mirostaw Lakomy, urodzony w 1956 roku; absolwent studiow
z zakresu zarzgdzania w Politechnice Slgskiej, doktorat z nauk
o polityce, specjalno$é medioznawcza w Uniwersytecie Slgskim
w Katowicach. Autor kilku ksigzek z zakresu rynku medialnego.
Adiunkt w Wyzszej Szkole Filozoficzno-Pedagogicznej ,lgnatia-
num” w Krakowie.



