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Edytorial:
Rodzina w mediach

2020, Vol. 19, No. 49

OPEN 8 ACCESS

Dyskurs na temat rodziny toczy sie¢ w mediach juz od dawna, nieustannie skfaniajgc do
dyskusji na temat sytuowania wartosci. Rozwoj technologii komunikacyjnych i nowych
kanatow komunikacji sprawia, ze rosnie sita spotecznego oddziatywania mediow, ktéra
wptywajgc na zycie rodziny, niejednokrotnie warunkuje rozumienie jej istoty i funkcjono-
wania. Sytuacja ta sktania do krytycznej oceny pozytywnych i negatywnych stron zjawi-
ska respektujgcej stan aktualnych badan oraz interdyscyplinarnej wiedzy. Przestrzenig
dla tych, jakze waznych i spotecznie uzytecznych, analiz stajg sie wtasnie ,Horyzonty
Wychowania” jako czasopismo naukowe od wielu lat prezentujgce akademicka reflek-
sje na temat kondycji wspotczesnego cztowieka w Swietle wiary, nowych wyzwan spo-
tecznych, technologicznych i wychowawczych.

Tematyka numeru skupia sie wokot tendencji zwigzanych ze specyfikg przekazow
medialnych i ich oddziatywaniem na rodzine jako wspdlnote i podstawowg grupe spo-
teczng, cechujaca sie wspolnymi przekonaniami i systemem warto$ci. Rozwazania
przedstawiane sg z roznych perspektyw i czesto przy uwzglednieniu fundamentalnych
dla chrzescijan wypowiedzi papiezy i innych reprezentantéw KosSciota katolickiego. Pre-
zentowane badania dotyczg tu zaréwno cech nadawcow, ich intencji i celéw, medium
przekazu i emitowanych tresci oraz ich funkgiji, jak i sytuacji odbiorczej — wptywu oraz
szans i zagrozen zwigzanych z oddziatywaniem mediéw na rodzine.

Warto zauwazy¢, ze sposob prezentowania rodziny w mediach i przestrzeni publicz-
nej jest uwarunkowany wieloma czynnikami, ktére przyczyniajg sie do popularyzowania
poszczegolnych modeli rodziny, a takze do tworzenia schematow dla eksploatacji spo-
sobu ich wizerunku. Sytuacje te zaobserwowa¢ mozna w przekazach informacyjnych,
perswazyjnych czy konstruowanych dla szeroko rozumianych potrzeb edukacyjnych.
Kontekstow zjawiska jest tu bardzo wiele, cho¢ dylemat, ktéry im towarzyszy, pozostaje
niezmiennie ten sam: czy konstruowany na potrzeby przekazéw medialnych konstrukt
rodziny tgczy sie z wtasciwg pojeciu definicjg i czy w sensie aksjologicznym odpowia-
da systemowi wartos$ci, ktory rodzina jako podstawowa grupa spoteczna reprezentuje?
Pozostawiajgc Czytelnika sam na sam z tym pytaniem, zapraszamy do lektury publiko-
wanych w tym numerze artykutéw.

Matgorzata t.osiewicz
Anna Rytko-Kurpiewska
redaktorzy tematyczni numeru






Editorial:
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OPEN 8 ACCESS

The subject of the family has been discussed in media for a long time now, always
prompting debates on values. At the same time, the development of communication tech-
nologies and their new channels give rise to an increase in the social impact of media,
which, affecting the family life, often determines the understanding of its essence and
functioning. This might prompt the critical assessment, respecting the current state of
research and interdisciplinary knowledge, of both positive and negative aspects of the
phenomenon. The “Horizons of Education” is the proper domain for such important and
socially applicable analyses as it is a scientific journal which has reflected upon the con-
dition of a contemporary man in the light of faith, new social, technological, and educa-
tional challenges.

The current issue focuses on trends specific for media messages and the impact
they have on the family as a community and as a fundamental unit of society bearing
common beliefs and values. The reflections are presented from a variety of perspec-
tives, often taking into account the fundamental, for the Christians, views of the Pope
and other representatives of the Catholic Church. The research presented here concerns
the characteristics of senders, their intentions and aims, the medium of transmission,
and the content transmitted as well as its function. The conditions of reception are also
taken into account, particularly in terms of the influence, benefits and dangers related
to the impact of media on the family.

It is worth noting that the way in which the family is presented in the media and
public space is conditioned by many factors contributing to the popularization of indi-
vidual family models and to the creation of schemes for the exploitation of their image.
This can be observed both in informational and persuasive media broadcasts as well
as in those produced for broadly understood educational purposes. Multiple contexts
of the phenomenon are discussed here, however, the dilemma that accompanies them
remains the same: does the construct of the family, produced for the purposes of media
messages, comply with its proper definition and, in an axiological sense, does it corre-
spond to the system of values that the family as a basic social group represents? Leav-
ing our Readers alone with this question, we invite you to read the articles published in
this issue.

Matgorzata t.osiewicz
Anna Rytko-Kurpiewska
theme issue editors
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Autentyczna kultura spotkania.
Media a wspoiczesny kryzys rodziny
wedtlug papieza Franciszka

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest odpowiedz na pytanie, jak Franciszek widzi wspotczesny
kryzys rodziny w perspektywie funkcjonowania mediéw, srodkéw komunikacji spoteczne;.

PROBLEM I METODY BADAWCZE: Za pomocg krytyczno-ilosciowej analizy wybranych zrodet,
uzupetnionej o analize poréwnawczg, zamierzam odpowiedzie¢ na pytanie postawione powyze;.

PROCES WYWODU: Artykut sktada sie z pieciu czesci: 1) ,Wprowadzenie” — zarysowanie prob-
lemu; 2) ,Kryzys rodziny?” — krytyczne spojrzenie na socjologiczne stanowisko, wedtug ktoérego
wspotczesne zmiany instytucji rodziny nie majg charakteru kryzysu; rozumienie kryzysu przez
Franciszka; 3) ,Mediatyzacja rodziny” — o trudnosciach z wywazeniem odpowiedzialno$ci mediow
za kryzys rodziny; stanowisko Franciszka w tym wzgledzie; 4) Model komunikacji — komunikacyj-
ne — wedtug Franciszka — ,pokrewienstwo” miedzy rodzing i mediami; w jakim sensie — zdaniem
Franciszka — wspodtczesne media stanowig problem i zagrozenie dla instytucji rodziny; 5) Zakon-
czenie (podsumowanie i wnioski).

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEJ: Z dotychczasowego nauczania Franciszka o $rodkach komu-
nikacji spotecznej i rodzinie wynika, ze media nie tyle sg zrodtem kryzysu rodziny, ile poswiadcza-
ja jego istnienie, a przy tym czynia to jednostronnie, skupiajgc sie na kryzysowej sytuacji rodziny.
Nie znaczy to, ze media nie mogg by¢ czy nie s3 dla rodziny zagrozeniem, niebezpieczenstwem
i problemem.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Jak do tej pory — i wedle wiedzy autora — w litera-
turze przedmiotu brakuje zaprezentowanej interpretacji nauczania Franciszka.

— SLOWA KLUCZOWE: RODZINA, KRYZYS RODZINY, MEDIATYZACJA,
MEDIA, KOMUNIKACJA, MODEL KOMUNIKACJI,
KULTURA SPOTKANIA

Sugerowane cytowanie: Majewski, J. (2020). Autentyczna kultura spotkania.
Media a wspotczesny kryzys rodziny wedtug papieza Franciszka. Horyzonty Wy- 1 1
chowania, 19(49), 11-22. DOI: 10.35765/10.35765/hw.1823.
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ABSTRACT

The Authentic Culture of Encounter. The Media and the Contemporary Crisis
of the Family According to Pope Francis

RESEARCH OBJECTIVE: An answer to the question of how Francis sees the contemporary crisis
of the family in the perspective of the functioning of the media — means of social communication.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: | intend to answer the question posed above with the
help of critical-quantitative analysis of selected sources, complemented with comparative analysis.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The article comprises five parts: 1. “Introduction” — where
the problem is sketched. 2. “Crisis of the Family?” — presenting a critical look at the sociological
standpoint according to which the contemporary changes to the institution of the family are not
marked by the features of a crisis, and Francis’ understanding of a crisis. 3. “Mediatization of the
Family” — discussing difficulties with the balancing of the media’s responsibility for the crisis of
the family and Francis’ related standpoint. 4. “Model of Communication” — presenting communica-
tion-related “relatedness” — according to Francis — between the family and the media and discuss-
ing in what sense — according to Francis — the contemporary media are a problem and a threat to
the institution of the family; 5. “Conclusion” — containing a summary and conclusions.

RESEARCH RESULTS: It results from Francis’ teaching about means of social communication and
family that the media are not so much the source of the crisis of the family, as confirm its existen-
ce, doing it unilaterally, focusing on the crisis situation of the family. This does not mean that the
media cannot be or are not a threat to the family, a danger and a problem.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: According to the author’s best
knowledge, interpretation of Francis’ teaching has not yet been presented in source literature.

— KEYWORDS: FAMILY, THE CRISIS OF THE FAMILY, MEDIATIZATION,
MEDIA, COMMUNICATION, MODEL OF COMMUNICATION,
CULTURE OF ENCOUNTER

1. Wprowadzenie

Franciszek w programowym dokumencie swojego pontyfikatu — w adhortacji apostol-
skiej Evangelii gaudium — stowem ,kryzys” (wtoskie ,crisi”) postuzyt sie dziesiec razy.
Papiez wspomina tam o kryzysie finansowym, kryzysie antropologicznym, kryzysie ideo-
logii, kryzysie tozsamosci, kryzysie zaangazowania i wigzi wspoélnotowych (Franciszek,
2013a)". Pisze takze o kryzysie rodziny:

"W wypowiedziach Franciszka znajdziemy jeszcze np. kryzys ekonomiczny, kryzys wzorcow
spotecznych, kryzys instytucjonalny czy kryzys migracyjny (zob. np. Franciszek, 2017).
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Autentyczna kultura spotkania

Rodzina przechodzi gteboki kryzys kulturowy, podobnie jak wszystkie wspolnoty oraz wiezi
spoteczne. W przypadku rodziny kruchos$¢ wiezi staje sie szczegdlnie powazna, poniewaz
chodzi o podstawowg komérke spoteczenstwa, o miejsce, gdzie cztowiek uczy sie wspot-
zycia w roznorodnosci i przynaleznosci do innych oraz gdzie rodzice przekazujg dzieciom
wiare. (...) Postmodernistyczny i zglobalizowany indywidualizm sprzyja stylowi zycia osta-
biajgcego wzrost i stabilno$¢ wigzi miedzy osobami i deformuje wiezi rodzinne (Franci-
szek, 2013b, nr 66-67).

W niniejszych rozwazaniach interesuje mnie to, co Franciszek ma do powiedzenia
o kryzysie rodziny, ale wytgcznie w relacji tego kryzysu do funkcjonowania mediéw, $rod-
kéw komunikacji spotecznej. W takiej perspektywie znamienne jest, ze w Evangelii gau-
dium temat medioéw nie jest wyeksponowany w kontekscie kryzysu rodziny. | w ogdle w pa-
pieskim dokumencie terminologii i problematyki medialnej raczej niewiele: stowo ,media”
pojawia sie w nim dwa razy, ,mezzi di comunicazione sociale” — pig¢ razy, a takich ter-
mindéw jak ,Internet” czy ,social media” — w ogole brak (Franciszek, 2013a). Jak zatem
w oczach Franciszka wyglgda relacja miedzy mediami a wspotczesnym kryzysem rodziny?

2. Kryzys rodziny?

W $rodowisku nauk spotecznych padajg dzi$ rézne odpowiedzi na pytanie, czy wspot-
czesnie w Swiecie Zachodu mamy do czynienia z kryzysem rodziny — z kryzysem insty-
tucji rodziny. Czes¢ socjolozek/socjologéw przekonuje, ze wielkie czy wrecz rewolucyjne
zmiany i przemiany, jakim podlega w naszych czasach ta instytucja, nie majg nic (lub
prawie nic) wspélnego z kryzysem2. Ze w istocie — jak pisze Tomasz Szlendak, jeden
z przedstawicieli tego stanowiska —

to, co sie dzisiaj dzieje z rodzing, to nie kryzys, poniewaz zgodnie z definicja kryzys to prob-
lem nierozwigzywalny srodkami wewnetrznymi. Inaczej moéwigc to taki kfopot, krach czy ka-
tastrofa, ktéra da sie rozwigza¢ ku powszechnej szczesliwosci jedynie z zewnatrz. Czy z takg
sytuacjg mamy do czynienia w zakresie zycia rodzinnego? Raczej nie. To po prostu zmiany.
Moze bardzo radykalne, moze rzeczywiscie rewolucyjne, ale tylko zmiany, ktére dajg sie za-
mykac w trendach obserwowanych przez socjologéw. Postrzeganie tych trendéw w katego-
riach schytku, upadku, zmierzchu i wlasnie kryzysu wynika z przyjecia pewnych zatozen co
do ,natury” albo ,tradycji” rodzinnej, jedynej wtasciwej czy dobrej (Szlendak, 2010, s. 395).

W stanowisku Szlendaka problematyczne zdaje sie przede wszystkim pojmowanie
tego, czym jest kryzys w ogole. Chociaz tej zasadniczej kwestii nie poswiecit on w swoim
opracowaniu zbyt wiele uwagi i (w konsekwenc;ji?) jego wywad nie jest w petni jasny, to
klarowne jest przynajmniej to, ze w nieuzasadniony sposéb przenidst on klasyczne so-
cjologiczno-psychologiczne pojmowanie kryzysu w rodzinie (nieuzdrawialny od wewnatrz

2 Stanowiska w tej sprawie prezentuje Tomasz Szlendak w rozdziale w podrozdziale Tak zwany
kryzys rodziny w podreczniku akademickim Socjologia rodziny (Szlendak, 2010, s. 363-403).
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stan niekorzystnej sytuacji) na szerokie, globalizujgce sie ztozone, wieloaspektowe
i wieloptaszczyznowe zjawiska dynamicznych i gtebokich transformacji spoteczno-kultu-
rowych i egzystencjalno-etycznych, ktérym podlega dzis$ ludzki Swiat. Ponadto zdaniem
autora Socjologii rodziny kryzys to radykalne zmiany o charakterze wytgczenie nega-
tywnym — to zto, ktére zatruwa i niszczy. Mozna jednak pytaé, czy ujecie Szlendaka nie
jest jednostronne, upraszczajgce ztozong i skomplikowang materie zycia spoftecznego.

R&zni autorzy proponujg inne rozumienia, czym jest kryzys (zob. Husserl, 1993;
Kasper, 2001; Koselleck, 2015; Gielarowski, 2016; Skuczynski, 2018), choéby takie, gdzie
moze on miec oblicze nie tylko ,ciemne”, ale i ,jasne”, gdzie kryzys moze by¢ zaréwno
zagrozeniem, niszczeniem mozliwosci i burzeniem, jak tez szansg, nowymi mozliwos$cia-
mi i budowaniem. Gdzie z kryzysem mozna sobie radzi¢ (bardziej lub mniej skutecznie)
od wewnatrz, poprzez radykalng duchowa, intelektualng, indywidualng, spoteczng czy
religijng mobilizacje, zrédtowo opierajgcg sie na nadziei na przezwyciezenie trudnosci,
bez oczekiwania czy koniecznosci ingerencji z zewnatrz. Takg wyktadnie kryzysu mozna
znalez¢ np. w wypowiedziach Franciszka, chocby w przemdwieniu do szeféw panstw
i rzgdow Unii Europejskiej z okazji 60. rocznicy podpisania traktatow rzymskich:

nasz czas jest zdominowany przez pojecie kryzysu. Istnieje (...) wiele kryzyséw, ktére skry-
waijg strach i gtebokie zagubienie wspoétczesnego cztowieka, domagajacego sie nowej her-
meneutyki na przyszto$¢. Jednakze termin ,kryzys” nie ma sam w sobie znaczenia negatyw-
nego. Oznacza nie tylko zte czasy, ktore trzeba pokonac. Stowo kryzys ma swoje korzenie
w greckim czasowniku (...) kpivw (...), co oznacza ,dochodzenie”, ,przemyslenie”, ,0sa-
dzenie”. Zatem nasze czasy sg okresem rozeznawania, zachecajgcym nas do rozwazenia
tego, co istotne, i budowania na nim: jest to zatem czas wyzwan i szans (Franciszek, 2017)2.

W przywotanym tu kontekscie nauk spotecznych wypada podkreslic¢, ze cztery lata
wczesniej w Evangelii gaudium papiez skonstatowat, iz w rozumieniu i ocenie wspot-
czesnej sytuacji spoteczenstw i kultur spojrzenie czysto socjologiczne nie wystarcza:

Dzisiaj zwyklo sie mowic o ,przesadzie diagnostycznej’, ktérej nie zawsze towarzyszg
rozstrzygajgce decyzje, mozliwe do zastosowania. Z drugiej strony nie stuzy nam takze
spojrzenie czysto socjologiczne, ktére swg metodologig chce ogarng¢ catg rzeczywistosé
w sposob tylko hipotetycznie neutralny i aseptyczny (Franciszek, 2013b, nr 50).

3 W podobnym duchu o kryzysie méwit w 2001 r., a dwa lata pdzniej pisat na famach brytyj-
skiego tygodnika , The Tablet” kard. Walter Kasper, éwczesny przewodniczacy Papieskiej Rady
Popierania Jednosci Chrzescijan. W 2001 r. w kontekscie kryzysu ruchu ekumenicznego powie-
dziat: ,terminu «kryzys» nie nalezy rozumie¢ jednostronnie, w negatywnym sensie zatamania si¢
lub upadku tego, co zostato zbudowane (...) — jakby byto to juz bez znaczenia. Termin «kryzys»
rozumiem tu w zrodtowym greckim sensie jako sytuacje, w ktdrej sprawy sg nierozstrzygniete i po-
zostajg na ostrzu noza. W istocie stan ten moze by¢ badz pozytywny, badz negatywny. Obie moz-
liwosci wchodzg w gre. Z sytuacjg kryzysu mamy do czynienia wtedy, gdy dotychczasowe drogi do-
biegajg kresu, lecz otwiera sie miejsce dla nowych mozliwosci. Totez sytuacja kryzysu przedstawia
sie jako wyzwanie i czas decyzji” (Kasper, 2001; por. Kasper, 2003, s. 23). Zagadnienia jezykowo-
-etymologiczne stowa ,kryzys” szeroko omawia Koselleck, 2006, s. 358-367.
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Tymczasem spojrzenie papieza — jak oznajmit w tym samym dokumencie — ,idzie raczej
po linii ewangelicznego rozeznania” (Franciszek, 2013b, nr 50).

3. Mediatyzacja rodziny

Programowy dokument obecnego pontyfikatu raczej nie epatuje terminologig i tematyka
medialng. Podobnie ma sie sytuacja w stynnej adhortacji Amoris laetitia, ktora Franciszek
w catosci poswiecit rodzinie: tacinskie stowo discrimen (,kryzys”) pojawia sig tu 20 razy, gdy
tymczasem instrumenta communicationis (,$rodki komunikacji’, ,media”) — raz, Interrete
(,Internet”) — raz, a media socialia (,media spotecznosciowe”) ani razu (Franciszek, 2016a).

W szesciu oredziach Franciszka na doroczny styczniowy Swiatowy Dzier Komunika-
cji Spotecznej (2014-2019) ,media”, ,Internet”’ i ,media spotecznosciowe”, co oczywiste,
stanowig kanwe rozwazan, z kolei stowo ,rodzina” pojawia sie w nich tgcznie 38 razy,
podczas gdy stowo ,kryzys” —tylko raz, w oredziu z 2015 r., ktérego tematem jest rodzina.

Z kolei w przemowieniu Franciszka wygtoszonym do rodzin przy okazji Swiatowe-
go Spotkania Rodzin w Filadelfii (22-27 wrzesnia 2015 r., USA) terminologia medialna
w ogole nie wystepuje, nie wystepuje takze stowo ,kryzys”. Trzy lata pézniej, podczas
Swiatowego Dnia Rodzin w Dublinie (25-26 sierpnia 2018, Irlandia) papiez w przemé-
wieniach raz przywotat ,Internet”, a pie¢ razy ,social media”, ani razu jednak nie postu-
zyt sie terminem ,kryzys” (Franciszek, 2018a)*.

Skromnos¢ terminologii medialnej w wypowiedziach Franciszka o kryzysie rodziny, jak
tez skromnos$¢ terminologii kryzysowej w jego dokumentach o mediach, daje do mysle-
nia, ale nie znaczy, ze u papieza nie ma zwigzku tego kryzysu z mediami. Otéz, w jakis
sposob sg one u niego powigzane, co chyba najwyrazniej doszto do gtosu w jego drugim
oredziu na Swiatowy Dzien Komunikacji Spotecznej — pt. Komunikacja rodziny: uprzywi-
lejowane $rodowisko spotkania w bezinteresownej mitosci. Franciszek pisze tam: rodzina

jest (...) wspdlnota, ktdéra potrafi pomagac, swietowaé i owocowaé. W tym sensie mozliwe
jest przywrdcenie spojrzenia zdolnego, by uznac, ze rodzina jest nadal wielkim bogactwem,
a nie tylko problemem lub instytucjg przezywajacg kryzys. Media [podkreslenie moje —
J.M.] czesto sktonne sg przedstawiac rodzine, jak gdyby byta modelem abstrakcyjnym, ktory
mozna zaakceptowac lub odrzucic, broni¢ albo atakowac, a nie konkretng rzeczywistoscia,
w ktorej sie zyje. Albo jakby byta jakgs$ ideologig jednego wymierzong w ideologie kogo$
innego, a nie miejscem, w ktérym wszyscy uczymy sie, co znaczy komunikowaé w mitosci
otrzymanej i danej (Franciszek, 2015).

Papiez, patrzac na relacje miedzy kryzysem rodziny a mediami, daje do zrozumie-
nia, ze media majg zwigzek z tym kryzysem, ale w materii tej wypowiada sie ostroznie,

“ Dodajmy na koniec tych papieskich statystyk, ze oficjalna watykanska wyszukiwarka prze-
szukujgca internetowe biblioteki Stolicy Apostolskiej, zapytana o ,la crisi della famiglia”, wygene-
rowata 24 linki. Znaczace jednak, ze we wskazanych dokumentach w ogéle nie pojawiajg sie takie
terminy jak ,media”, ,Internet” czy ,media spotecznosciowe”.
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zresztg zazwyczaj podobnie postepujg badacze spod znaku nauk spotecznych®. Gwat-
towny i dynamiczny rozw¢j technologii medialno-internetowych, odgrywajacy gtéwng
role w transformacjach spoteczenstwa Zachodu, dokonuje sie od zaledwie kilku dekad,
tak ze badania tych zjawisk i procesow, ktore dzi§ okresla sie mianem mediatyzacji,
wcigz majg postac raczej prowizoryczng, fragmentaryczng, rudymentarng. Méwigc Scis-
lej, mediatyzacje mozna rozumie¢ jako szeroka, ztozona, zréznicowang i wielostronng
transformacje wszystkich sfer zycia spoteczno-kulturowego pod wptywem stale ewo-
luujgcych $rodkéw medialno-komunikacyjnych i na wzér charakterystycznych dla nich
sposobow dziatania (zob. Hjarvard, 2013; Drézdz i Smolen, 2015; Lisowska-Magdziarz,
2015; Driessens, Bolin, Hepp i Hjarvard, 2017).

Srodki komunikaciji spotecznej oczywiscie zawsze w ten czy inny sposéb determi-
nowaty zycie spoteczne i kulture, tyle Zze zmiany medialno-komunikacyjne w przesztosci
przebiegaty w wielkich interwatach czasowych, o rozmiarach epok, w rezultacie niejako
starczyto czasu, by w wiekszym lub mniejszym stopniu mozna byto za nimi percepcyj-
nie, egzystencjalnie, spofecznie, etycznie czy religijnie nadgzy¢. Tymczasem dzisiaj in-
terwatly te skurczyty sie do rozmiardw lat, nawet miesiecy, zmiany nachodzg na siebie,
wzajemnie przepychaja i napedzajg, determinujac transformacje spoteczno-kulturowe,
za ktérymi pod wieloma wzgledami — takze naukowo-badawczymi — trudno czy wrecz
nie sposob nadazy¢ (Mencwell, 2002).

Na podstawie wypowiedzi Franciszka mozna wysnué¢ wniosek, ze zgodzitby sie on
z Bernadette Bawin-Legros, iz w dziedzinie zycia rodzinnego w naszych czasach jeste-
Smy wciggnieci w wiry (przynajmniej) ,trzech wielkich transformacji” (,three major trans-
formations”): 1) transformacja punktéw odniesienia: indywidualizacja; 2) transformacja
norm: prywatyzacja; 3) transformacja modeli: pluralizacja (Bawin-Legros, 2001)8. To, ze
w spoteczenstwach Zachodu dokonuje sie antropologiczno-kulturowa indywidualizacja,

5 W Socjologii rodziny Szlendaka ze $wiecg szuka¢ mediéw, Internetu czy mediéw spotecz-
nosciowych. Nie lepiej ma sie sytuacja w takich studiach nad rodzing jak np.: Kocik, 2006; Kawula,
2006; Treas, Scott i Richards 2017.

6 Zwiezle stanowisko Bawin-Legros przedstawit Szlendak: ,1. Indywidualizacja w zakre-
sie punktow odniesienia [«A transformation of references: individualization»]. Ludzie przestali
definiowac siebie i swoje rodziny w odniesieniu do grup, a zaczeli sie definiowaé w odniesieniu do
siebie samych, swoich potrzeb i ambicji. Jednostka stata sie (dopiero) dzisiaj podstawowg sktado-
w3 spoteczenstwa. Jej wkasne wybory przenoszg sie na procesy spoteczne poprzez mechanizm
dziatania zbiorowego. (...) 2. Prywatyzacja w zakresie norm [«A transformation of norms:
privatization»]. Jakakolwiek norma spoteczna, zwlaszcza w jakiej$ ostrzejszej formie albo silniej
sankcjonowana, wydaje sie ludziom ingerencjg w ich prywatne zycie oraz intymne wybory, zabu-
rza ich autonomieg. Ingerencja za$ w zycie rodzinne czy uczuciowe jest uznawana za wtragcanie
sie najgorsze z mozliwych. Zycie prywatne jest najwazniejszg sktadowa tozsamosci w spoteczen-
stwach zachodnich. (...) 3. Pluralizacja w zakresie modeli zycia [«A transformation of
models: pluralization»]. Pojawia si¢ dzisiaj wiele dostepnych i mozliwych do realizowania modeli
zwigzku i rodziny, co jest bezposrednig konsekwencja (...) indywidualizacji i prywatyzacji. To wtas-
nie rozplenienie sie rozmaitych alternatywnych modeli rodziny jest najczesciej opisywanym efektem
przemian w zakresie stylu zycia. Te z kolei przemiany biorg si¢ z uznania praw ludzi do samosta-
nowienia w zakresie uczué, mitosci i seksualnosci” (Szlendak, 2010, s. 400-401).
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prywatyzacja i pluralizacja, jest faktem, ale jaki udziat w tych wielkich (i innych) transfor-
macjach majg media, w jakim stopniu o tych transformacjach decydujg srodki komuni-
kacji spotecznej — co do tego znajdujemy sie na poczatku badawczej drogi. (W studium
samej Bawin-Legros media nie odgrywajg zadnej roli’.) Badania i lepsze zrozumienie
zjawiska mediatyzacji spoteczenstw, w tym mediatyzacji wspétczesnej rodziny, wcigz
sg przed nami. Wiecej tu niepewno$ci niz pewnosci.

4. Model komunikaciji

W obliczu (zaréwno) niepewnosci (jak i pewnosci) co do roli, jakg mediatyzacja zycia
rodzinnego odgrywa w kryzysie rodziny, Franciszek zdaje sie preferowac jezyk i oceny
ostrozne, z charakterystyczng dla siebie, mozna powiedzie¢, hermeneutykg optymizmu
krytycznego, w wypadku problematyki niniejszych rozwazan — akcentowania pozytyw-
nych aspektéw dziatania mediow, ale bez zamykania oczu na aspekty negatywne.

Franciszek dostrzega miedzy rodzing a mediami swoiste pokrewienstwo: oba te
,byty” majg charakter komunikacyjny i spoteczny — sg przestrzenig miedzyludzkiej ko-
munikacji i majg komunikacji miedzy ludzmi stuzyé, chociaz pod tym wzgledem nie ma
mediow idealnych, niemniej jednak — jak pisze papiez — ,Nie ma [tez] rodziny idealnej,
ale nie wolno nam bac¢ sie niedoskonatosci, kruchosci, a nawet konfliktow; trzeba sie
nauczy¢ stawiania im czota w sposéb konstruktywny” (Franciszek, 2015). W refleksji na
temat mediéw Franciszek idzie po linii komunikacyjnego przetomu, jakim w nauczaniu
Kosciota w tej dziedzinie okazat sie Sobor Watykanski Il, konkretnie zas Decretum de
instrumentis communicationis socialis ,,Inter mirifica” (Sobor Watykanski 1, 1963), czyli
Dekret o srodkach komunikacji spotecznej ,Inter mirifica”. Wypada podkresli¢, ze tytut
tego dokumentu zawiera wtasnie ,komunikacje spoteczng”, a nie ,spoteczny przekaz’/
~Spoteczne przekazywanie” — jak btednie gtoszg oba oficjalne polskie przektady dekre-
tu: Dekret o srodkach spotecznego przekazywania mys$li (Sobér Watykanski I, 1968);
Dekret o $rodkach spotecznego przekazu (Sobér Watykanski I, 2002). Na Soborze
w dziedzinie mediéw zdecydowano o rezygnacji z jezyka ,przekazu” na rzecz jezyka
~komunikowania”. Informowat o tym u nas juz ks. Andrzej Maria Deskur, sekretarz Se-
kretariatu Przygotowawczego Soboru dla Prasy i Widowisk:

Nieosobowy termin diffusio [,przekaz” — J.M.], uzyty jeszcze w encyklice Miranda prorsus
[Piusa XII, 1957 r. — J.M.], zostat zastgpiony terminem communicatio, w znaczeniu wy-
miany o charakterze duchowym, wsréd osob wolnych i rozumnych. Jednoczesnie stowa
massa, multitudo zostaty sprecyzowane przez stowo societas, przy wtgczeniu spotecznej
nauki Koéciota (Deskur, 1968, s. 75; por. Eilers, 1993, s. 57n.; Eilers, 2016, s. 103-110)8.

7 W przywotanym studium Bawin-Legros terminologia medialna pojawia sie raz, na s. 50.

8 Niestety, polscy thumacze i wydawcy dokumentéw soborowych zupetnie zignorowali zaréwno
tres¢ Inter mirifica, jak i wprowadzenie ks. Andrzeja Marii Deskura i konsekwentnie utrwalili istniejg-
ce po dzien dzisiejszy okreslenia: «<masowy przekazy, «$rodki przekazu». Co wiecej, korektura nie
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Media i rodzine — podkres$imy jeszcze raz — tgczy pewien rodzaj komunikacyjne-
go pokrewienstwa. Franciszek w oredziu na Swiatowy Dzien Komunikacji Spotecznej
w 2015 r. pisat:

Rodzina jest (...) pierwszym miejscem, gdzie uczymy sie¢ komunikowania, powré6t do
tego autentycznego momentu moze nam poméc zaréwno w uczynieniu komunikacji
(la comunicazione)® bardziej ludzka, jak i w postrzeganiu rodziny z nowego punktu widze-
nia. (...) To w rodzinie uczymy sie méwi¢ [...] w jezyku naszych przodkéw (...). W rodzinie
dostrzegamy, ze inni byli przed nami, sprawili, ze zaistnieliSmy i mozemy z kolei rodzi¢ zycie
oraz czynic¢ co$ dobrego i pieknego. Mozemy dawac, poniewaz otrzymalismy, a to pozy-
tywne sprzegzenie zwrotne stoi u podstaw zdolnosci rodziny do komunikowania sig miedzy
sobg i komunikowania innym: bardziej ogdlnie, [rodzina] jest modelem kazdej komunikacji
(il paradigma di ogni comunicazione) (Franciszek, 2015).

Z dotychczasowego nauczania Franciszka o srodkach komunikacji spotecznej i ro-
dzinie wynika, ze media nie tyle sg zrodtem kryzysu rodziny, ile poswiadczajg jego ist-
nienie, a przy tym czynig to jednostronnie, skupiajgc sie na kryzysowej sytuacji rodziny.
Nie znaczy to jednak, ze media, $rodki komunikacji spotecznej, nie mogg by¢ proble-
mem, zagrozeniem, niebezpieczenstwem dla rodziny. Papiez, majgc na uwadze Inter-
net, social media i telefon komérkowy, moéwit (w duchu hermeneutyki optymizmu kry-

tycznego) w 2018 r. do rodzin w Filadelffii:
media spotecznosciowe nie muszg koniecznie stanowi¢ problemu dla rodzin, ale moga do-
pomoc zbudowaé ,sie€” przyjazni, solidarnosci i wzajemnego wsparcia. Rodziny mogg sie
faczy¢ sie poprzez Internet, i z niego korzysta¢. Media spoteczno$ciowe mogg by¢ pozy-
teczne, jesli sg uzywane umiarkowanie i roztropnie. (...) Wazne jest jednak, aby te srodki
nigdy nie staty sie zagrozeniem dla prawdziwe;j sieci relacji z krwi i ciata, zniewalajac nas

zostata dokonana w kolejnym wydaniu z roku 2002. Jeszcze powazniejszym btedem tegoz wyda-
nia jest usuniecie wprowadzenia ks. Andrzeja Marii Deskura i zastapienie go wstepem autorstwa
ks. biskupa Adama Lepy, ktéry usprawiedliwia fakt odejscia od wiernosci ttumaczenia... «termino-
logig powszechnie przyjeta [sic!] w jezyku polskim». Oznacza to zafatszowanie idei soborowej nie
tylko w sferze werbalnej, ale — co gorsza — rezygnacje Kosciota w Polsce, w debacie o mediach,
z istotnego argumentu. Na tle negatywnych zjawisk widocznych na medialnym horyzoncie jest to —
co potwierdza praktyka — utrata pola tematycznego o fundamentalnym znaczeniu” (Dobroczynski,
2013, s. 557; cytat wypowiedzi bp. Lepy w: Lepa, 2002, s. 81, przypis 1).

9 W tym miejscu poprawiam oficjalne polskie ttumaczenie tego dokumentu, ktére wioskie, orygi-
nalne la comunicazione oddaje przez ,przekaz”. Ten sam btad konsekwentnie pojawia sie w oficjal-
nych i nieoficjalnych (nie tylko) polskich przektadach innych ,medialno-komunikacyjnych” dokumentéw
koscielnych lub nazw instytucji, nawet w przektadach znajdujgcych sie na oficjalnej stronie Watykanu!
W polskich przektadach Giornata Mondiale delle Comunicazioni Sociali to niestety ,Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu’, a nie — jak glosi nazwa oryginalna — ,Swiatowy Dziert Komunika-
cji Spotecznej’. Podobnie dzieje sie z nazwg watykanskiej rady zajmujacej sie mediami: Pontificio
Consiglio delle Comunicazioni Sociali okazuje sie nie ,Papieskg Rada Komunikacji Spotecznej”,
ale ,Papieskg Radg ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu (od 2018 r. Dykasteria ds. Komunikacji).
Zasadniczo konsekwentnie ,przekazowo”, nie za$ ,komunikacyjnie” tumaczy sie réwniez medialne
dokumenty koscielne, w tym oredzia Franciszka na Giornata Mondiale delle Comunicazioni Sociali.
Przyktad: oredzie z 2014 r. w oryginale nosi tytut Comunicazione al servizio di un’autentica cultura
dellincontro, a w oficjalnym polskim ttumaczeniu Przekaz w stuzbie autentycznej kultury spotkania.
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w wirtualnej rzeczywistos$ci i odizolowujgc od autentycznych relacji, ktére pobudzajg nas
do tego, aby dawac z siebie to, co najlepsze w komunii z innymi. (...) Ale kiedy nazbyt
uzywasz medidw spotecznosciowych jeste$ «na orbicie». Kiedy przy stole, zamiast roz-
mawia¢ w rodzinie, kazdy ma telefon komérkowy [przed soba], to jest ,na orbicie”. To nie-
bezpieczne, bo wyrywa ciebie z konkretnego zycia rodziny i porywa ku zyciu odlotowemu,
bez konsystencji. Uwazajcie na to! (Franciszek, 2018).

Media moga by¢ problemem czy zagrozeniem dla rodziny, ale moga takze dobrze
stuzy¢ rodzinie. Dobrze jej stuzg zaréwno wtedy, gdy $wiadczg o tym, ,ze rodzina jest
nadal wielkim bogactwem, a nie tylko problemem lub instytucjg przezywajgca kryzys”
(Franciszek 2015), jak tez (i przede wszystkim) wtedy, gdy wiasciwie realizujg swoja
misje, tj. gdy dobrze komunikujac, stuzg komunikacji miedzy ludzmi, tak jak w rodzinie —
,modelu kazdej komunikacji’. A podstawowym celem komunikowania nie jest tylko prze-
kaz informacji czy rozrywka, celem komunikacji nie moze by¢ takze wytgcznie konsump-
cja, tym bardziej manipulacja osobami, ale stuzba — jak ujmuje to papiez — ,autentycznej
kulturze spotkania” (Franciszek, 2014). Wszystkie dotychczasowe oredzia Franciszka na
Swiatowy Dzier Komunikacji Spotecznej w istocie sg — jak sadze — medytacjami wtas-
nie nad tg kultury i jej charakterystyka (Franciszek, 2014-2019).

W autentycznej kulturze spotkania chodzi o komunie oséb: ,W Bozym zamysle ludzka
komunikacja jest istotnym sposobem, aby zyé w komunii” (Franciszek, 2018b). Taki jest
cel zaréwno rodziny, jak i mediow, srodkéw komunikacji spotecznej. Natomiast komunia
wymaga przede wszystkim — jak stale podkresla Franciszek — bliskosci, bo ,bliskos¢ (...)
otacza troska, pociesza, uzdrawia, towarzyszy i wyprawia swieto”. Autentyczna kultura
spotkania domaga sie czutosci, wspierania sie i towarzyszenia sobie, dialogu i prawdy,
przebaczenia i milczenia. Jest nie do pomyslenia bez odpowiedzialnosci za drugiego.
Komunia domaga sie stuchania, ale samo stuchanie nie wystarcza — konieczne jest wy-
stuchanie, ktére ,nigdy nie jest fatwe”:

Wystuchanie to znacznie wiecej niz stuchanie (,Ascoltare &€ molto piu che udire”). Stu-
chanie dotyczy dziedziny informacji; natomiast wystuchanie odwotuje sie do komunikaciji
i wymaga bliskosci

oraz

oznacza rowniez zdolno$c¢ dzielenia sie pytaniami i watpliwosciami, przemierzenie jakiej$
drogi obok siebie, wyzwolenie sie z wszelkiej pyszatkowatosci wszechmocy i pokorne od-
danie swoich umiejetnosci i daréw na stuzbe dobra wspélnego (Franciszek, 2014-2019).

Papiez przekonuje, ze media, Internet czy sieci spotecznosciowe osiggajg swoj pod-
stawowy cel, gdy dopetniajg

spotkanie osobowe'°, ktére przezywa sie poprzez ciato, serce, oczy, spojrzenie, oddech
drugiego. Jesli sie¢ [komunikacja wirtualna] jest uzywana jako przedtuzenie lub jako

0 Poprawiam przektad polski, ktéry w tym miejscu ma postac: ,dopetnia spotkania osobowego”.
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oczekiwanie na to spotkanie, to wéwczas nie zdradza siebie i pozostaje bogactwem dla
komunii. Jesli rodzina korzysta z sieci, aby by¢ bardziej powigzana ze sobg, aby nastep-
nie spotkac sie przy stole i spojrze¢ sobie w oczy, to jest to bogactwo. (...). Jedli sie€ jest
szansg, by przyblizy¢é mnie do dziejéw i doswiadczen piekna lub cierpienia fizycznie dale-
kich ode mnie, do wspdlnej modlitwy i szukania dobra w ponownym odkryciu tego, co nas
taczy, to jest to bogactwo (Franciszek, 2019).

5. Zakonczenie

Powtérzmy: Franciszek w spojrzeniu na wspétczesny kryzys rodziny i jego relacje do
mediatyzacji zycia spotecznego wypowiada sie ostroznie, postugujac sie jezykiem wy-
wazonym. Raczej — w duchu hermeneutyki optymizmu krytycznego — nie widzi w rewo-
lucji technologiczno-medialnej i funkcjonowaniu srodkéw komunikacji spotecznej zrodta
kryzysu rodziny, ale sugeruje, ze wspotczesne media mogg temu kryzysowi stuzy¢ —
mogg stawiac rodzine przed powaznymi problemami i zagrozeniami. Poglad ten wyraz-
nie przedstawit w adhortacji Amoris laetitia o mitosci w rodzinie. Nieco dtuzszg wypowie-
dzig z tego dokumentu, noszgcg znamiona podsumowania niniejszych analiz, wypada
zakohczy¢ te rozwazania:

Spotkanie edukacyjne migdzy rodzicami a dzie¢mi moze by¢ utatwione lub utrudnione przez
coraz bardziej zaawansowane technologie komunikacji i rozrywki. Kiedy sg one dobrze
uzywane, mogg pomagac w tgczeniu cztonkéw rodziny pomimo odlegtosci. Kontakty moga
by¢ czeste i pomagac w rozwigzywaniu trudnosci. Jednak musi by¢ jasne, ze nie zastepuja
one potrzeby dialogu bardziej osobistego i gtebokiego, ktéry wymaga kontaktu fizycznego,
albo przynajmniej ustyszenia gtosu drugiej osoby. Wiemy, ze czasami te srodki oddalaja,
a nie zblizajg, jak na przyktad, kiedy w porze positku kazdy zajmuje sie swoim telefonem
komorkowym lub kiedy jedno z matzonkéw zasypia czekajgc na drugiego, ktory spedza
cate godziny przy jakim$ urzadzeniu elektronicznym. Takze i to powinno by¢ przedmiotem
dialogu i porozumien w rodzinie, dajgcych pierwszenstwo spotkaniu jej cztonkéw bez po-
padania w nieracjonalne zakazy. Nie mozna jednak ignorowa¢ zagrozenia nowych form
komunikacji dla dzieci i mtodziezy, ktére czasem stajg sie bezwolne, wyrwane z realnego
Swiata. Ten ,autyzm technologiczny” tatwiej naraza je na manipulacje tych, ktérzy chca
wejs¢ w glebie ich zycia z egoistycznymi interesami (Franciszek, 2016b, nr 278).
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Wskazania Kosciofa katolickiego w odniesieniu
do odpowiedzialnej konsumpcji

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest préba opracowania postulatéw do dojrzatego i odpowie-
dzialnego stylu konsumpcji.
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ABSTRACT

Catholic Church Directives for Responsible Consumption

RESEARCH OBJECTIVE: The article is an attempt to develop a set of postulates to be imple-
mented by both consumers and entrepreneurs in order to develop a more mature and responsible
style of consumption in Poland.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The article is a review of the Church’s documents
and indications concerning the issue of responsible consumption. Through the method of analysis
of the documents published from the end of the 19th century until the present day, a synthetic re-
flection on the problems arising from the promotion of consumer attitudes in European culture has
been gathered and the most important indications in this area have been presented.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The materials from documents and indications of the
Church were grouped into three categories: those relating to consumers and consumption, addressed
to entrepreneurs, and providing recommendations for conducting advertising communication.

RESEARCH RESULTS: Campaigns that influence consumer attitudes should be directed in the
right direction, fostering the growth of individuals and societies. Specific indications in this regard
can be drawn from the ethical sciences and from the teaching of the Catholic Church, both of which
emphasize human dignity.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: The biggest challenges: reach-
ing a level where most buyers make purchasing decisions on the basis of rational premises and
introducing forms of education for children so as not to show irresponsible behaviour in adult life.
By achieving an appropriate level of consumer self-awareness, consumers will be able to delib-
erately choose products with specific functional characteristics, the right composition, or products
designed to provide an aesthetic or pleasurable experience.

— KEYWORDS: CONSUMENT, CONSUMERISM, RESPONSIBILITY, CHURCH,
ADVERTISEMENT

Wstep

Jednym z problemoéw wspoétczesnego Swiata jest promowany przez media nadmierny
konsumpcjonizm i komercjalizacja kolejnych dziedzin Zzycia cztowieka. Media kreujg za
posrednictwem reklamy mode na konsumowanie i posiadanie coraz nowszych rzeczy
materialnych oraz korzystanie z kolejnych ustug. Problemy wspotczesnego $wiata zwig-
zane z nierdbwnosciami spotecznymi, ubdstwem lub nagromadzeniem zasobdw przez
procentowo niewielkg grupe oséb, a takze ze zmieniajgca sie rolg konsumpcji zostaty
zauwazone przez Kosciot rzymskokatolicki. Cze$¢ oficjalnych wypowiedzi skierowa-
nych zostato do konsumentdw, inne do tworcow reklam. Wszystkie dajg spojny obraz
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naktaniania spoteczenstwa do rezygnacji z kultu rzeczy i posiadania, a ponownego
skoncentrowania sie na ludziach, udzielania sobie wzajemnie wsparcia oraz odpowie-
dzialnego gospodarowania zasobami.

Artykut stanowi przeglagd dokumentéw i wskazan Kosciota dotyczacych problema-
tyki odpowiedzialnej konsumpcji, odnoszacych sie do konsumentéw i konsumpc;ji oraz
podajgcych zalecenia dotyczgce prowadzenia komunikacji reklamowej. Ostatnia cze$é
poswiecona jest sformutowaniu postulatéw do realizacji zaréwno przez konsumentow,
jak i w celu wypracowania w Polsce bardziej dojrzatego i odpowiedzialnego stylu kon-
sumpciji. Dojrzewanie do $wiadomego korzystania z débr promowanych w mediach,
edukacja konsumencka do racjonalnie dokonywanych zakupéw w sposob przemysla-
ny, a nie pod wptywem emocji, jest niezwykle istotnym elementem edukacji medialnej
w rodzinie.

Nauczanie Kosciota katolickiego o konsumpciji i skierowane
do konsumentéw

Przez wiele lat sfera konsumpcji' zarezerwowana byta dla waskiego grona najbogatszych
0s0b. Pozostali ludzie koncentrowali sie na zaspokajaniu podstawowych potrzeb i za-
pewnieniu sobie oraz swoim rodzinom warunkéw umozliwiajgcych przetrwanie. Papiez
Pius XI nawotywat do wiekszej karnosci moralnej oséb dgzgcych do wzbogacania sie za
pomocg wszelkich dostepnych srodkéw, a bez zwracania uwagi na krzywde drugiego,
oraz zjednoczenia sie wszystkich ludzi dobrej woli (a zatem i 0s6b majetnych oraz ubo-
gich) w podejmowaniu dziatan na rzecz chrzescijanskiego odrodzenia sie spoteczenstw
(Pius XI, 1931, nr 3.3). Nawigzywanie do troski o stabszych, udzielanie pomocy ubogim
(szczegolnie w obliczu kolejnych kryzyséw gospodarczych) oraz wdrazanie idei spra-
wiedliwosci spotecznej jest widoczne réwniez w pdzniejszych dokumentach Kosciota.
Sobodr Watykanski Il wskazat dodatkowy obszar odpowiedzialnosci powigzany z upo-
wszechnianiem sie srodkéw spotecznej komunikacji. Odbiorca zostat zobowigzany do
dokonywania roztropnych wyboréw w zakresie odbioru tresci i komunikatéw. Odpowie-
dzialnos$¢ ta zostata rozciggnieta rowniez na udzielanie wsparcia przedsiebiorcom pro-
mujgcym uczciwe zachowania (Sobor Watykanski 1, 1963, nr 9 i 14).

Pawet VI w Liscie Apostolskim Octogesima adveniens potgczyt nadmierng konsump-
cje, stosowanie nowych form reklamy w celu wywotania popytu na przedmioty zbyteczne
i nierébwnos$¢ spoteczng w zakresie posiadania débr z szybkim rozrostem miast. Wska-
zat, ze charakter przestrzeni miejskich, w tym intensywny naptyw ludnosci z réznych
obszaréw, towarzyszgcy mu chaotyczny rozwoj aglomeraciji i tworzenia sie dzielnic ,,bo-
gatych” i ,ubogich”, sprzyja zatracaniu wartosci i obnizaniu poziomu godnosci ludzkie;j.
Jednoczesnie podkreslit, ze ,dla przysziosci spoteczenstwa nie mniej wazna jest jakosc

' ,Konsumpcje definiuje sie jako spozycie débr materialnych i ustug w procesie bezposrednie-
go zaspokajania potrzeb ludzkich” (Miczynska-Kowalska, 2001, s. 111-123).
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i uczciwos¢ stosunkow miedzy ludzmi oraz stopien wspotuczestnictwa i odpowiedzial-
nosci, anizeli ilo$¢ i rozmaitos¢ dobr wyprodukowanych i konsumowanych” (Pawet VI,
1971, nr 10§ 41).

Jan Pawet Il zwrdcit uwage, ze wspétczesnie w rodzinach zamieszkujgcych kraje
rozwiniete niejednokrotnie konsumpcja stata sie na tyle istotna, ze gromadzenie débr
materialnych bywa nadrzednym celem. Jednoczes$nie towarzyszacy nowemu trybowi
zycia lek o przysztos¢ doprowadza do zamknigcia sie rodzin na zycie, postrzeganie go
jako zagrozenie dla sytuacji materialnej i stabilnosci finansowej (Jan Pawet II, 1981b,
nr 6 i 30). Papiez w encyklice Centesimus annus stwierdzit, ze w rozwinietych spote-
czenstwach problem zdobycia odpowiedniej liczby produktéw zaspokajajgcych potrzeby
zastgpiony zostat poszukiwaniem jakosci: produktéw, ustug, sSrodowiska naturalnego,
a w konsekwenciji i zycia. Samo dgzenie do zapewniania coraz lepszych warunkéw jest
uzasadnione, ale niesie ze sobg nowe odpowiedzialnosci i niebezpieczenstwa. Niezmier-
nie istotne jest uwzglednianie integralnej wizji cztowieka w odniesieniu do zaspokajania
potrzeb. Jan Pawet || wskazat na koniecznos$¢ pilnego wdrozenia nowych aktywnosci
duszpasterskich:

potrzebna jest tu wielka praca na polu wychowania i kultury, obejmujgca przygotowanie
konsumentéw do odpowiedzialnego korzystania z prawa wyboru, ksztattowanie gtebokie-
go poczucia odpowiedzialnosci u producentéw i przede wszystkim u specjalistéw w dzie-
dzinie spotecznego przekazu; konieczna jest takze interwencja wtadz publicznych (nr 36).

Kwestig wymagajgcg uwagi jest rowniez racjonalne gospodarowanie zasobami natural-
nymi oraz otoczenie troskg srodowiska naturalnego. Réwnie istotna jest dbatos¢ o za-
chowanie moralnosci, szczegdlnie w zurbanizowanym otoczeniu, oraz wspieranie jed-
nostek w dazeniu do zycia wedtug prawdy. Wzmacniania wymaga takze rodzina jako
wartos¢ i otoczenie pozwalajgce rozwing¢ petnie cziowieczenstwa danej osoby. Prze-
ciwdziata¢ nalezy natomiast alienacji wystepujgcej w sferze konsumpcji w postaci wi-
ktania sie w powierzchowne i mnogie odczuwanie satysfakcji. Opozycjg do tego stanu
rzeczy i rozwigzaniem jest bezinteresownos$¢ w relacjach stuzgca rozbudowywaniu mie-
dzyludzkiej solidarnosci (Jan Pawet Il, 1991b, nr 36-38 i 41).

Instrukcja duszpasterska Aetatis novae zwraca uwage na niebezpieczenstwo roz-
budzania za pomocg reklamy sztucznych potrzeb i tworzenia w spoteczenstwie wzor-
cow konsumpcyjnych. Mozliwos¢ rozpowszechniania i popularyzacji negatywnych za-
chowan dzieki wykorzystaniu mediéw zostata uznana za przestanke do prowadzenia
przez Kosciét formacji zaréwno oséb zwigzanych zawodowo z mediami, jak i odbior-
cow. Ludzie powinni przetwarzac tresci ,zmystem krytycznym ozywionym umitowaniem
prawdy”, jednoczes$nie majac na uwadze poszanowanie godnosci osoby ludzkiej (Pa-
pieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, 1992, nr | B.5, nr 11l B.13). Odbiorcy
mediéw powinni ,narzuci¢ sobie umiar i dyscypling, (...), ksztattowaé w sobie Swiatte
i prawe sumienie” (Katechizm Kosciota Katolickiego, 1994, nr 2496). Jest to bardzo istot-
ne w odniesieniu do komunikacji reklamowej, ktéra niejednokrotnie przekazuje wzorce
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prowadzgce do oceny osoby przez pryzmat posiadanych przez nig rzeczy. Moze sie to
okaza¢ szczegolnie szkodliwe w krajach rozwijajgcych sie i wychodzgcych z kryzysu,
w ktorych srodki materialne winny byé pozytkowane w celu budowania dobra wspélnego,
nie za$ marnotrawione na zaspokajanie sztucznych potrzeb (Papieska Rada ds. Srod-
kow Spotecznego Przekazu, 1997, nr lll). Cztonkowie Papieskiej Rady dostrzegajg row-
niez koniecznos$¢ aktywizacji konsumentéw i zawigzywanie przez nich stowarzyszen,
ktore przeciwstawiatyby sie interesom komercyjnym i jednoczesnie stawaty w obronie
ludzkiej godnosci (tak w komunikatach reklamowych, jak i w odniesieniu do dziatalnosci
produkcyjnej i zarobkowej przedsiebiorstw) (nr V 19).

Benedykt XVI, poza zwrdceniem uwagi na negatywne oddziatywanie postepowania
opierajgcego sie na hedonizmie i nieograniczonej konsumpcji na kondycje osoby, wska-
zat réwniez na konsekwencje takich zachowan w relacjach spotecznych i ich wptyw na
Srodowisko naturalne. Podkreslit, ze sposob traktowania przez cziowieka srodowiska
naturalnego wptywa na to, jak traktuje samego siebie, i na odwrét (2009, nr 51). Nawo-
tywat do przeprowadzenia zmiany mentalnosci, ponownego zwrocenia sie w kierunku
prawdy, dobra i piekna i traktowania tych wartosci jako wyznacznikéw przy podejmowa-
niu decyzji. Triada ta powinna wptywaé na wybor stylu i jakosci konsumpcji, inwestyciji,
czynienie oszczednosci, przejawia¢ sie m.in. w rozsgdnym gospodarowaniu zasobami
oraz przektadaé na ksztattowane relacje spoteczne. Zastosowanie powyzszego podejs-
cia przyczyni sie do rozpowszechniania sytuacji dobrobytu i sprawiedliwosci spotecznej
(Benedykt XVI, 2009, nr 51). Papiez zauwazyt rowniez role konsumentéw w ksztattowa-
niu sie rozktadu sit we wspotczesnym swiecie, méwi o nich (i tworzonych stowarzysze-
niach) jako nowej wtadzy. Wskazat przy tym na istnienie pozytywnych i negatywnych
aspektow omawianej sytuacji. Godne pochwaty jest zauwazenie moralnego wymiaru
aktu konsumpgiji, ktory nie musi sta¢ w opozycji do aspektdow ekonomicznych, wymaga
jednak ksztattowania postawy opartej na odpowiedzialnosci, a co za tym idzie — nie-
ustannego procesu wychowywania konsumentow. Pozytywne jest rowniez wprowadzenie
do obrotu produktéw pochodzgcych z obszaréw stabo rozwinietych gospodarczo, pod
warunkiem jednak, ze odbywa sie to w nurcie fair trade, a wiec zapewniajacym ptace
godziwa. Istnieje jednak ryzyko, ze niektore stowarzyszenia nie bedg swoimi dziatania-
mi rzeczywiscie reprezentowac interesow konsumentéw, a jedynie wykorzystywac ich
w celu uzyskania zyskéw (finansowych lub niematerialnych) na wlasng rzecz (Bene-
dykt XVI, 2009, nr 66).

Papiez Franciszek dostrzegt wielorakie zagrozenia zwigzane ze wspotczesnymi for-
mami nabywania débr. Pisze, ze ogromna oferta konsumpcji rodzi smutek w przyzwycza-
jonym do wygody i chciwym sercu, towarzyszacy poszukiwaniu powierzchownych przy-
jemnosci oraz izolujgcemu sie sumieniu. Podkresla, ze gdy zycie wewnetrzne zamyka
sie we wiasnych interesach, nie ma juz miejsca dla innych, nie liczg sig¢ ubodzy, zanika
entuzjazm zwigzany z czynieniem dobra. Nieokietznany konsumpcjonizm przyczynia si¢
do pogtebiania nieréwnosci spotecznych oraz upowszechniania rozwigzan opartych na
przemocy. Proces ten negatywnie wplywa na spoteczenstwo, niszczagc miedzyludzka
solidarnosc¢ (Franciszek, 2013, nr 2 59). W odniesieniu do obrazu rodziny i matzenstwa
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zwrocit z kolei uwage na wplyw wzorcow konsumpcyjnych na relacje miedzy ludzmi, ze
szczegolnym uwzglednieniem budowania relacji opartej na mitosci, dtugotrwatych zwigz-
kow. Zauwazyt, ze szybkosé¢, tatwosc¢ i dostepnosé wspotczesnej konsumpgji (zarowno
Srodkéw materialnych, jak i form komunikacji, zwtaszcza zachodzacych z wykorzysta-
niem Internetu) przektada sie na traktowanie drugiego cztowieka tak, jakby stanowit je-
dynie element kolejnej transakcji czy ustugi. Nietrwatos¢, powierzchownos$¢ budowanych
relacji ma bezposredni wptyw réwniez na nieche¢ w zakresie przekazywania zycia, po-
strzeganego jako zagrozenie dla wolnosci jednostki, jej niezaleznosci w kwestii wyboru
stylu zycia. Papiez wskazat réwniez, ze w konsumpcyjnym zubozeniu ulega zmyst este-
tyczny i przygasa rados¢. Podobnie jest w odniesieniu do postrzegania rodziny — pro-
pagowana w komunikacji komercyjnej wizja zawsze szczesliwego matzenstwa, ktoéra
nie odzwierciedla codziennych zmagan, moze prowadzi¢ do ostabienia woli wspélnego
wzrastania matzonkow. Niezbedne jest zatem przyjecie postawy realistycznej akcepta-
cji ograniczen i podjecia obustronnego wysitku w celu pielegnacji zawartego zwigzku.
Franciszek nawotuje rowniez do przemyslenia nawykéw konsumpcyjnych obecnych
w rodzinie pod kgtem ich wptywu na tworzony wspdlnie dom (Franciszek, 2016, nr 39,
42,127,135, 277).

Kosciot postrzega w konsumpcji zaréwno zagrozenia, jak i mozliwosci, powierza
zatem wiernym takie korzystanie z dostepnych débr i operowanie srodkami finansowymi
oraz materialnymi, by przyczynia¢ sie do wzrostu wspdlnego dobra, rozwoju ludzkosci,
ochrony stabszych i ubogich. Jednoczesnie nalezy mie¢ na wzgledzie takze stan srodo-
wiska naturalnego, traktowac przyrode z szacunkiem i gospodarowa¢ zasobami z myslg
o przysztych pokoleniach. Konieczne jest zachowanie dbatosci o osobisty rozwdj du-
chowy i budowanie relacji matzenskich i rodzinnych, réwniez dzieki korzystaniu z oferty
dostepnych daébr.

Nauczanie Kosciofa katolickiego w odniesieniu do przekazéw
reklamowych

W wielu dokumentach Kosciota katolickiego, jak réwniez w powszechnej opinii spotecz-
nej, komunikacja reklamowa jest wskazywana jako czynnik o bardzo silnym wptywie na
obecny poziom i styl konsumpciji. Z drugiej strony, doceniana jest rowniez jej warto$¢
informacyjna, ktéra moze zosta¢ wykorzystana przez cztlowieka do poprawienia jako-
$ci zycia (swojego lub innych oséb) (Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Prze-
kazu, 1971, nr 61). Zasadnicze jest jednak okazywanie szacunku wolnosci dokonywa-
nia wyboru przez nabywce oraz troska o prawde. Nierespektowanie tych warunkow jest
wyrzgdzaniem szkody spofeczenstwu i przektada sie na utrate autorytetu oraz zaufania
odbiorcow (nr 59 i 60).

Instrukcja duszpasterska Communio et progressio zdecydowanie potepia takie
metody oddziatywania w reklamie, ktére odwotujg sie do ludzkiej pod$wiadomosci oraz
nieistniejgcych, sztucznie wykreowanych potrzeb. Niemoralny jest réwniez komunikat
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zbyt natarczywy oraz odwotujgcy sie do seksualnych instynktdéw cztowieka (Papieska
Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, 1971, nr 59-61). Niewtasciwe jest budowanie
popularnosci marki czy produktu na podstawie cech, ktére nie sg bezposrednio zwigza-
ne z ich jakoscig, uzytecznoscig czy ceng. Wybér danego produktu powinien by¢ oparty
na przestankach racjonalnych. Szerzenie mody na posiadanie okreslonych produktéw
ze wzgledu na ich pomocny wptyw na ksztattowanie prestizowego wizerunku konkretnej
osoby przyczynia sie do rozpowszechniania kultury konsumpcyjnej, w ktorej wartosci
duchowe zastgpowane sg warto$ciami materialnymi (nr 11l 10).

Papieska Rada do spraw Srodkéw Spotecznego przekazu w dokumencie z 1997 r.
Etyka reklamy podkresla réznorodnos¢ form komunikacji komercyjnej. Moga one stuzyé
promowaniu zaréwno produktow, politykow, jak i okreslonych postaw, idei (nr | 2). Warto
rowniez pamietac¢ o wptywie reklamy na srodki spotecznego przekazu, w ktérych jest emi-
towana za odpowiednim wynagrodzeniem. W tym ujeciu jest czyms$ pozadanym przez
osoby odpowiedzialne za funkcjonowanie danego medium jako zrédto dochodu i finan-
sowania dziatalnosci (nr | 3). Poza zapewnieniem mediom $rodkéw niezbednych do ich
istnienia reklama moze mie¢ pozytywny wptyw na gospodarke w szerszym rozumieniu —
np. dzieki wspieraniu konkurencyjnosci ofert dostepnych dla nabywcow, wspéttworzeniu
sieci zaleznosci miedzyludzkich, ktére mogg stuzy¢ wymianie dobr, jak i dobra (postaw,
idei). Moze stanowi¢ rowniez czynnik wspierajgcy demokracje. Dzieki sponsorowaniu
inicjatyw kulturalnych lub audycji medialnych o odpowiednim poziomie reklama moze sie
rowniez przyczyni¢ do wzrostu oraz upowszechniania sie kultury. Poszczegdélne formy
komunikatéw komercyjnych, cechujgce sie artyzmem, mogg same w sobie ubogacaé
kulture popularng. Jesli stuzy¢ bedg propagowaniu idei budujgcych godnos¢ cztowie-
ka, wychowaniu, altruizmowi, przekazywac tresci konstruktywne i pozyteczne, moga
wowczas wspiera¢ ksztattowanie odpowiednich postaw moralnych. Co wiecej, reklama
moze sie ,przyczynia¢ do postepu spoteczenstwa, jesli oddziatuje budujgco i inspirujg-
co na odbiorcow, aby sktonic ich do postepowania w sposdb, ktory przyniesie pozytek
im samym i innym” (nr Il 5-8).

Wsrdd zagrozen Papieska Rada wymienia: namawianie konsumentéw do nabywa-
nia rzeczy zbednych, przekazywanie nieprawdziwych, wprowadzajacych w btad infor-
macji, odwotywanie sie do najnizszych ludzkich instynktéw, natarczywosé naktaniania.
Reklama moze wptywaé¢ na brak racjonalnosci w podejmowanych wyborach, opieranie
decyzji na przestankach takich jak: wiernos¢ marce, prestiz, moda, sex appeal. Rekla-
modawcy, dysponujgcy narzedziem nacisku w postaci srodkow finansowych, mogg takze
ulegac¢ pokusie wywierania wptywu na nadawcow tresci medialnych w celu ukrycia nie-
wygodnych (dla pewnych marek) faktéw. Niezmiernie istotne jest zwrdcenie uwagi na
wplyw reklamy na spoteczenstwa o niskim poziomie rozwoju gospodarczego, jak row-
niez na te, ktére wcigz znajdujg sie w fazie rozwoju. Moze ona bowiem oddziatywac na
podejmowanie niewtasciwych inwestycji przez osoby pragnace uzyska¢ wyzszy status
materialny. Moze to z kolei prowadzi¢ do trwonienia srodkéw, ktére powinny by¢ prze-
znaczone na rozwd;j. Istniejg rowniez kategorie dobr, ktdre przez wzglad na ich nature
nie powinny by¢ przedmiotem handlu ani reklamy (nr 11l 10). Komunikaty komercyjne
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mogag tez mie¢ negatywny wptyw na kulture, w szczegdlnosci jesli zostaty skonstruowane
na podstawie wzorcow nieodzwierciedlajgcych tradycji danej spotecznosci. Co wiecej,
wspomniany juz aspekt finansowania srodkéw spotecznego przekazu ma przetozenie
rowniez na aspekty kulturowe. Osoby odpowiedzialne za media mogg ulec pokusie igno-
rowania potrzeb wychowawczych i spotecznych dzieci, starszych, ubogich, ktérzy nie
odpowiadajg kryteriom demograficznym (wiek, wyksztatcenie, dochéd, nawyki konsump-
cyjne) reklamodawcéw (nr Il 12). Z tych samych przyczyn wybierane sg formaty, ktére
rokujg przyciggniecie szerszej publicznosci. Niedopuszczalne jest takze przedstawianie
w sposéb niegodziwy okreslonych grup spotecznych, szczegdlnie kobiet (nr 1l 11). Trak-
towanie takie jest najbardziej widoczne w komunikatach odnoszgcych sie do seksualno-
Sci ludzkiej, opartych na wzbudzaniu szoku, podniecenia lub pozgdania, a operujgcych
obrazami erotycznymi, perwersyjnymi lub nawet pornograficznymi (nr Ill 13). Zdarza
sie rowniez, ze reklama w sposob instrumentalny lub pozbawiony naleznego szacun-
ku traktuje symbole i obrazy nalezace do sfery religijnej. Zauwazalne sg takze praktyki
reklamowania produktéw i postaw sprzecznych z podstawowymi zasadami moralnymi.
Oba przytoczone powyzej dziatania nalezy uznac za naganne (nr Ill 13).

Reklama funkcjonuje jak zwierciadto, ale podobnie jak media przyczynia sie tez do
ksztattowania rzeczywistosci, ktdrg odzwierciedla, a czasem ukazuje jej obraz wypaczo-
ny (nr 1 3). Autorzy dokumentu Papieskiej Rady sformutowali trzy zasady moralne odno-
szace sie w sposob szczegdlny do reklamy: prawdomoéwnosci (nie chodzi tylko o prze-
kazy jednoznacznie ktamliwe, lecz réwniez o te, ktére podajg prawde znieksztatcona,
czesciowo przemilczajg istotne fakty lub wprowadzajg elementy pozornie prawdziwe),
respektowania godnosci osoby ludzkiej (z uwzglednieniem wrazliwosci najstabszych
poznawczo grup spotecznych: dzieci, mfodziezy, oséb starszych, ubogich, oséb uposle-
dzonych kulturowo oraz dbatoscig o dobdr tresci i argumentéw umozliwiajgcych podej-
mowanie decyzji nabywczych w wolnosci i okazywanie szacunku odbiorcy), odpowie-
dzialnosci spotecznej reklamy (komunikacja powinna zawierac jedynie tresci sprzyjajgce
rozwojowi jednostek oraz spoteczenstw, a odrzucaé formy propagujgce marnotrawstwo,
nadmierng eksploatacje srodowiska naturalnego oraz idee stojgce w sprzecznosci z in-
tegralnym i autentycznym rozwojem cztowieka w wymiarach: materialnym, kulturowym
oraz duchowym) (nr IV 15-17).

Wskazane powyzej kwestie podnoszone byty réwniez przez papiezy: Pawta Vi Jana
Pawla Il w oredziach gtoszonych z okazji corocznych obchodéw Dnia Srodkéw Spotecz-
nego Przekazu?. Takze papiez Franciszek wyrazit zaniepokojenie wptywem reklamy na
trwatos¢ wartosci wpajanych dzieciom przez rodzicow w trakcie procesu wychowaw-
czego (Franciszek, 2016, nr 274).

Kosciot katolicki zauwaza wiele niebezpieczenstw zwigzanych ze wspoétczesng sytua-
cjg rynkowg. Obserwacje i wnioski nie majg wytgcznie negatywnego charakteru, wska-
zane zostaty rowniez szanse dla rozwoju osobistego konsumentéw. By jednak mogty
sie one realizowac, niezbedne jest wcielenie w zycie konkretnych zalecen, w wigkszosci

2 Zob. Pawet VI, 1977; Jan Pawet Il, 1985, nr 4; Jan Pawet 11,1988, nr 3; Jan Pawet I1,1996.
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odnoszacych sie do ogdlnie przyjetych zasad moralnych i poszanowania godnosci osoby
ludzkiej, sprzyjajgcych budowie dobra wspélnego.

Rekomendacje dziatan w zakresie konsumpcji

Najwiekszym problemem w zakresie spotecznych postaw konsumenckich jest zbyt niski
poziom poczucia odpowiedzialnosci czesci przedsiebiorcow, twércow i nadawcow komu-
nikatéw reklamowych, jak i samych konsumentéw. Widoczna jest potrzeba rozpoczecia
takich dziatan, ktére wspieratyby wewnetrzng potrzebe kazdego cztowieka do rozwoju,
a jednoczesnie wskazywatyby korzysci towarzyszgce postawom opartym na wiedzy i od-
powiedzialnos$ci, dostosowanych do wieku i poziomu rozwoju konkretnych oséb, a takze
prowadzonych przez osoby posiadajgce odpowiednig wiedze i autorytet w otoczeniu
i formie sprzyjajacej przyswajaniu informacji i zdobywaniu praktycznych umiejetnosci.

W pierwszej kolejnosci powinny by¢ to dziatania skierowane do obecnych konsu-
mentéw, we wszystkich kategoriach wiekowych. Jako najczesciej diagnozowane prob-
lemy z zakresu aktywno$ci rynkowej powtarzajg sie: brak nawyku i checi do czytania
umow i regulaminoéw (lub odruchowe zaznaczanie opcji zapoznania sie z zapisami), brak
nawyku czytania oraz umiejetnosci interpretowania sktadéw produktéw, nieumiejetnosé
zarzadzania srodkami finansowymi, nieznajomos$¢ przystugujgcych praw i obowigzuja-
cych procedur. Najwieksze szanse zdobycia uwagi i zainteresowania konsumentéw majg
w Polsce inicjatywy, ktore: pokazujg korzysci zwigzane z wprowadzeniem zmian w zyciu,
pozwalajg na wdrazanie ich niskim kosztem (przy czym nalezy koniecznie uwzglednia¢
wszystkie typy kosztéw, a wiec zaréwno finansowe, jak i emocjonalne, organizacyjne,
spoteczne i inne), niejako ,przy okazji” innych, rutynowych czynnosci, umozliwiajg szyb-
kie odczucie pozytywnych skutkdw podjetego wysitku.

Zdobycie akceptacji dla wprowadzanych zmian posrod spotecznosci lokalnych moze
sie okaza¢ zasadnicze w wielu srodowiskach. Jest to konsekwencja zasady spotecz-
nego dowodu stusznosci Cialdiniego oraz tzw. madrosci ttumu (Cialdini, 2016, s. 116n).
W wielu spotecznosciach nadal wiekszg wartos¢ ma osobisty przyktad i bezposrednia
rekomendacja 0s6b darzonych zaufaniem lub cieszacych sie autorytetem, trendsette-
row, a wiec takich ich przedstawicieli, ktérzy moga swojg postawg wywiera¢ wptyw na
swoje otoczenie.

Podstawowe i gruntowne wychowanie odbywa si¢ w rodzinach. Warto zatem edu-
kowa¢ mtodych, a takze juz nieco starszych rodzicéw w zakresie wiedzy i umiejetno$ci
konsumenckich. W ten sposdb bedg oni mogli przekazywac¢ swoim dzieciom odpowiednie
wzorce. Jest to szczegdlnie istotne w odniesieniu do ksztattowania odpowiedzialnosci
i Swiadomosci rynkowej, a zatem postaw zawierajgcych w sobie dgzenie do posiadania
aktualnej wiedzy i umiejetnosci adekwatnych do podejmowanych dziatan.

Nie wszyscy rodzice beda chcieli lub potrafili przekazywa¢ swoim dzieciom wzorce
odpowiednich postaw, dlatego warto réwniez wplata¢ ich elementy do programéw na-
uczania realizowanych w placéwkach oswiatowych oraz opiekunczych. W tym ujeciu
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powinny one przede wszystkim przyjmowac lekka forme, dostosowang do mozliwosci
poznawczych dzieci i mtodziezy, ale jednoczesnie dgzacg do uswiadamiania mtodemu
pokoleniu konsekwencji zwigzanych z brakiem roztropnosci przy korzystaniu z dostep-
nych srodkéw (zaréwno w odniesieniu do mozliwosci finansowych, jak i zasobdéw natu-
ralnych). Warto réwniez rozwaza¢ prowadzenie przez dzieci projektdéw o réznych cza-
sach trwania i zakresach, majacych na celu wyksztatcanie trwatych nawykéw (czytanie
sktadéw produktéw i wybieranie opcji zdrowszych), zwyczaju oszczedzania i postaw
opartych na odpowiedzialnosci.

Wspotczesnie potrzebne jest rowniez wprowadzenie instytucjonalnych rozwigzan
przeciwdziatajgcych marnotrawstwu (produktéw i zasobow), a wiec uczacych de facto
szacunku do drugiego cztowieka, zywnosci, surowcow i otoczenia, a jednoczesnie for-
mujgcych postawe zaradnosci zyciowej. Przyktadem powoli zyskujgcych popularnosé
rozwigzan w tym zakresie jest foodsharing. Jego najprostszg forma jest umieszczenie
pojemnikdw na niepotrzebng zywnos¢ w wigkszych skupiskach ludzkich, takich jak szkoty.
Formy bardziej zaawansowane przewidujg utworzenie specjalnych ,jadtodzielni”, a wiec
punktéw o charakterze profesjonalnym, oferujgcym wyzszy poziom bezpieczenstwa.

W odniesieniu do finanséw obszarem wymagajgcym duzego naktadu dziatan jest
gospodarowanie posiadanymi Srodkami pienieznymi, ze szczegdlnym uwzglednieniem
oszczedzania. Warto uczy¢ racjonalnego gospodarowania finansami, gdyz w perspekty-
wie dtugofalowej moze sie to przyczyni¢ do poprawienia sytuacji materialnej wielu osob.

Wydaje sie, ze ksztattowanie postaw konsumenckich znajduje réwniez odzwiercied-
lenie wsrod firm z réoznych segmentéw rynkowych, ktére tgczy dbatosé o przestrzega-
nie wysokich standardéw produkcyjnych oraz dostarczenie produktéw wysokiej jako$ci.
Swiadomy konsument potraktowany przez firme z szacunkiem, atencjg i zrozumieniem
moze sie odwdzieczy¢ wyzszym poziomem lojalnosci wzgledem danego przedsigbiorcy,
a nawet stac sie jej ambasadorem, co przetozy sie na ksztattowanie sie wizerunku marki.

Zakonczenie

Najwiekszymi wyzwaniami, jakie mozna wymieni¢ w odniesieniu do ksztattowania postaw
konsumenckich, sg: osiggniecie poziomu, w ktérym wigkszo$¢ nabywcow podejmuje de-
cyzje zakupowe na podstawie racjonalnych przestanek, oraz wprowadzenie takich form
edukaciji dzieci, by w dorostym zyciu prezentowaty odpowiedzialne zachowania. Doko-
nywanie racjonalnych wyboréw nie oznacza rezygnacji z radosci konsumpcji. Dzieki
osiggnieciu odpowiedniego poziomu samoswiadomosci konsumentéw moga oni celowo
wybiera¢ produkty o konkretnych cechach funkcjonalnych, odpowiednim sktadzie lub
takie, ktére majg dostarczy¢ doznan natury estetycznej lub przyjemnosci. Zrbwnowazona
konsumpcja nie musi bowiem by¢ réwnoznaczna z konsumpcjg restrykcyjng. Zaspoka-
janie niewielkich zachcianek jest istotne dla odczuwania rado$ci zycia, a produkty o ni-
skiej wartosci uzytkowej mogg mie¢ wysokg warto$¢ emocjonalng lub kulturowa. Istotne
jest osiggniecie stanu, w ktérym nabywca potrafi poprawnie zdefiniowac kierujgca jego
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wyborem motywacje i dostosowac ostateczng decyzje do sytuaciji, w ktérej sie znajduje.
Podobnie jest w zakresie wychowania i edukacji najmtodszych. Nie powinno by¢ celem
stworzenie konsumentow, ktérzy nabywajg towary tylko po przeprowadzeniu gruntow-
nych analiz, lecz takich, ktérzy swobodnie poruszajg sie w $wiecie ustug (finansowych,
komunikacyjnych i innych), znajg przystugujgce im prawa i wiedza, w jaki sposob je eg-
zekwowad, a takze posiadajg wyrobione wazne nawyki, jak czytanie umow przed ich
podpisaniem. W rezultacie nie sg podatni na réznorodne oszustwa i zawierajg transak-
cje z wiekszg rozwagg oraz Swiadomoscig przyczyn podejmowanych decyzji.

W jakim stopniu komunikacja marki moze wptywac na postawy spoteczne konsumen-
téw i jakie warunki muszg by¢ spetnione, by wptyw ten mogt byé oceniany pozytywnie pod
wzgledem etycznym? Obecny stan wiedzy z zakresu psychologii, psychologii wywierania
wplywu oraz nauk o komunikowaniu, a takze zastosowanie odkry¢ neurobiologicznych
sprzyja mozliwosciom projektowania i wdrazania skutecznej komunikacji reklamowe;.
Dlatego tez tak wazne jest, by kampanie wywierajgce wptyw na postawy konsumentéw
kierowaly ich we wtasciwym kierunku — sprzyjajgcym wzrostowi jednostek oraz spote-
czenstw. Szczegdtowe wskazania w tej kwestii mozna zaczerpnaé z nauk etycznych
oraz nauczania Kosciota katolickiego, ktére fgczy podkreslanie godnosci osoby ludzkie;j.
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Kardynata Stefana Wyszynskiego troska o rodzine
(na przyktadzie listow pasterskich prymasa Polski
z lat 1946-1974)

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest pokazanie kondycji spoteczno-moralnej rodziny w czasach
socjalizmu realnego w Polsce, w tym grozacych jej niebezpieczenstw ze strony panstwa i ideologii
w kontekscie 6wczesnych warunkoéw zycia.

PROBLEM I METODY BADAWCZE: W artykule podjeto prébe przedstawienia pogladéw Stefana
Wyszynskiego nt. sytuacji rodziny w Polsce w latach 1945-1974. Problematyka badawcza zawarta
zostata w pytaniach: 1) Na jakie niebezpieczenstwa narazona byta rodzina i mtodziez w czasach
realnego socjalizmu w Polsce? 2) W jakim kierunku powinna zmierzac¢ polityka przezwyciezania
zagrozen rodziny? 3) Jakie dziatania i formy pomocy nalezato podjaé w celu ochrony rodziny przed
wptywami komunistycznej ideologii i wtadzy? Badania przeprowadzono metodg analizy tresci. Pod-
stawg badan uczyniono Listy Pasterskie Episkopatu Polski z lat 1946-1974 dotyczgce problema-
tyki rodzinnej i spotecznej.

PROCES WYWODU: Artykut sktada sie ze wstepu, opisu metody badan oraz trzech czesci anali-
zy. W pierwszej przedstawiono niebezpieczenstwa dla rodziny i spoteczenstwa w latach 1946-1974
na tle warunkéw owczesnego zycia. W drugiej ukazano kierunki przezwyciezania zagrozen rodzi-
ny, a w czesci trzeciej formy dziatan i pomocy rodzinie w celu jej ochrony w czasach komunizmu
w Polsce. W zakonczeniu podkreslono sens i znaczenie nadawane rodzinie w badanym okresie.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEJ: Listy prymasa Polski pokazujg zagrozenia uderzajgce w rodzi-
ne, w tym proces stopniowanego zniewalania rodziny przez system komunistyczny, ktéry posiadat
cechy totalitarne. Ideologia marksistowska i zwigzana z nig polityka oraz propaganda wypaczaty
sens i znaczenie rodziny oraz jej wartosci.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Pomimo odmiennej sytuacji spoteczno-politycznej
poglady S. Wyszynskiego dotyczgce przezwyciezania zagrozen i ochrony rodziny wykazujg zaska-
kujacg wrecz aktualnosé, dlatego powinny by¢ obowigzkowa lekturg dla wszystkich, ktérym dobro
rodziny polskiej lezy na sercu. Sg rowniez swiadectwem swojej epoki, jej kultury i warunkow zycia.

— SLOWA KLUCZOWE: STEFAN WYSZYNSKI, RODZINA POLSKA, REALNY
SOCJALIZM, ZAGROZENIA RODZINY, OCHRONA RODZINY
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ABSTRACT

Cardinal Stefan Wyszynski's Concern for the Family in the Period of Communist
Captivity (Based on the Pastoral Letters Written by Primate of Poland Between 1946
and 1974)

RESEARCH OBJECTIVE: The aim of the article is to show the socio-moral condition of the family
in times of real socialism in Poland, including the dangers from the state and ideology that threaten
it in the context of contemporary living conditions.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The article presents Stefan Wyszynski's views
on the situation of the family in Poland in 1945-1974. The research issues were included in the
following questions: 1) What dangers were the family and young generation exposed to in times
of real socialism in Poland? 2) In what direction should the policy of overcoming the threats to the
family go? 3) What actions and forms of help should have been taken to protect the family from
the influence of communist ideology and power? The research was carried out using the content
analysis method. The research was based on the Pastoral Letters from the years 1946-1974 on
family and social issues.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The article consists of an introduction, a description of
the research method and three parts of the analysis. The first part outlines the threats to the family
and society in the years 1946-1974 in the context of contemporary life. The second part shows the
directions of overcoming the threats, and the third part presents the measures to protect the family
in times of communism in Poland. In the conclusion section the sense and meaning given to the
family during the period under consideration was emphasized.

RESEARCH RESULTS: Wyszynski’s letters show threats to the family, including the process of
gradual enslavement of the family by the communist system, which had characteristics of Totali-
tarianism. Marxist ideology, its related politics and propaganda distorted the meaning and impor-
tance of the family and its core values.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: Despite the new socio-political
situation, S. Wyszynski’s view on overcoming threats and protection of the family are still relevant
today. They are also an important testimony of contemporary culture and living conditions.

— KEYWORDS: STEFAN WYSZYNSKI, POLISH FAMILY, REAL SOCIALISM,
THREATS TO FAMILY, FAMILY PROTECTION

Wstep
Zblizajgca sie beatyfikacja kardynata Stefana Wyszynskiego sktania do refleksji nad
jego mysla dotyczgcg kondyciji polskiego spoteczenstwa i rodziny, co wydaje sie wazne

zwlaszcza dzisiaj, gdy ich rola i znaczenie sg podobnie jak w czasach realnego socjali-
zmu — ostabiane przez r6zne czynniki, ideologie i kryzysy. Listy Pasterskie Episkopatu
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Polski z lat 1946-1974 sg doskonatym zrédiem wiedzy o losach naszego spoteczenstwa
i sytuacji rodziny w czasach komunistycznego zniewolenia, ktére obejmowato wszystkie
sfery zycia czlowieka, chociaz w réznym stopniu w poszczegdélnych okresach trwania
systemu. W ponizszym tekscie pragne przypomnie¢ najwazniejsze zagrozenia i kryzy-
sy, na jakie narazona byta — w ocenie kardynata S. Wyszynskiego — rodzina w PRL oraz
wskazac zalecane przez niego kierunki ich przezwyciezania i obrony rodziny. Przyjmujgc
takie ujecie tematu, podzielono prezentowany tekst na trzy czesci. W pierwszej przedsta-
wiono niebezpieczenstwa odnoszace sie do rodziny i spoteczenstwa w latach 1946-1974
na tle warunkéw éwczesnego zycia w realnym socjalizmie. W drugiej ukazano kierunki
przezwyciezania zagrozen rodziny, a w czesci trzeciej formy dziatan i pomocy rodzinie
w celu jej ochrony przed komunistyczng ideologig. W zakonczeniu podkresiono sens
i znaczenie nadawane rodzinie w badanym okresie.

Metoda badan

Podstawg badan uczyniono tres¢ Listéw Pasterskich Episkopatu Polski z lat 1946-1974
wydanych w Paryzu w 1975 r., skierowanych do rodzin i spoteczenstwa w zwigzku z za-
grozeniami ptyngcymi ze strony systemu. Niektére zjawiska odznaczaty sie ciggtoscig
i trwaty przez caty okres PRL, inne zmienialy sie w zaleznosci od warunkow zycia, sytua-
cji politycznej oraz fazy systemu. Badania prowadzono metodg analizy tresci. W anali-
zach dokumentow skupiono sie przede wszystkim na odczytywaniu zagrozen stojgcych
przed rodzing i mtodym pokoleniem oraz na ukazaniu kierunkdéw ich przezwyciezania
i form obrony rodziny. W interpretacji powyzszych zjawisk wazng funkcje petnit kontekst
spoteczno-polityczny 6wczesnej rzeczywistosci. Thumaczyt on wiele zachowan spotecz-
nych i rodzinnych, chociaz ich nie determinowat.

Materiatem pomocniczym dla analiz byty trzy memoriaty Episkopatu Polski z lat 1970,
197711978 dotyczace zagrozen biologicznych i moralnych narodu, sytuacji polityki lud-
nosciowej panstwa oraz rodziny polskiej skierowane do Rzgdu Polskiej Rzeczpospolitej
Ludowej podpisane przez prymasa kardynata Stefana Wyszynskiego. W analizie doku-
mentéw brano pod uwage adresata listu, rok powstania tekstu, rodzaj zagrozenia, tto
spoteczno-polityczne, sposoby przezwyciezania kryzysoéw oraz formy niesienia pomocy
rodzinie. Poszukiwano odpowiedzi na nastepujgce pytania:

1. Najakie niebezpieczenstwa narazona byta rodzina i mtodziez w opinii kardynata

Stefana Wyszynskiego w czasach realnego socjalizmu w Polsce?

2. W jakim kierunku powinna zmierza¢ polityka przezwyciezania zagrozen rodzi-

ny wedtug Wyszynskiego?

3. Jakie dziatania i formy pomocy nalezato podjaé w celu ochrony rodziny przed

wptywami komunistycznej ideologii i wiadzy?
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Zagrozenia rodziny i spoteczenstwa w realnym socjalizmie

Il wojna Swiatowa oznaczata dla polskiego spoteczenstwa koniec starego swiata i po-
czatek nowego. Kraj byt zniszczony, a zdrowie fizyczne i psychiczne obywateli w bardzo
ztym stanie. Lata powojnia (1945-1948) to czas powojennej traumy, lekéw, réznego ro-
dzaju napie¢, marazmu oraz sposobéw odreagowania tragedii Il wojny Swiatowej (Za-
remba, 2012, s. 92-118). Zdaniem prymasa byt to najbardziej dramatyczny czas w po-
wojennej historii Polski, okres przywracania godnosci cztowiekowi zniszczonemu wojna,
ktéra sponiewierata jego osobowos¢, dgzenia religijne oraz zrujnowata zdrowie. Klimat
tego okresu i kondycje powojennego spoteczenstwa niezwykle wiernie i przejmujgco
przedstawit S. Wyszynski w liscie pasterskim O katolickiej wizji zycia z roku 1947 (Wy-
szynski, 1975¢e, s. 52). Oto jego fragment:

Wielu ludzi utracito najblizszych, mienie, gniazda rodzinne, drogie pamiatki. Wielu zetkne-
to sie blisko ze $miercig, wyrwato niemal z jej obje¢, wielu wyszto z piwnicznych lochow,
z bunkrow, gdzie byli zywcem zasypani. Wielu ludzi patrzyto na przedwczesnie zniszczo-
ng mtodos¢, zgwatcong czystos$¢, sponiewierane mtodziencze ideaty. llez dzieci i mfodzie-
zy nie miato swej wiosny zycia, swej usmiechnietej mfodosci. llez wsrdd nas zyje mtodych
wddw, dzieci, ktére nie widziaty swych ojcow. A nie brak wszelkiego rodzaju bankrutow,
wykolejencow, tych zywych ruin, zgniecionych huraganem przemian, za ktérymi tak trudno
jest nadazy¢. lluz smutnych i niepocieszonych umiescito wszystkie swoje nadzieje w prze-
sztosci, zamkneto dzieje swojego zycia i z niechecig patrzy przed siebie; to przedwczesnie
postarzali, nieufni, zawiedzeni, zgorzkniali, bezwolni. Do nich nalezg bardzo czesto szere-
gi ludzi, zazwyczaj w sile wieku, wracajgcych z tak zwanych tagrow i wiezien, znekanych,
schorowanych, ztamanych, niezdolnych do innego zycia. Jak trudno jest im wyzwoli¢ sie
duchowo z przesziosci, ze wspomnien meki wigziennej! ,Céz nam pozostaje?” — pytaja.
,=Uczy¢ sie za pézno! Do pracy nie jestesmy zdolni, nie mamy sit, zapatu! I$¢ wiec po linii
najtatwiejszej! Nie dotykac ran niezagojonych! Oszotomi¢ sie wédka, wyzyciem sie. Doko-
tatac sie do konca tego nedznego zycia”. A niekiedy przychodzi pokusa: ,skonczy¢ z sobg!”.
Ta ucieczka przed trudem i walka z twardym losem zamykajg swg meke doczesng, tudzac
sie, ze potozyli kres wiecznosci.

Po wojnie najwazniejsza byta odbudowa moralna cztowieka, przywracanie mu cnot,
praw i obowigzkow. Niestety lata 50. okazaty sie najgorszg z dekad PRL pod wzgle-
dem masowych represji i terroru. W kolejnych dekadach miaty one charakter bardziej
selektywny. W tym okresie kazdy szczegét zycia obywatela podlegat kontroli, a zycie
prywatne byto potepiane. Rodzina miata realizowac tylko jeden cel, tj. dostarczaé pan-
stwu nowych budowniczych socjalizmu i zapewni¢ im opieke. Wychowanie dzieci miaty
przejac¢ szkota lub instytucje lepiej przygotowane do tego zadania niz ,zacofani” rodzice.
Btyskawiczne tempo zachodzgcych zmian, zstepowanie starego systemu wartosci ideo-
logig marksistowskg wprowadzato w zycie rodzin dezorientacje, dezorganizacje i ogrom-
ny stres. Rodzina, podobnie jak cate spoteczenstwo, utracita swojg stabilno$¢, poczucie
bezpieczenstwa, przewidywalnos¢, religijny charakter. Juz pierwszego stycznia 1946 r.
podjeto kroki zmierzajgce ku laicyzacji matzenstwa i rodziny na wzér radziecki. Wpro-
wadzony zostat obowigzkowy swiecki $lub cywilny, a w 1956 r. ustawa zobowigzujgca
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do zawierania zwigzku cywilnego przed $lubem koscielnym, ktory stracit uprawnienia
panstwowe az do 1998 r. Tym samym wszystkim aspektom zycia rodziny nadano cha-
rakter $wiecki, zgodny z koncepcjg Marksa, Engelsa i Lenina. W spoteczenstwie rosta
ilo$¢ patologii, wsrdd ktorych na pierwszym miejscu znajdowato sie pijanstwo.

Prymas wielokrotnie przestrzegat przed tym zagrozeniem w swoich listach. W liscie
pasterskim Na nowy rok koScielny w 1946 r. (Wyszynski, 1975¢, s. 40) pisat o ,pijan-
skim obtedzie” i ,Narodzie, ktdry jest w stanie ciggtej nietrzezwosci”. W kolejnych latach
sytuacja stale sie pogarszata, bo w 1964 r. w liscie pasterskim Nad zwalczaniem wad
spotecznych (Wyszynski, 1975d, s. 452-457) mowit nie tylko o klesce nietrzezwosci, ale
tez nikotynizmu, ktére staty sie zagrozeniem narodowym lub inaczej ujmujac — kleskg
spoteczng.

Globalna ilos¢ spozywanego czystego alkoholu wynosita w roku 1966 ponad 130
milionéw litréw, na ktéry wydawano rocznie ponad 32 miliardy ztotych, i to na alkohol
wysokoprocentowy. Przecietnie w kraju codziennie mozna byto spotka¢ od 600 do 800
tysiecy ludzi nietrzezwych. Wedtug obliczen na poéttora miliona ludzi w Polsce przypa-
data potowa ogoélnego spozycia alkoholu (Wyszynski, 1975, s. 575).

ByliSmy najlepiej zaopatrzonym w napoje wysokoprocentowe krajem w Europie.
W skali roku przecietnie przeznaczano jedng pensje na zakup alkoholu. Dla przykfa-
du w latach 50. alkoholu naduzywato okoto 1,5 miliona Polakéw, w nastepnym dziesie-
cioleciu od 2 do 3 milionéw, w kolejnej dekadzie juz okoto 5 miliondéw, zas$ w latach 80.
ponad 8 milionéw oséb. Charakterystyczng cechg byt rowniez zwigkszony odsetek kobiet
spozywajgcych alkohol oraz wzrost pijanstwa wsréd mtodziezy. Duzy udziat w rozpo-
wszechnianiu pijanstwa w Polsce miato centralne planowanie. W sklepach brakowato
wszystkich towardw, ale nigdy nie alkoholu. Sprzedawano go o kazdej porze dnia, przez
caly tydzien, w przeciwienstwie do chleba, masta czy mleka. W indywidualnych rozlicze-
niach alkohol zastepowat niekiedy realny pienigdz. Pito wszedzie i w kazdym czasie,
w godzinach pracy, na uroczystosciach panstwowych i prywatnych, rano, w srodku dnia
i wieczorem, na budowach (utarto sie tam powiedzenie: ,po szklanie i na rusztowanie”),
w fabrykach, w urzedach partii (Kosinski, 2008, s. 8). Wszystko to stanowito efekt celowo
prowadzonej polityki alkoholowej, u podstaw ktérej funkcjonowato najbardziej dochodo-
we przedsiebiorstwo w Polsce, czyli Panstwowy Monopol Spirytusowy. Zyski czerpa-
ne ze sprzedazy alkoholu nalezaty do najwazniejszych w budzecie panstwa przez caty
okres PRL. Owczesna propaganda za pijanstwo obwiniata zawsze jednostki, obywateli,
nigdy za$ nie obarczano tym zarzutem komunistycznej wtadzy. Zrzucanie wszelkiej winy
na ludzi za problemy i patologie w spoteczenstwie byto statym zjawiskiem widocznym
w owczesnej propagandzie.

Sprawe rosngcego alkoholizmu poruszyt prymas takze na Konferencji Biskupéw
Polskich w sprawie sytuacji nadzwyczajnego zagrozenia na odcinku obyczajowym oraz
w liscie wielkopostnym do duchowienstwa i wiernych O zagrozeniu moralno$ci narodu
w 1968 r. Pisat on:

' Pisat o tym réwniez w liscie O zagrozeniu moralno$ci narodu i wielu innych.
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Posiadamy najwyzszy w $wiecie wspétczynnik tzw. intoksykacji alkoholowej, najwiecej na
Swiecie wybrykow i awantur pijackich, najnizszy poziom obyczajowosci i najdalej posunie-
ty stan zdziczenia alkoholowego. Symptomem za$ szczegdlnie niepokojacym jest wzrost
alkoholizmu mtodziezowego (Wyszynski, 1975h, s. 575).

Wyszynski ubolewat nad ogromng liczbg wypadkéw samochodowych spowodowanych
nietrzezwoscig kierowcow, liczbg ofiar, w tym dzieci, liczbg wypadkéw w miejscach pracy,
w fabrykach, stratami materialnymi, straconymi dniami pracy, utratg zdrowia oraz nad znisz-
czonym przez alkohol zyciem wielu rodzin, w tym trudnym dziecinstwem dzieci. Los dziecka
w rodzinach zagrozonych zawsze byt silnie eksponowany w jego listach duszpasterskich?.

Drugg kleska podkreslang przez Wyszynskiego byt nikotynizm. W 1965 r. wypalono
w Polsce 54 miliardy papieroséw, co kosztowato rocznie 9 miliardéw ziotych. Palono
masowo i wszedzie, w tym 10% dzieci w wieku 8-12 lat, mtodziez, kobiety w cigzy. Alko-
holizm i nikotynizm — jako zjawiska masowe — stanowity w ocenie prymasa zagrozenie
dla polskiej racji stanu.

Lata 60. przyniosty pewng poprawe w zyciu rodzin i rozpoczety pietnastoletni okres
tzw. matej stabilizacji. Nastgpito lekkie odstresowanie na skutek zliberalizowania polityki
po 1956 r. Zlikwidowany zostat gtéd, chociaz zjawisko ,niedojadania” nadal wystepowa-
to na skutek bardzo niskich zarobkoéw, ktére pozwalaty jedynie na wegetacje. Wszech-
ogarniajgca bieda, ,gehenna mieszkaniowa” (okres oczekiwania na mieszkanie wynosit
10-20 lat), niedobory konsumpcyjne w kazdej dziedzinie, niski poziom materialno-bytowy
codziennego zycia generowalty z jednej strony pogon rodzicéw za materialnym zabezpie-
czeniem dzieci, walke o przetrwanie rodzin, a z drugiej rezygnacje z wtasnych aspiracji
zyciowych, zawodowych i osobistego rozwoju. Coraz bardziej pogarszata sie kondycja
moralna spoteczenstwa, mimo nieco lepszych warunkéw zycia. Szara, siermiezna rze-
czywistos¢, brak nadziei na lepszg przysztosé skutkowaty rosngcg demoralizacja.

Prymas w wielu listach pasterskich wskazywat na zagrozenie narodu przez demora-
lizacje. Jej nasilenie wigzat on ze zmiang ustroju oraz z nowymi stosunkami spoteczno-
-obyczajowymiw Polsce. W 1946 r., piszgc o przywréceniu godnosci cziowiekowi, wska-
zywat na grzechy ciata, szerzaca sie rozpuste, niewole zmystéw, zwyrodnienie. Mimo
przemian na lepsze w otoczeniu zycia ludzi oni sami stawali sie coraz gorsi. Oto frag-
ment wypowiedzi z listu pasterskiego Na nowy rok koscielny:

Woystarczy przej$¢ sie po szpitalach, klinikach, sanatoriach, gdzie ging miliony od choréb
cielesnych i wenerycznych.

| wzywat:
Musimy wigc broni¢ sie przed upodleniem nie tylko w fabryce, w biurze, w szkole, w wig-

zieniu czy w wojsku, ale przede wszystkim broni¢ sie przed upodleniem w duszy i w ciele
naszym (Wyszynski, 1975c, s. 40).

2 Wskazywat tez na patologie wystepujace w tych rodzinach, np. przemoc czy rozpijanie matych
dzieci.



Kardynata Stefana Wyszyniskiego troska o rodzine

W 1947 r., zwracajac sie do mtodziezy z okazji nowego roku szkolnego w liscie Do szkol-
nej mtodziezy katolickiej (Wyszynski, 1975b, s. 75), Wyszynski jeszcze raz — powotu-
jac sie na opinie wychowawcéw — wspomniat o klesce rozpijania sie mtodziezy w wieku
szkolnym, w tym réwniez dziewczat, jak rowniez o niespotykanym dotgd, wrecz maso-
wym jej udziale w przestgpstwach kryminalnych, tj. w kradziezach, rozbojach, a nawet
w morderstwach w celach rabunkowych. Powyzsze zachowania, natadowane agresjg
i przemoca, widoczne byty réwniez w zachowaniach dorostych i drogg nasladownictwa
przechodzity na mtodziez i dzieci.

Wskazane zagrozenia aktualne byty tez w latach 60. Wyszynski pisat o nich w listach
z roku 1964, 1967 i 1968 oraz w kolejnych dekadach?®. Nadal w stopniu alarmujgcym
wystepowaly kradzieze, rozboje, morderstwa, szantaze, niszczenie dobra spotecznego,
nietrzezwos$¢, ktére dowodzity demoralizacji spoteczenstwa. Niebawem doszty do tego
inne masowe zagrozenia dotyczgce zycia rodzinnego, tj. rozwody, ostabienie trwatosci
matzenstwa, cigglty spadek liczby urodzen, zmniejszenie wrazliwosci na zasady moralne
w zyciu matzenskim, dewaluacja ludzkiego zycia, masowe usuwanie cigz, wygodnictwo
i samolubstwo, jak rowniez duza liczba zamachdw samobdjczych, z ktérych wiecej niz
potowa popetniana byta przez osoby pozostajace w zwigzku maitzenskim (Wyszynski,
1975h, s. 575)%.

Wraz z demoralizacjg moralng, brutalizacjg zycia postepowat upadek kultury zycia
codziennego, szczegolnie upadek kultury jezyka, kultury zycia towarzyskiego, kultury
estetycznej, jak rowniez zwyktej codziennej ogtady. Gtowa Kosciota w Polsce stale po-
wracata do tego tematu, traktujgc upadek kultury jako zagrozenie dla rozwoju mtodych
ludzi w Polsce. Wyszyniski pisat:

Niepokoi nas wzrastajgce zdziczenie i zgrubienie form towarzyskich. Krzykliwos¢ ulicy,
rozrzucone ruchy rak, rozbiegane oczy, demonstracyjne wybuchy $smiechu, potracanie
starszych, zanik uprzejmosci i grzecznosci, rozpychanie sig tokciami, przeklenstwa, wy-
zwiska, niedbaty stroj i chod — to jakis najazd brutalnosci, ktéremu nasza mtodziez tak
fatwo ulega, uwazajgc go za oznake nowoczesnosci, postepu, wolnosci i wyzszosci (Wy-
szynski, 1975b, s. 75).

Wzywat on tez do walki z upadkiem kultury codziennego jezyka:

Trzeba zerwac z obrzydliwym obyczajem przeklinania ludzi, ordynarnych wyzwisk, kpin
i zartéw, pastwienia sig stowem i piérem. Przez tyle lat niewoli krzyczano na nas brutalnie,
ze dzis juz bardzo pragniemy, by nie krzyczat na nas urzednik w biurze, kierownik pracy,
milicjant na ulicy. Méwmy do siebie ludzkim jezykiem! (Wyszynski, 1975b, s. 43).

Prymas naktaniat jednoczesnie miodych do ksztatcenia umystu, ¢wiczenia woli, pa-
nowania nad uczuciami oraz ich uszlachetniania. Cate spoteczenstwo ostrzegat zas

3 Wyszynski, 1975d, s. 452-457; Wyszynski, 1975g, s. 550 -552; Wyszynski, 1975h, s. 575.

4 W liscie przytoczono dane, wedtug ktérych w 1965 r. na 2785 samobojstw az 1782 popetnio-
nych zostato przez matzonkoéw.
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przed kolejnymi, bardzo powaznymi niebezpieczenstwami, ktdre okreslit jako zagro-
zenia narodu przez programowang nienawis¢ spoteczng oraz narzucanie niewiary ze
strony nowej ideologii.

W pierwszym przypadku przestrzegat przed zniewalaniem struktury umystu przez
doktryne, ktorej istotg jest ,walka wszystkich z wszystkimi”, a ktora byta obca polskiej
kulturze. Przedwojenng kulture polskg charakteryzowat on nastepujgco:

Bylismy zawsze Narodem o wtasciwosciach uzdalniajgcych nas do wspétzycia we wzajem-
nym poszanowaniu naszych praw i godnosci ludzkiej, gotowym do zgody, pokoju i prze-
baczenia, wolnym od zacietosci i zacietrzewienia, podatnym na wszelkie porywy do ofiar
i poswiecen dla innych (Wyszynski, 1975h, s. 575).

Tymczasem propaganda komunistyczna siata nienawi$¢ w spoteczenstwie, antagonizu-
jac poszczegolne grupy spoteczne, srodowiska, kategorie zawodowe, pokolenia i ptci,
stowem, wszystko, co sie dato, nie oszczedzajgc rodziny. Wyroste na tym gruncie odczu-
cia petne nienawisci, gniewu, checi odwetu stanowity powazne zagrozenie, prowadzgce
do niszczenia wiezi narodowych, spotecznych i codziennych relacji miedzy ludzmi. Ro-
dzito to poczucie krzywdy i niesprawiedliwosci, pogtebiato upadek kultury jezyka, kultury
zachowania, niezyczliwos¢, a co najgorsze, prowadzito finalnie do upadku kultury serca.

Podobne byty skutki narzucania niewiary przez przymusowg ateizacje, ktéra row-
niez ostabiata spojnos¢ spoteczenstwa, jednosé religijng i moralng, niszczac przy tym
wiezi miedzyludzkie i mitos¢ spoteczng. Takze na poziomie zycia jednostki narzucona
ateizacja redukowata — zadaniem prymasa — mozliwosci rozwojowe cztowieka, obniza-
jac jego horyzonty myslenia, ograniczajgc rozwéj osobowy i duchowy. Ostabiajac wiezi
z innymi ludzmi, powodowata tez trudnosci we wzajemnym porozumiewaniu sie spote-
czenstwa. Rozwéj cztowieka w takich warunkach byt sprowadzony do poziomu biernego
konformizmu i adaptacji, jak réwniez celowo wypaczany. Zagrozenia dla rozwoju dzieci
i miodziezy z konca lat 60. przestawia ponizsza wypowiedz Wyszynskiego:

Mtodziez musi przezwyciezy¢ w sobie ataki bezdusznej ateizaciji, czy tez bezideowej laicy-
zacji i nihilistycznego indyferentyzmu, ktéry zawsze prowadzi do apatii i bezwoli. Mtodziez
musi przezwyciezy¢ pokusy srodowiska, niekiedy rozpijaczonego i rozwigztego, musi by¢
odporna wobec nacisku bezideowych ekrandéw filmowych i telewizyjnych, z ktérych czesto
sgczy sie niewiara, apoteoza przestepstwa, szkolenie kryminalistyczne (np. podpowiada-
jace, jak ukras¢ samochdd), wywierajgce niestychanie ujemny wptyw na dzieci i mtodziez,
co stwierdzajg coraz czesciej nauczyciele i wychowawcy (Wyszynski, 1975h, s. 575).

Lata 70. przyniosty poczgtkowo nadzieje na zdecydowang zmiane zycia, w tym moder-
nizacyjne dogonienie krajow zachodnich. Poczgtkowy skok gospodarczy podniost stope
zyciowa spoteczenstwa. Wzrosta liczba mieszkan, szpitali, fabryk, miejsc pracy, podnie-
siono najnizsze emerytury, renty, zasitki, ludno$¢ wsi otrzymata bezptatng opiekq lekar-
ska. Niestety, po kilku latach wzrostu gospodarczego polska préba imitacji zachodniej
modernizacji, oparta na modelu gospodarki centralnie planowanej i zaciggnietych kredy-
tach, zostata zahamowana. Od potowy lat 70. rozpoczat sie gwaltowny kryzys trwajgcy
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juz do konca systemu. Spoteczenstwo poczuto sie oszukane. Najpierw obiecano i po-
kazano mu, ze moze zy¢ lepiej, a potem odebrano nadzieje i szanse. Stworzono na-
miastke socjalistycznej konsumpciji i zasobnosci, a potem zafundowano mu tak ogromny
kryzys gospodarczy, ze nie byto w stanie sie z niego wydosta¢ i normalnie zy¢. Towa-
rzyszyly mu takie zjawiska, jak: stale wzrastajgca drozyzna siegajgca 100% za podsta-
wowe produkty, kolejki w sklepach, bardzo wysokie ceny na rynku rownolegtym, wzrost
nierownosci dochodow, spadek wydajnosci i kultury pracy, klamliwa propaganda suk-
cesu. W codziennym zyciu wzrastato niezadowolenie, frustracja, stres ostabiajgcy sity
fizyczne i psychiczne spoteczenstwa, a w koncu bunt. Ludzie koncentrowali sie gtéwnie
na zaspokajaniu doraznych potrzeb, zyli terazniejszoscia, a pojecie rozwoju zastgpiono
pojeciem przetrwania. Spoteczenstwo i rodzine ogarniat oraz wiekszy kryzys i upadek
norm spoteczno-moralnych. W tym okresie prymas zwracat uwage na trzy najwieksze
zagrozenia narodowe, czyli: 1) brak szacunku dla zycia w rodzinie; 2) wyzysk ludzkich
sit w pracy produkcyjnej oraz 3) odnarodowienie i ateizacje mtodziezy.

Za najwiekszg kleske narodowg i rodzinng w PRL Wyszynski uwazat zjawisko prze-
rywania cigzy, do ktérego stale powracat w listach pasterskich, przestrzegajgc jednostki,
rodziny, spoteczenstwo oraz wtadze panstwowe przed zgubnymi skutkami takiej polity-
ki populacyjnej. Na skale zagrozenia wskazywaty rowniez dwa memoriaty Episkopatu
Polski do Rzadu Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej, czyli memoriat W sprawie zagrozen
biologicznych i moralnych Narodu Polskiego z 18 czerwca 1970 r. oraz memoriat O sy-
tuacji i polityce ludnoSciowej panstwa z 21 stycznia 1977 r., podpisane przez Stefana
Kardynata Wyszynhskiego, a skierowane do Rzadu Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej,
ktére pozostaty bez odpowiedzi ze strony wiadz.

W liscie pasterskim do referentek poradnictwa rodzinnego Stawiamy na rodzine
(z 6 lutego 1973 r.) oraz w liscie pasterskiem na XXIV Tydzien Mitosierdzia Ratujmy
zycie w rodzinie (z 26 sierpnia 1978 r.) wskazywat on na konieczno$c¢ nowelizacji ustawy
z dnia 27 kwietnia 1956 r. okreslajgcej warunki przerywania cigzy oraz ukazywania ro-
dziny we wtasciwym swietle®. Krytykowat w nim m.in. btedne motywy powstania ustawy
dopuszczajgcej przerywanie cigzy, ktéra wyeliminowac¢ miata — jak gtosita — pokagtne prak-
tyki aborcyjne, uchronic kraj przed przeludnieniem oraz zapobiec trudnosciom polityki

5 Przepisy ustawy z 1956 r. pozwalaty na usuniecie cigzy ze wzgledéw: 1) medycznych, 2) gdy
cigza bytg wynikiem przestepstwa, np. kazirodztwa, gwattu, 3) ze wzgledu na trudng sytuacje eko-
nomiczng. Wedtug opracowan historycznych dokonywano ok. pét miliona aborcji rocznie, najwiecej
z poczatku lat 60. w duzych miastach, np. w Warszawie, t.odzi, gdzie istniat caty przemyst aborcyjny.
Niemal rutyng byto pierwsze pytanie zadawane kobietom przez lekarza ginekologa: ,zostawiamy czy
usuwamy?”. Zasadniczo ustawa w takiej formie sprowadzona zostata do przerywania cigzy ,na zy-
czenie”. Co istotne, kobiety nie posiadaty zupetnie $wiadomosci dokonywanego czynu, ktéry w $wiet-
le propagandy uchodzi¢ miat za zwykly zabieg, niemal ,kosmetyczny” (jak to ujeto w ,Przyjaciotce”),
i uwazany byt przez wiele kobiet za skuteczng metode regulacji pocze¢, wielokrotnie stosowang. Po-
nadto w Swiadomosci kobiet przerwanie cigzy byto procederem mniej wstydliwym niz np. stosowanie
srodkow antykoncepcyjnych. Tych ostatnich uzywano bardzo rzadko i posiadano matg wiedze na ich
temat, pomimo edukowania kobiet w tej dziedzinie w czasopismach kobiecych (np. w ,Przyjaciotce”)
czy w poradniach dla kobiet. Najczestszg metodg regulacji poczec¢ byt stosunek przerywany i kalen-
darzyk maitzenski. W zwigzkach matzenskich mezczyzni rzadko uzywali prezerwatyw.
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spotecznej w dziedzinie zatrudnienia. Ostatecznie, w zadnej z tych sfer nie osiggnieto
pozytywnego skutku, a wrecz odwrotnie, doprowadzono do zatamania przyrostu natu-
ralnego, kryzysu rodziny i jeszcze wiekszych problemow spotecznych.

Na zapoczagtkowany ustawg o dopuszczalnosci przerywania cigzy i btedng politykg
demograficzng i spoteczng kryzys rodziny wskazywal rowniez memoriat O rodzinie pol-
skiej z 8 lutego 1978 r. Jego przejawem byto: kwestionowanie i ostabianie znaczenia
matzenstwa, nietrwato$¢ matzenstw — gwattowny wzrost rozwodoéw, spadek urodzen
w rodzinie, lek przed dzieckiem, zanikanie kultury rodzicielstwa, przerost znaczenia sek-
sualizmu i erotyzmu, wzrost postaw egoistycznych i konsumpcyjnych, izolacja rodziny
od spoteczenstwa, w tym jej nieche¢ do nawigzywania szerszych wiezi spotecznych.
Dlatego tez biskupi apelowali o przyjecie kompleksowego programu aktywnej polityki
rodzinnej i ludnosciowej oraz jej realizacji.

Przezwyciezanie zagrozen i ochrona zycia w rodzinie

Do najwazniejszych zadan stojgcych przed spoteczenstwem nalezato zdaniem prymasa
ratowanie zycia w rodzinie. Zarysowana przez S. Wyszynskiego w 1978 r. wizja obrony
rodziny miata charakter cato$ciowy i wieloaspektowy®. £gczyta w sobie wszystkie ow-
czesne problemy zycia rodzinnego, do ktérych doprowadzita ideologia komunistyczna
i monopartyjna polityka. Ratowanie zycia w rodzinie oznaczato przyjecie innego stylu
zycia rodziny i nadanie jej wlasciwego znaczenia. Podstawg tego procesu miato by¢
przezwyciezenie wielu zagrozen godzacych w rodzine jako srodowisko ksztattowania
cztowieczenstwa. W tym zakresie nalezato:

» Po pierwsze, zwalczaé¢ wszelkie wynaturzenia rodzinne, czyli nieuczciwe praktyki
zakidcajgce realizacje powotania do rodzicielstwa, w tym przede wszystkim prze-
rywanie poczetego zycia.

» Po drugie, wskazany byt wybér takich rozwigzan w codziennym zyciu, ktére po-
zwolityby godzi¢ obowigzki domowe z rodzicielstwem. Sprawa ta dotyczyta przede
wszystkim matek, ktére funkcjonowaty — w opinii Wyszynskiego — w stanie we-
wnetrznego rozdwojenia i rozdarcia miedzy pracg a domem. Zyjgc w ustawicznym
pospiechu, niepokoju o dziecko zostawione w przedszkolu lub w domu, nie mogty ze
spokojem oddac¢ sie w petni pracy ani rodzicielstwu. Efektem tego byty liczne scho-
rzenia nerwowe kobiet, przemeczenie i poczucie niespetnienia zaréwno w pracy, jak
i wdomu. Mate dzieci cierpiaty takze z powodu ciggtego przebywania poza domem
w bardzo sttoczonych przedszkolach, pod opieka ,urzednikéw” przez wiele godzin
dziennie, pozbawione cieptych kontaktow z matkg. Zdaniem prymasa stan taki
prowadzit do konfliktéw rodzinnych, odbierat rodzinie spokdj, wzajemne zaufanie
i konczyt sie czesto jej rozbiciem. Powodowato to opdznianie macierzynstwa oraz
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ograniczanie liczby potomstwa. Wyszynski pisat: ,Rosty w Polsce fabryki, powigk-
szaly sie rynki zbytu, ale niszczaty rodziny”. Zgodnie z 6wczesng politykg rozwijato
sie budownictwo mieszkaniowe przeznaczone dla mtodych matzenstw, ale zapet-
niaty je rodziny mate i bezdzietne. Prymas wystepowat czesto w obronie godnosci
kobiet-matek, ktére — w jego przekonaniu — byty wykorzystywane przez panstwo.
Pracowaty zawodowo duzo, za niewystarczajgce wynagrodzenie, a potem ,na
drugim etacie” w domu. Czas pracy kobiet nie wynosit osiem godzin, lecz pietnas-
cie, a nawet wiecej, co miato negatywne skutki zdrowotne. Stosunek panstwa do
kobiet postrzegat jako ich wyzyskiwanie, co posiadato negatywne przetozenie na
Srodowisko rodzinne i wychowywanie dzieci, na ktére nie miaty juz czasu i sit.

» Trzecim zagrozeniem, ktére wymagato przezwyciezenia, byto zanizanie celéw
matzenstwa i rodziny. Rozbudzone w czasach Gierka potrzeby konsumpcyjne pro-
wadzity do odktadania posiadania dziecka w matzenstwie do czasu zaopatrzenia
domu w nowoczesne urzgdzenia i sprzety. W kontekscie takich priorytetéw dziecko
zaczeto postrzegac jako rodzaj przeszkody w samorealizacji, a wtasciwie w urza-
dzeniu sie rodzicow, czyli wedtug stéw Wyszynskiego ,zawade w uprawianiu ego-
izmu we dwoje” (Wyszynski, 1975i). Jego wartos¢ ulegta w latach 70. gwattowne-
mu zanizeniu w rodzinie.

» Z powyzszego wynikato czwarte zagrozenie dla rodziny, czyli egoizm rodzicéw. Po-
wodowat on, iz rodzice stawiali na pierwszym miejscu wiasne potrzeby, a nie dzieci.
Chetnie oddawali dzieci pod opieke instytucjom, aby mie¢ czas na swoje sprawy,
np. wysyiali je masowo na kolonie, aby spedzi¢ ,samotne wakacje we dwoje”. Czas
wolny, ktérego brakowato rodzinom w normalnym codziennym zyciu, w czasie wa-
kacji byt — zadaniem Wyszynskiego — marnotrawiony na zachowania samolubne
zamiast przeznaczony na odbudowe wspdlnoty rodzinnej. Dzieci z kolei czgsto
niechetnie wyjezdzaty na kolonie, gdzie czuty sie samotne i tesknity za rodzicami,
z ktérymi kontakt w czasie roku szkolnego miaty ograniczony’. Wedtug prymasa
rodzice zdawali sie¢ zapominac, iz majg obowigzek wychowywa¢ mtode pokolenie
do wspodlnoty rodzinnej i narodowe;.

» Pigte zagrozenie nalezato do grupy klesk narodowych i wymagato zdecydowa-
nego przezwyciezenia przez rodzine, spoteczenstwo i wiadze panstwowe. Byt to
alkoholizm. Dla rodziny oznaczat on przemoc i biede. Jezeli alkoholizm dotykat
kobiety-matki, to los dzieci stawat si¢ tragiczny. Pokonanie takiego nieszcze$cia
wymagato pomocy i wspotdziatania ze strony innych rodzin, catego otoczenia oraz
panstwa. Wyszynski wskazywat na koniecznos¢ ograniczenia sprzedazy alkoholu,
usuniecie zwyczaju picia z zebran i miejsc publicznych, nietagczenia go z obchodze-
niem uroczystos$ci i $wigt. Dzieci z powyzszych rodzin nalezato otoczy¢ szczegding
opiekg spoteczng. Z kohcem lat 70. byto w Polsce ponad 500 tysiecy rodzin alko-
holikéw, ponad 5 miliondw os6b zagrozonych alkoholizmem, w tym milion dzieci

7 Uwaga ta dotyczyta raczej dzieci miejskich z rodzin inteligenckich, gdyz dzieci wiejskie rzadko wy-
jezdzaty na wakacje ze wzgledu na prace polowe, co powodowato, Ze miaty z rodzicami staty kontakt.
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i mtodziezy, oraz ponad 3 miliony ludzi bedgcych codziennie w stanie nietrzezwym
(Wyszynski, 1975i).

» Széste zagrozenie wyrastato z egoizmu i niezrozumienia sensu zycia rodzinne-
go przez wielu ludzi. Wyszynski zawsze mocno podkreslat, ze zycie w rodzinie to
stuzba wymagajgca ducha ofiary ze strony matzonkéw. Matzonkowie nie zyjg dla
siebie, ale dla ogniska domowego, ktéremu majg stuzy¢. Nie wolno im zatem prze-
znaczac¢ swoich zarobkéw na zaspokojenie wtasnych natogow, rozpuste czy inne
egoistyczne zachcianki kosztem zaniedbywania dzieci lub innych cztonkéw rodzi-
ny. Niestety, mezczyzni-ojcowie przepijajacy wyptate nalezeli do czestych obraz-
kow 6wczesnej rzeczywistosci.

» Sidodme zagrozenie dotyczyto odnarodowienia mtodziezy, czyli zatracania przez
nig poczucia wspoélnoty narodowej, podobnie jak zatracania poczucia wspolnoty
rodzinnej. Oddziatywanie materialistycznej doktryny, czyli ideologii marksistowskiej,
powodowac¢ miato wedtug stéw prymasa tzw. przemielenie narodu, spoteczenstwa
i mtodziezy w ,pseudoproletariackg mase” nieodczuwajgcg powigzan z narodem,
spoteczenstwem, z rodzing. Mtodziez miata by¢ pozbawiona wrazliwosci na pol-
skos¢, polska kulture i tradycje. Takie niebezpieczenstwo dotykato najbardziej mto-
dziez wiejska, ktéra wyrwana ze swojego naturalnego $rodowiska, z rodzinnej ziemi
i wartosci, byta w pierwszej kolejnosci narazona na uwiedzenie przez materiali-
styczng ideologie. Jej wptywy prowadzity do proletaryzacji mtodziezy wiejskiej, jak
réwniez innych warstw spotecznych, dla ktérych jedynym celem miata by¢ praca
oraz coraz dtuzsza stuzba nowej ideologii. Nalezato zatem broni¢ mtodziez przed
jej oddziatywaniem, budzi¢ wrazliwo$¢ na kulture narodowa, ostrzegac¢ przed po-
chopnga emigracjg prowadzacg do wyludnienia wsi oraz chroni¢ przed zyciem w za-
ktamaniu, czyli w warunkach dualizmu psychicznego i moralnego?.

Ochrona rodziny

W kontekscie powyzszych zagrozen konieczne byto niesienie pomocy rodzinie. Pole-
gac¢ ona miata na przywroceniu jej godnosci i nadawaniu wtasciwego znaczenia jako
.matce spoteczenstwa”, z ktérego powstaje nardd i ktdra jest najwazniejszg szkotg czto-
wieczenstwa. Przywracanie godnosci rodzinie nalezato do zadan waznych zaréwno po
wojnie, jak i w latach pdzniejszych. W pierwszym okresie chodzito o odbudowe ciata
i duszy cztowieka sponiewieranego przez wojng oraz zakusy nowej ideologii. W kolej-
nych latach trwania PRL przywracanie godnosci rodziny dotyczyto nadawania jej wias-
ciwego miejsca w Swiadomosci i systemie wartosci Polakéw oraz w polityce spotecznej
panstwa. Chodzito tutaj o zrozumienie fundamentalnego sensu rodziny, czyli tego, ze:
1) matzenstwo ma charakter sakralny i jest nierozerwalne; 2) nalezy szanowa¢ godno$c

8 S. Wyszynski wskazywat tez na zanik zainteresowania mtodziezy oficjalng doktryng w latach 70.
i oczekiwanie z jej strony na ,co$ nowego”.
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kobiety 3) szanowa¢ godnosc ciata ludzkiego; 4) szanowac prawa dziecka; 5) uzna¢ do-
nioste znaczenie rodziny dla narodu i panstwa; 6) wzmacnia¢ rodzine jako wspdlnote
gospodarczg, duchowg i moralng. W ramach tych fundamentalnych zasad powinny by¢
wedtug prymasa podejmowane starania, ktére beda:

« chroni¢ rodzine przed rozbiciem i budowaé nowy styl zycia w rodzinie;

» uswiadamia¢ ludziom dwojaki charakter matzenstwa: osobisty i spoteczny;

« wyzwala¢ matzenstwo z samolubnego i laickiego pojmowania;

» dbac o moralnos¢ w maizenstwie i rodzinie;

 chroni¢ matzenstwo przed rozwodem;

» dba¢ o dobro i pokdj w rodzinie;

» wyzwalaé w rodzinie ducha wspotdziatania i ofiarnosci;

* broni¢ zycia i praw dziecka w rodzinie;

» zwalczac szkodliwe natogi (np. alkoholizm, nikotynizm);

» stawia¢ na pierwszym miejscu potrzeby dziecka;

» oszczedzac sity kobiety, chroni¢ jg przed wyzyskiem;

» dbaé¢ o wychowanie religijne dzieci, w duchu przyjazni z Bogiem i z ludzmi;

» wigczac¢ dzieci w proces zycia rodzinnego i przygotowywac do odpowiedzialnego

zycia, wysitku pracy, zwalczaé nastawienia konsumpcyjne;
» dba¢ o kulture jezyka i zachowania kulturalne, poprawe obyczajéw towarzyskich,
przezwyciezac nieuprzejmosc¢ i niegrzecznosg;
» chroni¢ mtodziez przed laicyzacjg, ateizacjg, odnarodowieniem.

Zakonczenie

Listy prymasa Polski pokazujg nie tylko zagrozenia uderzajgce w rodzine, ale jeszcze
cos$ wiecej, tj. proces stopniowanego zniewalania rodziny przez system komunistyczny
w Polsce, ktory posiadat — przynajmniej w pewnych okresach — cechy totalitarne. Ideo-
logia marksistowska i zwigzana z nig polityka oraz propaganda wypaczaty sens i zna-
czenie rodziny oraz jej wartosci. Niszczone byly wiezi rodzinne i pokoleniowe, trwatosé
matzenstwa, warto$¢ dziecka i macierzynstwa, pozytywny obraz rodzicielstwa, wartos$¢
ofiarnej mitosci, kultura rodziny, zdolnosci wychowawcze rodzicéw. W wyniku tego na-
stgpito nie tylko znaczne ostabienie kondycji moralnej rodziny, ale jej odspotecznienie,
czyli izolacja od spoteczenstwa i zamykanie sie w kregu wiasnych spraw (Wyszynski,
1978; Marody, 1981, s. 262; Nowak, 1979, s.155-173). Pomimo wielu negatywnych zja-
wisk, ktore dostrzegat S. Wyszyniski, rodzina byta w tych trudnych czasach podstawo-
wym warunkiem przetrwania w szerokim tego stowa znaczeniu, czyli zrédtem siti nadziei
na lepszg przysztos$¢, zasadniczym punktem odniesienia w ocenie rzeczywistosci, naj-
wazniejszym srodowiskiem wychowawczym, miejscem ochrony ludzkiej podmiotowosci
oraz budowania rozszerzonej wspolnoty z innymi grupami (np. przyjaciétmi, sgsiadami).
Wszystko to czynito jg nawet woéwczas, tj. w czasach komunistycznego zniewolenia,
podstawowg wartoscig w swiadomosci jednostek i catego spoteczenstwa.
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Zmediatyzowana rodzina

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest pokazanie, jak z perspektywy nauczycieli i pedagogéow
szkolnych wyglgda wspétczesna rodzina pod wptywem procesu mediatyzacji, oraz okres$lenie, czy
i jaki widzg oni zwigzek miedzy jej funkcjonowaniem a problemami zdrowia psychicznego dzieci
i mlodziezy.

PROBLEM | METODY BADAWCZE: Problem badawczy sformutowano w postaci pytania: czy
media cyfrowe oddziatujg na funkcjonowanie rodziny i posrednio wptywajg na zdrowie psychiczne
dzieci i mtodziezy oraz ich poczucie wartosci wlasnej? W pracy zastosowano metode analityczno-
-syntetyczng na bazie literatury, raportéw i danych statystycznych oraz wynikéw badan jakoscio-
wych przeprowadzonych przez autorke w szkotfach.

PROCES WYWODU: Punktem wyjscia pracy jest syntetyczny obraz przemian wspoétczesnej ro-
dziny zachodzacych pod wptywem mediéw cyfrowych oraz obraz kondycji psychicznej dzieci i mto-
dziezy w Swietle literatury i danych zastanych. W kolejnym kroku zostat on uzupetniony o opinie
nauczycieli i pedagogéw szkolnych na temat rodziny oraz zwigzku pomigedzy zmianami zachodza-
cymi w niej a problemami zdrowia psychicznego dzieci i mtodziezy.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEJ: Z przeprowadzonych analiz i badan jakosciowych wynika, ze
media cyfrowe oddziatujg na funkcjonowanie rodziny i posrednio wptywajg na wystepowanie prob-
lemoéw zdrowia psychicznego oraz obnizanie poczucia wartosci wiasnej dzieci i mtodziezy.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: W swietle sformutowanych wnioskéw z badan
jakosciowych nalezatoby przeprowadzi¢ szersze badania ilosciowe, ktére pomoga okresli¢ skale
opisanego zjawiska. Ponadto konieczne jest podjecie dziatarh ukierunkowanych na wzmacnianie
kondycji rodziny i uSwiadamianie rodzicéw na temat oddziatywania mediéw i czynnikéw wptywaja-
cych na zdrowie psychiczne ich dzieci.
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ABSTRACT

The Mediatized Family

RESEARCH OBJECTIVE: The purpose of the article is to show what the modern family looks
like from the perspective of teachers and school educators under the influence of the mediatization
process and to determine if and how they see the relationship between its functioning and mental
health problems of children and youth.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The research problem was formulated in the
form of a question: do digital media affect the functioning of the family and indirectly affect the
mental health of children and youth and their self-esteem? The work uses an analytical and syn-
thetic method based on literature, reports and statistical data and the results of qualitative research
conducted by the author at schools.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The starting point of the work is a synthetic picture of
the changes in the modern family under the influence of digital media and the picture of the mental
condition of children and youth in the light of literature and existing data. In the next step, it was
supplemented with opinions of teachers and school educators about the family and the relation-
ship between changes occurring in it and the problems of mental health of children and youth.

RESEARCH RESULTS: The conducted analyses and qualitative research show that digital media
exert an influence on the functioning of the family and indirectly affect the occurrence of mental
health problems and lowering the self-esteem of children and youth.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: In the light of the conclusions
drawn from qualitative research, broader quantitative research should be carried out to help deter-
mine the scale of the described phenomenon. In addition, it is necessary to take measures aimed
at strengthening the condition of the family and making parents aware of the impact of the media
and factors affecting their children’s mental health.

— KEYWORDS: FAMILY, CHILDREN, DIGITAL MEDIA

Wprowadzenie

Proces mediatyzacji dotyka wszystkich sfer zycia cztowieka i jego samego. To jeden
z gtéwnych metaproceséw wspétczesnego swiata, ktéry rozpatrywany dodatkowo na tle
innych proceséw wspétczesnosci: globalizacji, indywidualizacji i komercjalizacji (Krotz,
2017, s. 107) pokazuje w petni przeksztatcanie sie rynku, firm, Srodowiska pracy, a takze
spoteczenstwa, rodziny i samego cztowieka (Gosek, 2019, s. 71-110).

WSsrdd tych zmian szczegdlnie warte uwagi sg zagadnienia zwigzane z ksztattowa-
niem sie mtodego pokolenia oraz z rodzing, odgrywajgcg w tym procesie gtéwng role.
Z tej perspektywy niepokoi¢ powinny dwa watki. Pierwszy to pogarszajgca sie kondycja
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psychiczna dzieci i mtodziezy, drugi — kryzys rodziny, w ktérej mtodzi ludzie czesto nie
znajdujg oparcia. Obydwa te tematy obecne sg w przekazach medialnych, ale zwykle
w sposéb fragmentaryczny albo przerysowany. Dla zgtebienia problemu istotniejsza jest
spokojna analiza, zwtaszcza spojrzenie z punktu widzenia oséb pracujgcych z dzie¢mi
i rodzicami, pozwalajgce wejS¢ gtebiej w problematyke.

Celem artykutu jest pokazanie, jak z perspektywy nauczycieli i pedagogéw szkol-
nych wyglada wspotczesna rodzina pod wptywem procesu mediatyzacji oraz okreslenie,
czy i jaki widzg zwigzek miedzy jej funkcjonowaniem a problemami zdrowia psychicz-
nego dzieci i mtodziezy. Méwigc o procesie mediatyzacji, a wiec posrednictwie mediéw
w poznawaniu $wiata i wszelkich tego konsekwencjach (Pisarek, 2006, s. 118), autorka
skupia sie na wptywie nowych mediéw i nowych nowych mediéw (Levinson, 2010, s. 11-
17). W artykule wymiennie uzywane jest sformutowanie ,cyfrowe media”, ktére chociaz
mniej precyzyjne, to jest bardziej powszechne i zrozumiate, co byto istotne w prowadzo-
nych badaniach wtasnych.

Problem badawczy sformutowany zostat w postaci pytania: czy media cyfrowe od-
dziatujg na funkcjonowanie rodziny i posrednio wptywaja na zdrowie psychiczne dzieci
i miodziezy oraz ich poczucie wartosci wtasnej? Zdrowie psychiczne rozumiane jest
tutaj w szerokim kontekscie, nie tylko jako brak zaburzen psychicznych, ale jako stan,
w ktérym cztowiek w petni wykorzystuje swoje mozliwos$ci, efektywnie i owocnie pracuje
oraz radzi sobie z r6znymi sytuacjami zyciowymi (Promoting Mental Health. Concepts,
Emerging Evidence, Practise. Summary Report, 2004, s. 10).

Omawiane w artykule zagadnienia opracowane zostaty na podstawie literatury z r6z-
nych obszaréw, dane statystyczne i raporty z badan. Oprécz tego istotng czes¢ stano-
wity wyniki badan jako$ciowych autorki — wywiadéw indywidualnych z nauczycielami
i pedagogami szkolnymi zrealizowanych w okresie pazdziernik 2018 — styczeh 2019 r.
w wojewoddztwie matopolskim. Objety one szkoty podstawowe (17) i licea ogdlnoksztat-
cgce (13), z uwzglednieniem podziatu na szkoty publiczne i niepubliczne oraz szkoty
w Krakowie, miastach poza Krakowem i terenach wiejskich. Badania te byty jednym
z elementdw czesci badawczej pracy doktorskiej autorki, a wyniki ich czesciowo zosta-
ty w niej zaprezentowane (Gosek, 2019, s. 259-260, 263-269). W niniejszym artykule
temat rodziny zostat jednak podjety odrebnie, jako szczegdlnie wazny, a wnioski z prze-
prowadzonych badan pogtebione.

W pierwszej czesci artykutu nakreslony zostat obraz dzieci i mtodziezy oraz wspot-
czesnej rodziny w $wietle dostepnej literatury i raportdow, w dalszej czesci zas uzupet-
niony o wyniki badan wtasnych oraz ptyngce z nich wnioski.

Przemiany we wspétczesnej rodzinie
W sferze zdrowia psychicznego dzieci i mtodziezy mozna obserwowaé coraz bardziej

niepokojgce zjawiska. 20% nastolatkdw ocenia swoje zycie jako nieszczesliwe lub nie-
zbyt szczesliwe (Debski i Bigaj, 2019, s. 35), prawie podobny odsetek (rysunek 1) zmaga
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sie z depresjg, ma za sobg akty autoagresiji, dotyka go problem uzaleznier od mediow
cyfrowych. Rosnie liczba prob samobodjczych wsrdd dzieci i mtodziezy. Anoreksja i buli-
mia jest widocznym zjawiskiem. Cze$¢ z tych probleméw w sposéb bezposredni zwig-
zana jest z nowymi mediami, jak uzaleznienia cyfrowe (Ogonowska, 2014, s. 44-45,
47-56, 60-61). Inne sg efektem posrednim medialnych wzorcéw urody, kultury sukce-
su (Kolber, 2016, s. 79-80), cyberprzemocy (Kalka, 2016, s. 34-42) czy dtugotrwatego
stresu (Schulte-Markwort, 2017, s. 129-131). Wiaz3 sie tez z rodzing.

Rysunek 1. Problemy dotykajgce dzieci i mtodziez w $wietle dostepnych danych

( )
*20% nastolatkéw w Polsce
depresje *33% probleméw szkolnych pedagogéw i psychologow
*19 rozmow dziennie z Telefonem Zaufania dla Dzieci i Mtodziezy
\.
é N
k ¢ . *16% nastolatkow
akty autoagresji *8 rozmow dziennie z Telefonem Zaufania dla Dzieci i Mtodziezy
\_ J
7~
772 proby samobojcze w 2018 1. - 2 razy wigeej niz w 2013 r.
samobo _] stwa * 14 rozmo6w dziennie z Telefonem Zaufania dla Dzieci i Mtodziezy
7% problem6w szkolnych pedagogdw i psychologow
\_ J
4 . .
L . *4% powaznie uzaleznionych od Internetu, 21% naduzywa Internetu )
uzaleznienia od mediOw |- 1/3 ocenia sicbie jako uzaleznionych od medidéw spolecznosciowych
cyfrowych *21% uczniéw uwaza si¢ za uzaleznionych od telefonu
S *38% problemdw szkolnych pedagogdw i psychologow Y,
(" )
L L *3% problemow szkolnych pedagogdéw i psychologdéw
anoreKSJa i bulimia *50% dziewczat uwaza, ze sg zbyt tegie, 22% akceptuje poniesienie
strat na zdrowiu dla wspaniatego wygladu
P
.

Zrédto: Romanowska-Totoczko, 2015, s. 38; Przeciwdziatanie zaburzeniom psychicznym u dzieci
i mtodziezy szkolnej, 2017, s. 13; Feliksiak, 2016, s. 187; Debski, 2016, s. 29, 85, 86; Przeciw-
dziatanie e-uzaleznieniu dzieci i mtodziezy, 2016, s. 11-12; Wtodarczyk, Makaruk, Michalski
i Sajkowska, 2018, s. 40; Wybrane statystyki / Zamachy samobdjcze, 2017-2018 i 2013-2017;
Debski i Bigaj, 2019, s. 11.

Pojawienie sie i rozwoj mediéw cyfrowych dokonaty swoistego roztamu pokoleniowe-
go. Pokolenie X (rok urodzenia 1966 do 1981) uczace sie zycia z mediami w dorosto-
$ci i Pokolenie Y (1982 do 1995), inaczej Pokolenie Millenialséw (Sajduk, 2015, s. 18),
dorastajgce z nimi i w znacznym stopniu przez nie uksztattowane, zostato rozdzielone
wotchtanig dzielgcg nie dwie grupy wiekowe, lecz dwie zasadniczo odmienne kultury”
(McLuhan, 2001, s. 354). Dzisiaj Pokolenie Y to dwudziestokilku- i trzydzieskokilkulat-
kowie aktywni na rynku pracy i spetniajgcy sie w roli rodzicéw. Prezentowany przez nich
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shelikopterowy” model rodzicielstwa to chronienie dzieci i zaangazowanie w ich zycie
(Merriman, 2015, s. 7). Pozycja dziecka w rodzinie wzrasta, nastepuje demokratyzacja
zycia rodzinnego (Btasiak, 2019, s. 18), a réznice miedzy dzieémi a rodzicami w $wia-
topogladzie i wyznawanych wartosSciach zacierajg sie — nastepuje w pewnym sensie
zdublowanie pokolen (Tapscott, 2010, s. 74-75, 79).

Réwnoczesnie z tymi zmianami ,otchfan” stworzona przez media cyfrowe zrywa
przekaz miedzypokoleniowy — doswiadczenia przedstawicieli mtodego cyfrowego po-
kolenia stajg sie catkiem odmienne od doswiadczen rodzicoéw czy dziadkéw (Dobroto-
wicz, 2014, s.138-140), rodzac brak porozumienia i frustracje. Miejsce rodziny wielopo-
koleniowej zajmuje rodzina nuklearna (Schulte-Markwort, 2017, s. 95). Zmniejsza si¢ jej
grono znajomych z sasiedztwa. Emancypacja od tradycji wymaga wysitku, niesie zycie
pod presja, zwtaszcza dla matek probujacych pogodzi¢ obowigzki rodzinne i prace za-
wodowg (Schulte-Markwort, 2017, s. 96).

Codzienne zycie to brak czasu, zabieganie i nadmiar pracy w pogoni za dobrami
materialnymi. Napedza je kreowana przez media kultura sukcesu. Rodzice nie wraca-
ja z pracy do domu z uczuciem zadowolenia i satysfakcji, ktére mogg przekaza¢ dzie-
ciom. Niepewnos$¢ na rynku pracy, ciggta presja, koniecznosé elastycznosci powoduje
dtugotrwaty stres, poczucie niestabilnosci i niepokdj. Dzieci, obserwujgc to, zaczynajg
patrze¢ na siebie jak na przeszkode, nie méwig o wtasnych problemach (Schulte-Mar-
kwort, 2017, s. 194).

W codziennosci rodziny media zajmujg gtéwne miejsce. Wypetniejg czas, towarzyszg
na co dzien, skupiajg uwage. Smartfon ma prawo odciggania od wspdlnej kolacji (Le-
vinson, 2016, s. 72-73, 70), rozmowy czy bycia razem (Goban-Klas, 2001, s. 107-108).
Coraz rzadsze stajg sie wspolne positki tak wazne w wychowaniu dzieci, ksztattowaniu
ich systemu wartosci i tagodzeniu stresu (Small i Vorgan, 2011, s. 142-143). Dom staje
sie centrum nadawania i odbierania informacji, elementem sieci informatycznej, a nie
miejscem odpoczynku i bezpieczenstwa (Goban-Klas, 2001, s. 107-108).

Media odgrywajg w procesie socjalizacji coraz wiekszg role, zajmujgc miejsce ro-
dziny, szkoty, Kosciota. Stajg sie dla mtodych ludzi czynnikiem ksztattowania tozsamo-
sci (Dobrotowicz, 2014, s. 144). Mimo ze jest to rola posrednia, to dos¢ istotna, bowiem
rzadko oddziatywanie mediow wspoétgra z dziataniami wychowawczymi szkoty (Tanas,
2016, s. 197) i rodziny.

Rodzina w oczach nauczycieli i pedagogéw szkolnych

Zarysowany obraz wspofczesnej rodziny uzupetniajg opinie i spostrzezenia nauczycieli
i pedagogoéw szkolnych z przeprowadzonych przez autorke wywiadow.

Nauczyciele potwierdzajg przemiane codziennosci rodziny — wszechobecny po-
Spiech, brak czasu, pogon za pracg i pieniedzmi. Dzieci spedzajg w szkole nawet po
10 godzin dziennie — od otwarcia do zamkniecia $wietlicy, czasem nawet w sytuacji,
kiedy mama nie pracuje i jest w domu. Po lekcjach zwykle zawozone sg na dodatkowe
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zajecia. Zdaniem nauczycieli (gtéwnie ze szkdt podstawowych), dzieciom brakuje uwagi
rodzicow i bycia razem. Nawet w przypadku wspdélnych wyjs¢é majg one wrazenie, ze ,te
wyjscia sg bardziej na pokaz” (nauczyciel, SP). Brak troski o budowanie relacji przynosi
konsekwencje w starszym wieku (wypowiedzi nauczycieli z licedw), kiedy pojawia sie
problem z nastolatkiem i nie ma z nim kontaktu. Ta refleksja przychodzi jednak zwykle
zbyt pézno. Nie da sie zbudowac relac;ji ,tu i teraz”, jesli wczesniej nie dbato sie o nig.

W opinii nauczycieli media zajmujg coraz mocniejszg pozycje w rodzinie, stajgc sie
niejako jej cztonkiem i skupiajgc uwage domownikéw. Czesciej patrzy sie w telefon,
niz faktycznie jest ze sobg, poniewaz ,bycie ze sobg wymaga wiecej wysitku niz bycie
z telefonem” (pedagog, SP). Sg jednak i takie rodziny (zdaniem niektérych responden-
téw coraz wiecej), ktore opieraja sie temu trendowi, Swiadomie budujg alternatywe dla
mediéw, pokazujg inne aktywnosci, spedzajg wspodlnie czas.

Brak czasu rodzicow dla dzieci i coraz silniejsza obecnos¢ cyfrowych mediow w zyciu
sprawiaja, ze to one wiasnie coraz czesciej przejmujg role wychowawcza. Internet staje
sie miejscem weryfikacji i poszukiwania informacji. Zwtaszcza mtodziez, bedgca w wieku
buntu, odrzucania dotychczasowych wartosci i poszukiwania wtasnej tozsamosci, tam
wiaénie siega po odpowiedzi na nurtujgce jg pytania i szuka wsparcia. Internet dostarcza
tez wzorcow zachowan, jest kreatorem stylu. Respondenci zwracajg uwage, ze poziom
wptywu medidw wigze sie ze srodowiskiem rodzinnym — na ile rodzice znajdujg czas,
zeby towarzyszy¢ dzieciom w poznawaniu $wiata, objasniajg go, ucza krytycznego po-
dejscia, a w starszym wieku — dajg szanse na Scieranie sie r6znych swiatopogladow
i dostarczajg bodzcéw intelektualnych.

Nauczyciele dos¢ krytycznie wypowiadajg sie tez o Swiadomosci rodzicow na temat
wplywu mediéw na ich dzieci. Oprécz skrajnych postaw — catkowitej nieSwiadomosci
albo bagatelizowania oraz swiadomosci i aktywnosci w ograniczaniu tego wptywu, do-
minujgca wiekszos¢ rodzicow teoretycznie ma swiadomos$c, ale w praktyce niewiele
robi — z réznych powodoéw: czasem z braku czasu, checi, a niekiedy umiejetnosci.

Respondenci zwracajg uwage na nadopiekunczosé — jedng z cech wspétczesnych
mtodych rodzicéw — trzymanie dzieci ,pod kloszem”, niepozwalanie im na samodzielne
dziatanie, podejmowanie decyzji, rozwigzywanie probleméw czy ponoszenie porazek.
W szkotach podstawowych widaé to na co dzien — rodzice przyprowadzajg dzieci do
szkoty albo dowozg nawet 200 metrow, niosg plecak, rozbierajg w szatni. Nie pozwala-
ja ponie$¢ konsekwencji wtasnych czynow. W sytuacji, gdy dziecko czegos$ zapomni —
przywozg mu to do szkoty. Rozwigzujg zadania z dzie¢mi, chronigc je przed jedynkami,
i czasami to im bardziej zalezy. Nie dajg dzieciom szansy na samodzielne zmierzenie
sie z problemem. Coraz czesciej angazujg sie w rozwigzywanie konfliktow réwiesni-
czych. Podejmujg za dzieci decyzje, wybierajg im zajecia dodatkowe, i to niezaleznie od
wieku. W liceach to podejscie rodzicéw jest juz mniej widoczne, chociaz i tam pojawia-
ja sie gtosy o nadopiekunczych mamach. W opinii jednego z respondentéw (psycholog
z liceum), jest cienka granica miedzy wsparciem dziecka a jego ubezwtasnowolnieniem.
Czes$c¢ rodzicdw ma takg swiadomosé i gotowos¢ mierzenia sie na co dzien z wyzwa-
niem wspierania dziecka, ale tez uczenia go samodzielnosci.
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Z nadopiekunczoscig rodzicow wigze sie tez Slepe, nadmierne zaufanie do swoich
dzieci. Rodzice potrafig broni¢ ich nawet w sytuacjach jawnego przewinienia — ,Walcza,
nie majac racji. Gtaskajg swoje wyrzuty sumienia i brak czasu i uwaznosci dla swojego
dziecka” (pedagog, LO). Rzadko dopuszczajg do siebie istnienie problemu z dzieckiem,
a jesli juz, to oczekujg natychmiastowego rozwigzania go przez szkote albo... specjali-
ste. Zmienia sie bowiem podejscie do korzystania z pomocy psychologicznej, ktéra za-
czyna by¢ traktowana w kategoriach fachowego wsparcia, co jeszcze niedawno wedtug
nauczycieli byto rzadkoscia. To z jednej strony pozytywne zjawisko, ale z drugiej strony
zdaniem nauczycieli rodzice zwalniajg sie troche z wysitku samodzielnego radzenia
sobie z problemami.

Wspomniany brak czasu, zabieganie, angazujgca praca — wszystko to sprawia, ze
w opinii respondentéw rodzina jako srodowisko ksztattowania systemu wartosci u dzieci
zaczyna zmagac sie z problemami. Dla osiggniecia zamierzonych efektéw potrzebny
jest czas, bycie z dzieckiem, uwaznos$¢ i zaangazowanie. Nie bez znaczenia pozostaje
tez nasilajgce sie zjawisko rozwoddéw (czasami w silnych konfliktach), pracy za granica,
niepetnych rodzin. Obok krytycznych zdan pojawiaja si¢ jednak i pozytywne — w opinii
niektérych nauczycieli rosnie grupa swiadomych rodzicow, przekazujacych dzieciom
wartosci i wspotpracujgcych z nauczycielami. Sposrod wielu wypowiedzi wyrdzniajg sie
pozytywnie opinie respondentéw z czterech liceéw: dwodch katolickich (Krakow i tereny
wiejskie podkrakowskie) o bardzo dobrej opinii i dos¢ Scistej selekcji podczas rekrutacii,
jednego spotecznego krakowskiego, gdzie uczg sie przewaznie dzieci zdomow o dosé
duzym kapitale spoteczno-intelektualnym, oraz liceum z terenéw gorskich, gdzie jak pod-
kresla pedagog, u ucznidow czesto rodzina i wiara zajmuje pierwsze miejsce (szkofa jest
mieszanka réznych religii). W tych szkotach w opinii nauczycieli i pedagogéw rodzina
jest miejscem ksztattowania systemu wartosci mtodziezy. W innych szkotach zdania sg
rézne. Czesto wskazywana jest rola medidéw, zwtaszcza Internetu, ktéry staje sie $ro-
dowiskiem ksztattujgcym wartosci obok albo nawet w zastepstwie rodziny.

W wypowiedziach nauczycieli pojawia sie tez watek presji wywieranej przez ro-
dzicow wzgledem dzieci — w dwoch kontekstach: dziennika elektronicznego i aspi-
racji edukacyjnych. Dziennik elektroniczny przeksztatca relacje rodzice-nauczyciele
i rodzice-dzieci. Mozliwos$¢ bycia online i sledzenia w czasie rzeczywistym postepéw
i zachowania dziecka sprawia, ze nierzadko rodzic dowiaduje sie o problemie albo zlej
ocenie, zanim dziecko wrdci ze szkoty do domu. To odbiera dziecku szanse na samo-
dzielne opowiedzenie i wyjasnienie sytuacji, wywiera na niego presje ciggtej kontroli.
W drugim kontekscie presja rodzicdw wigze sie z aspiracjami edukacyjnymi. Nauczy-
ciele wskazujg na wymagania i oczekiwania rodzicéw odnosnie do dobrych wynikéw
w szkole. Widac to gtéwnie w liceach o wysokim poziomie. Trafia tam zwykle mtodziez
przyzwyczajona do wysokich ocen na wczesniejszym etapie edukacyjnym, ktéra w ze-
tknieciu z wymaganiami szkoty, oczekiwaniami rodzicow i wkasnymi ambicjami ulega
frustracji i zatamaniu.
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Zdrowie psychiczne dzieci i mtodziezy oraz zwigzek ze srodowiskiem
rodzinnym w opinii nauczycieli i pedagogow

Patrzac na obraz wspétczesnej rodziny, pojawia sie pytanie, jak nauczyciele i pedagodzy
szkolni oceniajg kondycje psychiczng dzieci i mfodziezy oraz czy i jaki widzg zwigzek
miedzy jej stanem a zmianami zachodzgcymi w srodowisku rodzinnym.

Respondenci wskazujg na coraz stabszg odpornos$é psychiczng dzieci i mtodziezy.
Wymieniajg kilka konkretnych probleméw i przedstawiajg swoje opinie na temat przyczyn.

Wspominajg o emocjonalnosci i nadwrazliwosci dzieci. Padajg okreslenia: ,rozchwia-
ni emocjonalnie”, ,szybko biorg cos$ do siebie”, ,nie umiejg panowac¢ nad emocjami” (pe-
dagog SP; nauczyciel SP). Czesto ich pierwsza reakcjg na uwage czy jakis problem jest
ptacz. Juz na tym etapie edukacyjnym wymieniane sg problemy z depresjami i fobiami,
a w liceach zwigksza sie jeszcze liczba takich opinii.

Nauczyciele i pedagodzy zwracajg uwage na stabe radzenie sobie przez dzieci z prob-
lemami. Wigza to z parasolem ochronnym, jaki roztaczajg nad nimi rodzice, wyreczajac je
we wszystkim, nie pozwalajgc zmierzy¢ sie z problemem. To uczy dzieci bezradnosci, a co
wiecej — wyzwala w nich strach przed podejmowaniem samodzielnych préb i ponosze-
niem porazek. Sytuacje pogitebia panujgca w swiecie medialna kultura sukcesu i ptyngce
z mediéw spotecznosciowych przekazy o wspaniatym zyciu i sukcesach innych oséb.

Porazki uruchamiajg u dzieci zamykanie sie w sobie, wewnetrzne intensywne prze-
zywanie, nerwice, depresje — ,Byle drobna porazka powoduje mysli samobdéjcze, sa-
mookaleczenia” (pedagog, LO). Czasem wyzwalajg sie reakcje obronne — usprawied-
liwianie siebie albo obarczanie wing innych. Krétko ujmuje to nauczyciel wychowania
fizycznego: ,Nie potrafig zaakceptowaé porazki. Ja widze na lekcjach w-f — nie potra-
fig pogodzi¢ sie z przegrang, zawsze starajg sie znalez¢ usprawiedliwienie, przerzuci¢
wine. Zawsze muszg wygrywaé” (nauczyciel, SP). Zdarza sie takze unikanie sytuacii,
ktore grozityby porazkg. Nauczyciele kojarzg to z czestymi nieobecnosciami w szkole,
takze z powodu nieprzygotowania do zajec. Problemy te sg przytaczane przez respon-
dentéw na obu etapach edukacyjnych.

Nauczyciele i pedagodzy zwracajg tez uwage na niskie poczucie wartosci wias-
nej mtodziezy. O ile w szkotach podstawowych ten problem nie jest sygnalizowany, to
w liceach bardzo czesto. Mtodzi ludzie majg niskg samooceng, nie widzg w sobie do-
brych cech, nie wierzg w swoje sity i mozliwosci. Respondenci dostrzegajg zrodto tego
problemu w domu rodzinnym — braku czasu i wsparcia dla dzieci, ale tez wyreczaniu
we wszystkim od najmtodszych lat i decydowaniu za nich, czemu towarzyszy podskorny
przekaz ,ja musze to za ciebie zrobi¢, bo ty sobie nie dasz rady” (psycholog, LO). Do-
chodzi do tego medialna presja (wzorzec urody, ktéremu trudno sprostac), budowanie
swojej samooceny na podstawie opinii w mediach spotecznosciowych (co niesie ryzyko
wpadniecia w putapke ,lajkow”) oraz nieumiejetnos¢ i niepewnos¢ w budowaniu relacji
z innymi (wszelkie niepowodzenia wplywajg na samoocene).

Wsréd respondentéw pojawia sie gorzka refleksja o samotnosci dzieci i mtodziezy.
Méwig o braku wsparcia w rodzinie, rozmowy, wskazujg, ze nawet akty samookaleczania
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sie sg wynikiem braku kontaktéw z rodzicami. Nauczyciele widzg u dzieci gtéd rozmo-
wy — ,mimo tego, ze nie chcg rozmawiaé, to one bardzo, bardzo chetnie rozmawiaja.
Chca, szukajg rozmowy, nie umiejg czasami, ale jej szukajg” (pedagog, SP). Pojawia sie
tez inny watek — trudnosci w zaufaniu sobie nawzajem, rzadszych przyjazni. Media spo-
tecznosciowe, mimo ze zapewniajg czestsze kontakty i pozwalajg uczestniczy¢ w zyciu
innych, to nie sg w stanie zastgpi¢ relacji z zywym cztowiekiem.

Podsumowanie wynikow badan

Podsumowujgc wypowiedzi nauczycieli i pedagogow, widac¢ wyraznie, ze pod wptywem
mediéw zmienia sie funkcjonowanie rodziny. Rodzice z Pokolenia Y, pierwszego poko-
lenia uksztattowanego przez media cyfrowe, z modelem ,helikopterowego” rodziciel-
stwa, roztaczajg nad dzieémi ochronny klosz, utrudniajgc samodzielnos¢, mierzenie sie
z problemami, podejmowanie decyzji. Chcac zapewni¢ im jak najlepszg przysztosc i wy-
ksztatcenie, stajg sie zrodtem presji dla swoich dzieci. W codziennym zabieganiu i braku
czasu rodzina coraz bardziej przypomina centrum logistyki i dowodzenia medialnego
niz miejsce spokoju, bezpieczenstwa i budowania relacji. Coraz trudniej przychodzi jej
ksztattowanie systemu wartosci u dzieci, chociaz nadal s rodziny, ktére petnig te funkcje.

Z opinii nauczycieli i pedagogow rysuje sie tez pesymistyczny obraz kondycji psy-
chicznej mtodego pokolenia. Emocjonalnosé, depresje, akty autoagresji, samobdjstwa,
uzaleznienia od mediéw cyfrowych — te problemy dotykajg dzieci i mtodziez coraz
czesciej.

Zdaniem nauczycieli istnieje zwigzek miedzy sytuacjg wspotczesnej rodziny i po-
dejsciem rodzicow do dzieci a ich zdrowiem psychicznym. Niewystarczajgce wspar-
cie w rodzinie, rozluzniajgce si¢ relacje, brak czasu dla siebie i wkraczajgce w te luke
media obnizajg ich odpornos¢ psychiczng. Nadopiekunczos¢ i chronienie dzieci przed
samodzielnoscig, podejmowaniem decyzji, rozwigzywaniem probleméw, a nawet po-
noszeniem porazek skutkuje obnizonym poczuciem wartosci wtasnej i wiary we wiasne
mozliwosci.

Podsumowujagc przeprowadzone badania, mozna stwierdzi¢, ze w opinii nauczycieli
i pedagogow media cyfrowe wywierajg wptyw na funkcjonowanie rodziny i posrednio na
zdrowie psychiczne dzieci i mfodziezy oraz ich poczucie wartosci wlasnej, co jest od-
powiedzig na postawiony problem badawczy. Trzeba jednak pamieta¢, ze wniosek ten
jest efektem badan jakosciowych. Dla potwierdzenia go i zbadania skali opisywanych
probleméw konieczne bytoby uzupetnienie badan o czesc¢ ilosciowa.

Niezaleznie jednak od tego dostrzegane przez nauczycieli i pedagogéw efekty od-
dziatywania mediéw na srodowisko rodzinne wymagajg niezwiocznego podjecia dzia-
tan. Wazna jest zmiana podej$cia rodzicow do wychowania dzieci oraz uswiadamianie
im problemoéw i ich zrédet. Trafnie ujgt to jeden z pedagogéw podczas realizowanych
wywiadow — ,Biegu, tempa i cyfryzacji nie zatrzymamy, ale nic nie zwalnia nas z od-
powiedzialno$ci za wychowywanie i ksztattowanie swoich dzieci — ani praca, ani brak
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czasu. My musimy umie¢ odnalez¢ sie z tej sytuacji. Nasz czas to inwestycja w przy-
sztos¢ dzieci i kapitat dla nich na zycie” (pedagog, SP). Potrzeba pracy z rodzicami jest
wiec waznym wnioskiem z badan.

Rysunek 2. Wspétczesna rodzina oczami nauczycieli i pedagogdéw szkolnych

partnerskie relacje  dzieci w centrum uwagi

problemy w ksztattowaniu wartosci silna pozycja mediow

DZIECK socjalizacja medialna ODZICE

dysfunkcje

emocjonalno§é depresje . brak czasu
. : pospiech $lepe zaufanie
niska samoocena autoagresja L
nadopiekunczosé

strach przed porazkami
uzaleznienia cyfrowe

delegowanie wychowania

anoreksja i bulimia

samotnos¢

Zrédto: opracowanie wiasne.

Zakonczenie

Celem artykutu byto pokazanie, jak z perspektywy nauczycieli i pedagogéw szkolnych
wyglada wspétczesna rodzina pod wptywem procesu mediatyzacji, oraz okreslenie,
czy i jaki widzg zwigzek miedzy jej funkcjonowaniem a problemami zdrowia psychicz-
nego dzieci i mtodziezy. Postawione pytanie badawcze dotyczyto dostrzegania wptywu
mediéw cyfrowych na rodzine i posrednio na zdrowie psychiczne dzieci i mtodziezy oraz
ich poczucie wartosci wlasne;j.

W sSwietle przytoczonej literatury, raportéw i danych statystycznych wida¢ efekty
wptywu mediéw cyfrowych na wspoétczesng rodzine. Dane pokazujg tez narastajgce
problemy zdrowia psychicznego dzieci i mtodziezy, zwlaszcza te bezposrednio zwig-
zane z zaburzeniami (depresjami, uzaleznieniami). Wyniki przeprowadzonych wsrod
nauczycieli i pedagogéw badan dajg z kolei obraz efektéw oddziatywania mediéow na
rodzine i obserwowanych w srodowisku szkolnym problemoéw z szeroko rozumianym
zdrowiem psychicznym uczniéw, zwtaszcza stabej odpornosci i poczucia niskiej wartosci
wiasnej, utrudniajgcych korzystanie z petni swojego potencjatu i radzenie sobie w zyciu.
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Obserwacje nauczycieli i pedagogéw pozwalajg na sformutowanie wniosku o zauwa-
zanym przez nich wptywie mediéw na funkcjonowanie rodziny i posrednio na zdrowie
psychiczne dzieci i mfodziezy oraz ich poczucie wartosci wtasnej.

Prowadzone badania miaty jednak charakter jako$ciowy, aby wigc wniosek mozna
byto uzna¢ za stuszny w petni, nalezatoby przeprowadzi¢ dalsze badania ilosciowe.
W dostepnych opracowaniach naukowych temat ten jest mato obecny, tym bardziej wiec
majac na uwadze wage problemu, warto podjg¢ ten temat badawczy, a wnioski z niniej-
szego artykutu wykorzysta¢ w planowaniu dalszych badan.

Niezaleznie jednak od nich, widac¢, ze Srodowisko rodzinne moze by¢ czynnikiem —
nie jedynym, ale waznym — wptywajgcym na pogarszanie sie zdrowia psychicznego
dzieci i mtodziezy. Podjecie dziatan naprawczych w tym zakresie jest konieczne i pilne.
To odpornos¢ psychiczna i uksztattowany system wartosci jest tym, co w permanentnie
zmieniajgcej sie rzeczywistosci pozwala zachowac rownowage, dokonywac swiadomych
wyboréw i zapewnia dobre zycie w sferze osobistej i zawodowej. Dlatego tak wazna jest
praca nad wzmocnieniem kondycji rodziny, a szczegdlnie zwiekszanie Swiadomosci ro-
dzicéw. Temat szeroko rozumianego wptywu mediéw na dzieci i mtodziez powinien sie
stac¢ tematem debat publicznych oraz kampanii spotecznych adresowanych do rodzicéw
i pracownikow edukacii.
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Medialne kreowanie klimatow rodzinnych

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Waga i znaczenie medialnych szans, wyzwan i zagrozen dla rodziny wydajg
sie wcigz mato uwzgledniane, nie tylko w samym przekazie medialnym, ale rowniez w Swiadomo-
$ci wspotczesnych rodzin. Celem naukowym niniejszego artykutu jest préba pokazania wybranych
aspektow wptywu medidw na rodzine z perspektywy wspotczesnego dyskursu etycznego.

PROBLEM I METODY BADAWCZE: Zasadniczym problemem badawczym artykutu jest analiza
konsekwencji oddziatywania mediéw na $rodowiska rodzinne. Problem badawczy zostat sformu-
fowany w tytule artykutu jako kreowanie przez media klimatéw rodzinnych. W naszych analizach
odwotujemy sie do literatury zrodtowej nauczania papiezy Jana Pawia Il i Franciszka na temat roli
mediéw wobec rodziny w kontekscie wspotczesnych procesow cywilizacyjnych. Analiza szans,
wyzwan i zagrozen dla rodziny w dobie cywilizacji medialnej jest oparta na literaturze przedmioto-
wej dotyczacej tego zagadnienia oraz na wlasnych obserwacjach uczestniczacych.

PROCES WYWODU: W niniejszych analizach staramy sie ukaza¢ wybrane aspekty rodzinnych
klimatéow kreowanych w zasadniczej mierze przez aktywng obecnos$¢ mediow w srodowiskach ro-
dzinnych. Podstawowg perspektywa analiz bedzie perspektywa personalistyczna, stanowigca sze-
roka platforme dialogu dla réznych orientacji i argumentacji etycznych.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEJ: Analizy naukowe zawarte w artykule pokazujg pola powinnosci
etycznych troski o rodzine w Swiecie wielorakich oddziatywan medialnych. Gtéwnymi wymiarami
tej troski sa: przestrzeganie zasad odpowiedzialnosci i szacunku dla godnosci cztowieka w two-
rzeniu tresci medialnych, wychowanie do odpowiedzialnego korzystania z mediéw, poszukiwanie
mechanizmdw obronnych dla rodziny wobec zagrozer medialnych.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Wszystkie zasady odpowiedzialnego tworzenia
tresci medialnych i korzystania z nich mozna sprowadzi¢ do jednej podstawowej zasady: potrzeba
sie oprze¢ na etyce mediodw, ktéra pozwala ksztattowac prawdziwe sumienie jako podstawowy regu-
lator ludzkich wyboréw i dziatan medialnych, zaréwno dziatan twércéw, nadawcéw, jak i odbiorcow.

— SLOWA KLUCZOWE: MEDIA, RODZINA, ETYKA MEDIOW, KLIMATY RODZINNE,
FRANCISZEK

Sugerowane cytowanie: Drozdz, M. (2020). Medialne kreowanie klimatéw ro-
dzinnych. Horyzonty Wychowania, 19(49), 63-77. DOI: 10.35765/hw.1846.
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ABSTRACT

Creation of Family Atmosphere by the Media

RESEARCH OBJECTIVE: The importance of media opportunities, challenges and threats to the
family still seem to be hardly considered, not only in the media message itself, but also in the minds
of contemporary families. The scientific goal of this article is to attempt to show selected aspects of
media influence on the family from the perspective of modern ethical discourse.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The main research problem of the article is
the analysis of the consequences of media effects on family environments. The research problem
was formulated in the title of the article as the creation of family atmosphere by the media. In our
analyzes, we refer to the source literature of the teaching of Popes John Paul Il and Francis on
the role of the media in relation to the family in the context of contemporary civilization processes.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: In these analyzes, we try to show selected aspects of
family atmosphere created mainly by the active presence of the media in family environments. The
basic perspective of the analysis will be the personalistic perspective, constituting a broad dialogue
platform for various orientations and ethical arguments.

RESEARCH RESULTS: The scientific analyzes contained in the article show the fields of ethical
obligations of caring for the family in the world of multiple media interactions. The main dimensions
of this concern are: adherence to the principles of responsibility and respect for human dignity in
creating media content, education for responsible media use, seeking defensive mechanisms for
the family in the face of media threats.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: All the principles of responsi-
ble media content creation and use can be reduced to one basic principle: We need to rely on the
ethics of the media, which allows us to shape a true conscience as the basic regulator of human
choices and media activities, both of the creators, broadcasters and recipients.

— KEYWORDS: MEDIA, FAMILY, MEDIA ETHICS, FAMILY ATMOSPHERE, FRANCIS

1. Potrzeba klimatu medialnej troski o rodzine

Rodzina staje dzi$, na poczatku trzeciego tysigclecia, w epoce medialnej i informacyj-
nej, wobec wielu wyzwan. Szczegdlnie w przestrzeni oddziatywania srodkéw masowe-
go przekazu jawig sie nhowe wyzwania, szanse i zagrozenia dla rodziny, dla jej wartosci,
godnosci i powotania. Wystarczy prosta obserwacja zycia, aby sie przekonac, ze nie ma
dzisiaj juz domostw, nie ma tez rodzin bez mediéw. To one warunkujg w sposob bardzo
powazny nie tylko wychowanie dzieci i mfodziezy, ale przede wszystkim caty klimat du-
chowy i kulture (nie tylko masowa) dzisiejszego cztowieka, rodzagc — obok zasadniczego
pozytywnego wptywu — wiele nowych zagrozen dla rodziny. Waga i znaczenie medialnych



Medialne kreowanie klimatéw rodzinnych

zagrozen dla rodziny sg wcigz mato uwzgledniane, nie tylko w samym przekazie medial-
nym, ale réwniez w Swiadomosci wspotczesnych rodzin. Dlatego wydaje sie, ze zagad-
nienie wptywu mediéw na dobro rodziny jest tematem aktualnym wspotczesnej dyskusiji
etycznej i tym bardziej moze i powinno sie sta¢ przedmiotem analiz naukowych. W ni-
niejszych analizach staramy sie dotkng¢ tego problemu, czynigc przedmiotem naszych
refleksji zagadnienie odpowiedzialnosci i sprawiedliwosci w mediach jako fundament
budowania etyki mediéw, stuzacej zaréwno odbiorcom, jak i nadawcom oraz twércom
medialnym (por. Drozdz, 2005, s. 511-550). Podstawowg perspektywg analiz bedzie per-
spektywa personalistyczna, stanowigca szerokg platforme dialogu dla réznych orientaciji
i argumentacji etycznych (por. Drozdz, 2006, s. 771-808).

Jan Pawet || w swoim ostatnim liScie apostolskim Szybki rozwdj (Jan Pawet |1, 2005)
wskazuje na podstawowy obowigzek Kosciota i wszystkich, ktérym powierzono troske
o rodzing, by wnosili nieustannie wkfad w lepsze rozumienie perspektyw i odpowiedzial-
nosci zwigzanych z aktualnym rozwojem spotfecznego przekazu.

Wiasnie dlatego, ze [media] wptywajg na sumienia jednostek, formujg ich mentalnosé
i okreslajg widzenie spraw, nalezy w zdecydowany i wyrazny sposob powtérzy¢, ze na-
rzedzia spotecznego przekazu nalezg do organicznej struktury praw i obowigzkéw, zarow-
no z punktu widzenia formacji i odpowiedzialnosci etycznej, jak i w odniesieniu do ustaw
i kompetencji instytucjonalnych. Wszyscy i kazdy odpowiedzialni sg za pozytywny rozwdj
mediow na stuzbie dobra wspolnego. Ze wzgledu na silne wigzy, jakie media majg z go-
spodarka, politykg i kulturg, konieczny jest taki system zarzadzania, ktory bytby w stanie
zagwarantowac centralne miejsce godnosci osoby, prymat rodziny, podstawowej komér-
ki spotecznej oraz poprawnych relacji miedzy réznymi podmiotami (Jan Pawet Il, 2005).

Troska o prymat rodziny powinna by¢ podstawowym zadaniem kazdej etyki medidw,
ktéra jest i powinna by¢ podstawowym narzedziem profesjonalnego dziennikarstwa. Ko-
rzystanie z tego narzedzia jest konieczne, szczegdlnie w sytuacji, kiedy

razem z wolnoscig wypowiedzi wszedt — przede wszystkim na antene radia i telewizji —
wulgarny jezyk ulicy. Nagminne jest tez uporczywe epatowanie przemocy, brutalnoscia,
mrocznoscig i obscenicznoscig oraz cynizm i hardos¢. Wielu odbiera to z niesmakiem, jako
psychiczne molestowanie i pogwalcenie ich wolnosci wyboru. Czas z tym skonczyé¢. W imie
odpowiedzialnosci za cztowieka, dziennikarze powinni opowiedzie¢ si¢ bardziej zdecydo-
wanie po stronie dobra i piekna. Trzeba, aby przeciwstawili si¢ epatowaniu ztem. Trzeba,
aby naprawde wewnetrznie wolni, prawi i kompetentni stuzyli sprawie godnosci ludzkiej
(Konferencja Episkopatu Polski, 2009, nr 162).

Drugim, jeszcze powazniejszym problemem do przemyslenia w $rodowisku dzienni-
karskim — na ktory zwraca uwage dokument Stuzy¢ prawdzie o matzenstwie i rodzinie —
jest wielokrotnie i na rézne sposoby manifestowana nieche¢ do tradycyjnej rodziny.

Jest ogromnie pilne i potrzebne, aby wszyscy twércy kultury masowej — majgc tez przed
oczyma ich wiasne, najgtebsze marzenia o mitosci i rodzinie, a przede wszystkim to, co
najswietsze w ludzkim zyciu i sercu — zechcieli sie spokojnie zastanowi¢, po co negowac,
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ze czlowiek jest powotany i zdolny do mitosci, do ofiary i do budowania prawdziwe;j i trwa-
tej jednosci matzenskiej miedzy kobietg i mezczyzng? Po co jako ideat ludzkiej wolno-
Sci przedstawia¢ karykature cztowieka, schlebiajac najnizszym jego instynktom? Po co
stwarza¢ wrazenie, ze wszelkie stabosci i nieprawosci, przez ktére mito$¢ ludzka bardzo
czesto doznaje sprofanowania, a ktére Pismo Swiete ukazuje od tysigcleci jako zupetnie
sprzeczne z powotaniem cztowieka do $wietosci, stanowig poszukiwang przez wielu war-
to$¢? W imie czego broni¢ i wzywac do tolerancji tego, co zte i niedopuszczalne w Swietle
powszechnie przyjetych i przezywanych wartosci, obrazajac wiekszos$¢ spoteczenstwa?
Dlaczego przylepia¢ nieuczciwe i ktamliwe etykietki, nazywajgc zacofanymi i fundamen-
talistami tych, ktorzy bronig zycia i godnosci ludzkiej? Czy czlowieczenstwo przestato juz
by¢ dla nas wszystkich ,wspdlnym mianownikiem” do dyskus;ji i zrozumienia? (Konferencja
Episkopatu Polski, 2009, nr 163).

Te pytania postawione przez dokument Konferencji Episkopatu Polski stanowig podsta-
we do refleks;ji etycznej nad jakoscig sumien ludzi zaangazowanych w medialng komu-
nikacje masowa. Stanowig one takze osnowe niniejszych analiz nad potrzebg medial-
nej troski o rodzine dla dobra catego spoteczenstwa z perspektywy moralnego klimatu
wprowadzanego do rodziny przez wspoétczesne media.

2. Klimat powszechnej medialnosci

Nasza kultura stata sie kulturg medialng. Dzi$ niemal wszystko jest medialne (por. Bura-
kowska, 1996; Burszta, 1999, s. 25-38). Potoczna praktyka jezykowa pokazuje, ze w zna-
czeniu szerszym mianem ,mediéw” nazywa sie optaty za utrzymanie domu, czyli optaty
za energie elektryczng, ogrzewanie, gaz wode i wywo6z $mieci. Nie ulega watpliwosci, ze
dotad niewiele sie pisze o wplywie tych ,czynnikéw” na zycie ludzi, zaréwno dorostych,
jak i dzieci oraz mtodziezy. Jezeli brakuje pieniedzy na podstawowe i godne utrzymanie
rodziny, to braki te wywotujg wiele smutnych i negatywnych postaw wobec zycia (por. Bo-
gucka, 2000, s. 20-25). Z kolei, jezeli zaspokojenie podstawowych potrzeb nie sprawia
w wielu rodzinach zadnych ktopotéw, to okazuje sie, ze bezkrytycznie wyrasta pokolenie
ludzi konsumistycznych (por. Drozdz, 1998, s. 24n; Brozi, 1992, s. 14n; Bulttiglione, 1995,
s. 95-103). Tak rozumiane ,media” — w sposdb niezbity warunkujg zycie dzisiejszego czto-
wieka albo w strone jego dobrego rozwoju, albo w strone degradacji moralno-osobowej
(por. Czerwinski, 1999, s. 110-116; Czarnik, 1996, s. 55-61; Goban-Klas, 2005, s. 10-114).

Ze $wiata mediow w znaczeniu szerszym wyréznia sie dzi$ przede wszystkim mass
media, czyli $rodki spotecznego przekazu i komunikowania sie ludzi (Jan Pawet II, 2002b,
s. 120-127; Benedykt XVI, 2007, s. 5-7). Juz w Oredziu na Swiatowy Dzien Srodkéw
Spotecznego Przekazu w 1980 r. Jan Pawet Il wyjasnia:

Niewatpliwie tez srodki spotecznego przekazu sg cennym zrédiem ubogacenia kulturalne-
go zaréwno jednostek, jak i catej rodziny. (...) W ten sposéb srodki spotecznego przekazu
moga przyczynic sie znacznie do zblizenia serc ludzkich w zyczliwosci, wzajemnym zro-
zumieniu i braterstwie. Przy ich pomocy wiez uczuciowa rodziny z catym rodzajem ludzkim
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stanie sie Scislejsza i glebsza. Dobrodziejstw tych nie mozna nie docenia¢ (Jan Pawet I,
2002a, s. 90-96).

Trzeba by¢ takze Swiadomym rozlicznych zagrozen ze strony medioéw, ktére mogg by¢
Zle wykorzystane przez cztowieka. Problemem bowiem nie sg nowe technologie przeka-
zu. One sg same w sobie dobrem i cziowiek powinien je wykorzystywaé. Zagrozeniem
dla osoby jest natomiast brak umiejetnosci wtasciwego odnoszenia sie do mediéw i po-
prawnego postugiwania sie nimi. Problemy jawig sie dopiero wtedy, gdy sposdb korzysta-
nia z nowoczesnych srodkdw przekazu jest niewtasciwy, a jest takim wtedy, gdy zagraza
samorealizacji osoby lub niszczy osobowe relacje miedzyludzkie. Mozna wymieni¢ kilka
podstawowych warunkéw odpowiedzialnego korzystania z mediéw. Pierwszym jest od-
rzucenie konsumpcyjnego podejscia do nich, a zwtaszcza do telewizji i komputera. Kon-
sumowanie mediow, pozbawione samokontroli, zawiera w sobie wyjgtkowy paradoks,
dotyczacy skutkéw oddziatywania. Pozornie bowiem cziowiek jest catkowicie pochtoniety
przez proces spotecznego komunikowania, a w rzeczywistosci oddala sie od faktycznego
zycia i traci zdolno$¢ do wchodzenia w relacje z realnymi osobami. Nastepnym warunkiem
odpowiedzialnego korzystania ze srodkéw przekazu jest umiejetno$¢ bezposredniego od-
noszenia sie do rzeczywistosci, z ktérej pozorem mamy do czynienia w przekazach me-
dialnych. Z tej tez racji jednym z waznych elementéw w procesie wychowania odbiorcow
jest ksztattowanie postawy zainteresowania realnym $wiatem. Celem tego wychowania
winna by¢ umiejetno$¢ przedktadania bezposrednich doswiadczen nad doswiadczenia-
mi medialnymi. Kolejnym aspektem wychowania do odbioru mediéw jest ksztattowanie
umiejetnosci aktywnego udziatu w procesie spotecznego komunikowania. Bierni odbiorcy
stymulujg media negatywnie, tzn. wspierajg je w przekazach typowo konsumpcyjnych,
powierzchownych i uproszczonych. W kompetentnym obchodzeniu sie z elektronicznymi
srodkami pomocne jest tez poznanie technik produkcji, przekazu, selekcji, a takze tech-
nik manipulaciji, propagandy i public relations (por. Lepa, 2001, s. 97-131).

Wszystkie te zasady czy rady mozna sprowadzi¢ do jednej gtdéwnej. Potrzeba sie
oprzeé¢ na etyce medidw, ktéra pozwala ksztattowac prawdziwe sumienie jako podsta-
wowy regulator ludzkich wyboréw i dziatan medialnych, zaréwno dziatan twoércéw, na-
dawcow, jak i odbiorcow.

3. Klimat troski o wartosci rodzinne

Istnienie wartosci jest pewne, tak jak pewne jest istnienie moje i drugiego cztowieka (ob-
jawione poprzez rzeczywisto$¢ roztropnosci, umiarkowania, sprawiedliwosci, mestwa
i mitosci — co potwierdza ten, kto kocha). Kiedy jednak zapytamy, czym jest warto$¢, po-
padamy w zakiopotanie (Strozewski, 1965, s. 399-407; por. Krgpiec, 1965, s. 1129-1146;
Crosby, 2004, s. 12-20; Pottawski, 2004, s. 41-51; Garello, 2002, s. 355-369). Termin
~wartos¢” rozpoczat swojg kariere w XVIII w., najpierw w ekonomii, potem dopiero w filo-
zofii i innych dziedzinach kultury. Pojecie wartosci jest wiec nowozytne i wywodzi sie
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z innej niz etyczna dziedziny, niemniej sama czynno$¢ wartosciowania oraz wypowia-
danie sgdéw oceniajgcych siega fundamentéw ludzkiej egzystenciji (Pitat, 2001, s. 251-
259). Jest to bowiem podstawowy sposdb zachowania sie cztowieka wobec $wiata.
W odréznieniu od zwierzat cztowiek odznacza sie wrazliwoscig aksjologiczng i dopiero
dzieki warto$ciom zycie jego nabiera sensu. Idea czlowieczenstwa zaktada takze, ze
cztowiek jest bytem stojgcym wobec wartosci i na realizacje tych warto$ci niejako ,ska-
zanym” — jesli tylko naprawde chce by¢ cziowiekiem (Pitat, 2001, s. 252). Dlatego tez
rodzina moze i powinna sie sta¢ pierwszym miejscem humanizacji pojedynczych osob
i catego spoteczenstwa. Nie ma i nie moze tez by¢ innej drogi promowania wartosci
ludzkich i chrzescijanskich, jak wtasnie w rodzinie i przez zdrowg moralnie oraz ducho-
wo rodzine. Chodzi wiec to, aby rodzina miata wyrazng swiadomos$c¢ swojej tozsamosci,
gdyz ona jest warunkiem stabilnosci spoteczenstw i catych narodéw.

Wobec zagrozen rodziny wspétczesnej, ze wzgledu na lansowang powszechnie
w mediach laicyzacje oraz demoralizacje spoteczenstwa, istnieje koniecznosé promo-
wania wartosci rodzinnych we wszystkich mediach. Problem polega na tym, ze znajgc
stan mediéw i ich kondycje strukturalno-programowa, mozna stwierdzi¢, iz promowanie
wartosci rodzinnych obecne jest tylko w niewielu mediach. Tymczasem kazdy cztowiek
i kazda spotecznos¢ potrzebujg wartosci, by trwac i rozwija¢ sie integralnie w ludzkich
wymiarach bycia i zycia. Warto$ci jednak nie sg dane cziowiekowi i spoteczenstwu na
zawsze. Te same wartosci mogg odgrywaé wazng role, nabiera¢ znaczenia, jak tez stab-
na¢ w $wiadomosci i dziataniach jednostek oraz spoteczenstw. Cztowiek sprzeniewie-
rzajacy sie wartosciom, ktore sg podstawg jego rozwoju, stabnie i ginie, a spoteczen-
stwo gubigce wartosci, na podstawie ktérych sie rozwineto, rozpada sie, traci znaczenie
i degeneruje sie, idgc w zapomnienie. Czlowiek i spoteczenstwo bez wartosci sg kruche,
ale same wartosci lekcewazone nawet przez cztowieka nie tracg swojego znaczenia.
Cztowiek wiec, uczestniczacy w przestrzeni medialnej, koniecznie potrzebuje wartosci
dla zycia godnego osoby ludzkiej, a wartosci potrzebujg cztowieka jako swego podmiotu
odkrywania i urzeczywistniania (por. Dyczewski, 2001, s. 311). Ludzie mediow uczest-
niczg w masowym komunikowaniu wartosci, majg podstawowy obowigzek troski o war-
tosci stuzgce integralnemu rozwojowi cztowieka i spotecznosci.

4. Klimat sprzeciwu wobec ,kultury wykluczenia”

Papiez Franciszek podejmuje statg troske Kosciota o rodzine w nowej sytuacji wyzwan
strukturalnego ubdstwa wielu rodzin wspétczesnego swiata. W adhortacji apostolskiej
Evangelii gaudium tak ukazuje niektére aspekty zycia wspotczesnej rodziny:

Rodzina przechodzi gteboki kryzys kulturowy, podobnie jak wszystkie wspolnoty oraz wiezi
spoteczne. W przypadku rodziny kruchos$¢ wiezi staje sie szczegdlnie powazna, poniewaz
chodzi o podstawowg komorke spoteczenstwa, o miejsce, gdzie cztowiek uczy sie wspotzy-
cia w réznorodnosci i przynalezno$ci do innych i gdzie rodzice przekazujg dzieciom wiare.
Istnieje sktonnosé, by widzie¢ matzenstwo jako czystg forme uczuciowej gratyfikacii, ktorag
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mozna ustanowic w jakikolwiek sposdb oraz zmieni¢ zaleznie od wrazliwosci kazdego. Jed-
nakze nieodzowny wktad maizenstwa w zycie spoteczne przekracza poziom uczuciowosci
i potrzeb dotyczacych pary. Jak nauczajg francuscy biskupi, nie rodzi sie ono ,z mitosnego
uczucia”, z definicji ulotnego, lecz z gtebi zobowigzania przyjetego przez matzonkoéw, ktérzy
zgadzaja sie, by wejs¢ w catkowitg wspolnote zycia (Franciszek, 2013).

Podobnie mocno wypowiada sie ojciec swiety, dajgc diagnoze mentalnosci antyro-
dzinnej w dzisiejszej kulturze, w przemdwieniu w Dniu Rodzin 26 pazdziernika 2013 r.
na zakonczenie Roku Wiary:

Zycie czesto jest trudne. Takze wiele razy tragiczne — uslyszeli$my o tym przed chwila.
Praca jest trudem; poszukiwanie pracy jest trudem. Znalezienie dzi$ pracy wymaga od nas
bardzo wielkiego trudu. Ale to, co w zyciu cigzy najbardziej, to nie to, ale brak mitosci. Ciezko
nam, kiedy nikt sie do nas nie usmiecha, kiedy nie jestesmy akceptowani. Cigzg pewne
milczenia, czasem nawet w rodzinie, migdzy mezem a zong, miedzy rodzicami a dzie¢mi,
miedzy bra¢mi. Bez mitosci trud staje sie jeszcze cigzszy, nie do zniesienia. Mysle o oso-
bach starszych, ktére sg same, o rodzinach przezywajgcych trudnosci, poniewaz nie do-
$wiadczajg pomocy i wsparcia dla tych oséb w domu, ktére potrzebujg specjalnego zain-
teresowania i troski (Rodziny, zyjcie radoscig wiary, 2013).

Ojciec swiety Franciszek mowi stanowcze ,nie” — jak to z mocg moralnego autory-
tetu okresla — dla ,ekonomii wykluczenia”:

podobnie jak przykazanie ,nie zabijaj” ustala jasne granice dla zabezpieczenia wartosci
ludzkiego zycia, dzisiaj musimy powiedzie¢ ,nie” dla ekonomii wykluczenia i nieréwnosci
spotecznej. Ta ekonomia zabija. Nie moze tak by¢, ze nie staje sie wiadomoscig dnia fakt,
iz z wyzigbniecia umiera starzec zmuszony zy¢ na ulicy, natomiast staje sie nig spadek na
giefdzie o dwa punkty. To jest wykluczenie. Nie mozna dtuzej tolerowac faktu, ze wyrzuca sie
zywnos¢, gdy ludzie cierpig gtod. To jest nieréwnos$é spoteczna. Dzisiaj wszystko opiera sie
na grze i rywalizacji, a prawo sprzyja silniejszym, wiec mozny pozera stabszego. W wyniku
tej sytuacji wielkie masy ludnosci sa wykluczone i marginalizowane: bez pracy, bez perspek-
tyw, bez drog wyjscia. Samego czlowieka uwaza sie za dobro konsumpcyjne, ktérego mozna
uzyé¢, a potem je wyrzuci¢. Dali$my poczatek kulturze ,odrzucenia”, ktéra wprost sie promuje.
Nie chodzi juz po prostu o zjawisko wyzysku i ucisku, ale o co$ nowego: przez wykluczenie
dotyka sie samego korzenia przynaleznosci do spoteczenstwa, w ktérym cztowiek zyje, jako
ze nie jest w nim na samym dole, na peryferiach, lub bez wiadzy, ale jest poza nim. Wyklucze-
ni nie sg ,wyzyskiwani”, ale sg odrzuceni, sg ,hiepotrzebnymi resztkami” (Franciszek, 2013).

5. Klimat troski o potrzeby materialne rodziny

Papiez Franciszek wielokrotnie powraca do oceny rzeczywistej sytuacji materialnej dzisiej-
szych rodzin. Jeszcze w Roku Wiary, w pazdzierniku 2013 r., ukazuje nastepujacy fenomen:

Rodziny — z tym zaufaniem do wiernosci Boga stawiajg czoto wszystkiemu, bez leku, odpo-
wiedzialnie. Chrzescijanscy matzonkowie nie sg naiwni, znajg problemy i niebezpieczenstwa
zycia. Ale nie bojg sie podjaé swojej odpowiedzialnosci przed Bogiem i spoteczenstwem.
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Nie uciekajac, nie izolujgc sie, nie rezygnujac z misji tworzenia rodziny i rodzenia dzieci. —
Alez Ojcze, dzisiaj to trudne... — Pewnie, Ze to trudne. Dlatego potrzebujemy faski sakra-
mentu! Sakramenty nie sg po to, zeby by¢ dekoracjg zycia. Jaki piekny $lub, jakie wspa-
niate wesele — to nie jest taska sakramentu. To pewna dekoracja. taska nie jest po to, zeby
przyozdabiaé zycie. Jest po to, zeby da¢ nam moc, zebySmy byli dzielni, zebySmy mogli
i8¢ naprzod! (Rodziny, zyjcie radoscig wiary, 2013).

Z jeszcze wiekszym zatroskaniem o pomysiny status materialny kazdej rodziny do-
pomina sie papiez Franciszek w Evangelii gaudium, kiedy wypowiada stanowcze ,nie”
dla ,ekonomii wykluczenia” (Franciszek, 2013) oraz ,nie” dla ,nowego batwochwalstwa
pienigdza” (Franciszek, 2013).

Ekonomia, jak wskazuje samo stowo, powinna by¢ sztukg dochodzenia do odpowiedniego
zarzgdzania wspdélnym domem, jakim jest caly Swiat. Kazda znaczaca dziatalno$é ekono-
miczna, podjeta w jakiej$ czesci planety, ma wptyw na cato$¢; dlatego zaden rzad nie moze
dziata¢ poza kregiem wspoélnej odpowiedzialnosci. Rzeczywiscie, coraz trudniejsze staje
sie znalezienie rozwigzan na poziomie lokalnym z powodu ogromnych sprzecznosci glo-
balnych, stad w polityce lokalnej przybywa coraz wigcej probleméw do rozwigzania. Jesli
rzeczywiscie chcemy osiggng¢ zdrowag ekonomie swiatowg, w obecnej fazie historycznej
potrzebny jest pewien bardziej skuteczny sposéb interakgiji, ktéry nie naruszajgc suweren-
nosci narodéw, zapewni dobrobyt ekonomiczny wszystkich krajow, a nie tylko nielicznych
(Franciszek, 2013).

Do tych zagadnien papiez pochodzi bardzo osobiscie. Mocno bowiem brzmig jego
stowa skierowane do miodych:

Wystuchatem waszych doswiadczen, opowiedzianych przez was historii. Widziatem tak
wiele dzieci, tak wielu dziadkéw... Odczutem bdl rodzin, ktore zyjg w sytuacji ubdstwa
i wojny. Stuchatem ludzi mtodych, ktérzy chca sie pobra¢, pomimo tysiecy trudnosci. Sta-
wiamy wiec sobie pytanie: jak dzisiaj w rodzinie mozna zy¢ radoscig wiary? Pytam sie was,
czy mozliwe jest zycie tg radoscia, czy tez nie? (Rodziny, zyjcie rado$cig wiary, 2013).

W kontekscie tak opisanych sytuacji ojciec swiety odpowiada na te i tym podobne
pytania bardzo egzystencjalnie i wrecz osobistym swiadectwem. Stychac to m.in. w styn-
nych stowach skierowanych do mtodziezy w Asyzu:

Nasi rodzice, dziadkowie i pradziadkowie, chociaz pobierali si¢ czgsto w trudniejszych wa-
runkach niz obecnie, niekiedy w czasie wojny lub tuz po niej bgdz jako imigranci, czerpali
site z tej pewnosci, ze Pan jest z nimi, ze Bog pobtogostawit rodzine swym sakramentem
oraz ze btogostawiona jest rowniez misja wydawania na swiat dzieci i wychowywania ich.
Dzieki temu mogli pokonywaé najciezsze proby, byta to prosta pewnosé, ale prawdziwa,
tworzaca kolumny wspierajgce ich mito$¢ (Zawsze ufajcie Bogu, 2013).

Analizujgc sytuacje wspétczesnych rodzin, ojciec swiety Franciszek przypomina ko-

niecznosc¢ rozwigzania dwdch waznych, rzutujgcych przede wszystkim na rodzine, prob-
lemoéw. Pierwszy — dotyczy tego, iz w uwarunkowaniach wolnego rynku
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nie zdajac sobie z tego sprawy, stajemy sie niezdolni do wspétczucia wobec krzyku bole-
$ci innych, nie ptaczemy juz wobec dramatu innych ani nie interesuje nas troska o nich,
tak jakby odpowiedzialno$¢ za to nas nie dotyczyta. Kultura dobrobytu nas znieczula i tra-
cimy spokdj, jesli rynek oferuje cos, czego jeszcze nie kupilismy, podczas gdy zrujnowane
zycie tych wszystkich ludzi z powodu braku szans wydaje nam sie zwyklym spektaklem,
ktéry nas wcale nie porusza (Franciszek, 2013).

| dlatego konieczne jest rozwigzanie drugiego zespotu probleméw.

Nie mozna zwleka¢ — méwi Franciszek — z niezbednym rozwigzaniem kwestii struktural-
nych przyczyn ubostwa, nie tylko ze wzgledu na wymogi pragmatyczne, aby uzyskac re-
zultaty i wprowadzi¢ tad w spoteczenstwie, ale zeby je uzdrowi¢ z choroby, ktéra czyni je
kruchym i niegodnym i ktéra prowadzi tylko do nowych kryzyséw. Plany pomocy, stawiajgce
czoto niektorym pilnym potrzebom, trzeba traktowac jedynie jako odpowiedzi prowizorycz-
ne. Dopoki nie rozwigze sie radykalnie problemoéw ludzi ubogich, rezygnujgc z absolutnej
autonomii rynkéw oraz spekulacji finansowych, atakujac strukturalne przyczyny nieréwno-
wagi, nie rozwigze sie problemoéw Swiata — i ostatecznie zadnego problemu. Nieréwnowa-
ga stanowi korzen choréb spotecznych (Franciszek, 2013).

Najbardziej negatywnie i destrukcyjnie odbija sie to przede wszystkim na zyciu rodzin.

6. Klimat ,wolnosci przeciw naturze ludzkiej”

Swiat mediosfery jest $wiatem stworzonym przez cztowieka. Powinien byé zatem z gruntu
~Swiatem ludzkim”. Tymczasem zycie uczy, ze tak nie jest. Dzi$ jesteSmy Swiadkami
dosy¢ ztozone;j serii zjawisk, w ktérych media — w imie niczym nieograniczonej wolno-
$ci cztowieka — stajg ,przeciw naturze ludzkiej” (zob. Szostek, 1990; Buttiglione, 1991a;
Buttiglione, 1991b; Laun, 1991). Wszystko to bardzo silnie rzutuje na zycie rodzinne.
W zwigzku z tym trzeba postawi¢ pytanie: w czym lezy sedno tych prowokac;ji? Ot6z
pytanie: ,Osoba ludzka: wolno$¢ przeciwko naturze?” jest oczywiscie skrétem. Raczej
trzeba by powiedzie¢: ,Osoba ludzka: wolnos$¢ ludzka przeciwko ludzkiej naturze czy
wolnos$¢ ludzka w stuzbie ludzkiej natury?”. Pytanie to wskazuje na dychotomiczng al-
ternatywe. Wedle takiego ujecia dwu czionéw alternatywy — chodzi o ewentualng pra-
womocnos$¢ takiej definicji osoby ludzkiej, zgodnie z ktérg jedyng cechg, ktéra konsty-
tuuje ludzka osobe w jej istocie, jest sama tylko wolnos$¢ (zob. Styczen, 1991, s. 15-24).

Osoba ludzka bytaby woéwczas po prostu czystg samozaleznoscig. Owa samozaleznos$é
stanowitaby o samej naturze osoby, przeciwstawiajgc jg tym samym niejako ‘z natury’
wszelkiej innej naturze czlowieka jako czemus, co wobec osoby jako osoby jest zewnetrz-
ne, heterogeniczne, poniekad obce. Zgodnie z tym ujeciem — czestym w dzisiejszych teo-
riach medidéw — cztowiek odkrywajgc samego siebie w akcie swego samopoznania — jawi
sie samemu sobie jako wolno$¢ odniesiona — w imie swej tozsamosci — wytgcznie i wprost
tylko do samej wolnosci. Co wiecej — wolnos$¢ tak rozumiana nie zwigzana niczym innym —
w imie prawdy o sobie — poza samg wolnoscig (Styczen, 1991, s. 16).
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W zwigzku z tym media ,czujg sie” upowaznione do robienia réznych préb i wszelkich
manipulacji. Nie czujg sie zobowigzane do respektowania uniwersalnych powinno$ci
moralnych. Nie czujg sie w wiekszosci — zobowigzane do respektowania zwtaszcza
prawidtowosci rzgdzacych cielesng strong ludzkiej rzeczywistosci. W praktyce oznacza
to redukcje cztowieka jako osoby do jego naturalnych sktonnosci przyjemnosciowych
i — odpowiednio — zanizenie norm moralnych, czyli etyki, do praw biologii (jest to ztu-
dzenie naturalistyczne, biologizacja etyki). Natura cztowieka jest bowiem — w tej wizji
osoby ludzkiej — zawsze ,zewnetrzna” w stosunku do ,natury” osoby jako osoby (Sty-
czen, 1991, s. 17). Tak rozumiany cztowiek jawi si¢ w mediach jako wybitnie ,ograni-
czony”. Jest ,streszczony” tylko do wolno$ci-samowoli, w oderwaniu od prawdy i od
pozostatych ,uniwersaliow” (por. Seifert, 1991, s. 38-48; Melina, 1991, s. 94-112; Ko-
walczyk, 1984, s. 279-292; Dec, 1984, s. 293-298; Bukowski, 1984, s. 239-256; Majka,
1983, s. 33-49; Krupa, 1983, s. 51-72; Bartnik, 1983, s. 83-101; Dec, 1983, s. 153-172;
Czarny, 1983, s.173-199).

W takiej sytuacji media praktycznie sprowadzajg ludzi do zycia w przeswiadczeniu,
ze nie istnieja jakiekolwiek inne normy postepowania poza ludzkg samozalezno$cig, co
wigcej — media przywtaszczajg sobie prawo do wspoétkonstytuowania ludzkiej tozsamosci
i tym samym nie chronig ludzi — poprzez rozmaite manipulacje medialne — przed grozbg
poddania ich w niewole ,obcych prawd”, dokonujgc nieznanej wczesniej alienaciji. Dla-
tego istnieje dzi$ koniecznos¢ demaskowania pseudoabsolutéw moralno-medialnych
w imie wyzwolenia osoby zgodnie z petng prawdg o cztowieku. Wizja osoby ludzkiej
jako czystej samozaleznosci ktéci sie najwyrazniej z danymi doswiadczenia zyciowego.
Tymczasem wiele medidéw uczestniczy z duzym zaangazowaniem w ideologii ,cywilizacji
Smierci”, opierajgcej sie na fatszywej wizji cztowieka, ktérg moze sfalsyfikowaé nawet
zwyczajny ,zdrowy rozsgdek”.

Gdy co raz przeciggaja przez $rodki spotecznego przekazu dyskusje o zyciu, nalezy pa-
mietac, ze minione czasy skompromitowaty dziennikarstwo pozostajgce na ustugach ja-
kiejkolwiek ideologii. Swiadomos¢ olbrzymich mozliwosci ksztattowania ludzkiego sposobu
myslenia i wartosciowania, nie idzie w parze z odpowiedzialnoscig za stowo, z sumien-
nym studium zagadnien i z troskg o ustawiczny rozwdj dojrzato$ci wewnetrznej. Stwarza-
nie wrazenia, ze sie jest doskonale poinformowanym, zbyt czesto skrywa rzeczywistg po-
wierzchownos$¢ wiedzy i informacji. Mamy nadzieje, ze dziennikarze, ktorzy tak wysoko
cenig sobie wolno$¢ stowa, rowniez w stosunku do maizenstwa i rodziny zechca z tej
wolnosci we whasciwy sposob skorzysta¢. Mamy nadzieje, ze zapragng wreszcie szukaé
prawdy i stuzy¢ prawdzie o cziowieku z calg wewnetrzng wolnoscig (Konferencja Episko-
patu Polski, 2009, nr 163).

7. Klimat sensu i bezsensu
Moéwi sie od dawna, ze ,media produkujg ludzkie sensy”. Trzeba tez powiedzie¢, ze

w jakim$é nadmiarze ,produkujg bezsensy” zycia. Jest to klimat produkcyjny bardzo
mocno rzutujgcy na wspotczesne zycie rodzinne (por. Popielisk, 1987, s. 23n; Popielisk,
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1996, s. 86n). Media, jesli maja spetni¢ swe zadania — i to nie tylko wobec zdrowia du-
chowego i fizycznego rodziny, muszg by¢ zawsze ,po stronie sensu” (por. Po stronie
sensu, 1995, s. 51-65). Takie opowiedzenie sie wyklucza wszelkie manipulacje medial-
ne. Kazdy racjonalnie mys$lacy cztowiek wie, ze to fundamentalnie rodzina jest ,zréd-
tem” ksztattowania sensu zycia. Sens zycia ludzkiego jest najscislej zwigzany z ksztat-
towaniem swiadomosci i postaw wiary zbawczej (Jan Pawet I, 1981, nr 17; Benedykt
XVI, 20086, s. 8)'. Patrzgc na wspétczesng kulture medialng, studiujgc dokumenty Ma-
gisterium Kosciota poswigcone mediom, mozna zauwazy¢, ze gtéwny akcent ktadzie
sie na pytanie nie tyle, czy zycie ma sens, ile jaki ma sens i jaki ksztatt i tres¢ powinny
zawiera¢ przekazy medialne, by spetni¢ gtebokie aspiracje cziowieka do osiggniecia
petni cztowieczenstwa. Kultura wizualna bowiem, pozostajgca obecnie pod silnym wpty-
wem wspotczesnych ateizujgcych i postmodernistycznych humanizméw i wywodzgcych
sie z nich etyk, prezentuje w tym przedmiocie bardzo zréznicowane stanowiska. Jest
duzo programéw dobrych i wartosciowych (tego nikt nie moze zakwestionowac), ale tez
ogromnie duzo jest w niej propagowania zwyczajnego konsumizmu, a nawet prymityw-
nego hedonizmu, rodzgcego bezsens.

Trzeba powiedzie¢, ze tylko nieliczne media troszczg sie o ksztattowanie sensu zycia
zgodnego w Ewangelig. Postawa chrzescijanina jest postawg czynna, jest postawg nie-
ustannej przemiany, metanoi, przekraczania i $mierci ,starego cztowieka”, by zyt w nim
Chrystus. Te powinnos¢ nieustannego nawracania sie wyrazit plastycznie Karl Rahner,
mowigc: ,,Chrzescijaninem jest sie po to, by nim sie naprawde sta¢” (por. tukaszyk,
1971, s. 143-167).

Cztowiek staje sie cztowiekiem wiary przede wszystkim w rodzinie, ,domowym Kos-
ciele”. Kiedy méwimy od rodzinie jako o ,zrédle” ksztattowania sensu, to tym samym
moéwimy o niej jako o ,zrédle” postaw wiary. Pojecie postawy rodzi sie w odniesieniu
cztowieka — podmiotu do innej rzeczywistosci, ktérg moze byc¢ takze Swiat osob. Stad
postawa ma swe wymiary intelektualne, emocjonalne i behawioralne. Rozumiejgc przez
postawe ludzka ,wzglednie state ustosunkowanie, ktére wyraza sie w gotowosci pod-
miotu do pozytywnych lub negatywnych reakcji intelektualno-orientacyjnych, emocjo-
nalno-motywacyjnych, oraz behawioralnych wobec jej przedmiotu”, mozemy uzna¢, ze
postawa chrzescijanska jest tym wypadkiem postawy ludzkiej, ktéra swg geneze za-
wdziecza swiatu chrzescijanskiemu i rodzi sie na gruncie chrzescijanskiej Swiadomosci
i chrzescijanskich wartosci (Prezyna, 1981, s. 20).

Pozostajgc w tej perspektywie, widac¢, ze rodzina jest zywym organizmem, w ktérym
nastepuje wzajemna wymiana daréw. Poniewaz to z wiary wynika wychowanie, w ktérym
podstawg sag wartosci, nazywane chrzescijanskimi, dlatego tez rodzina stanowi pierwszy
i najwazniejszy fundament przekazywania i uczestnictwa w ,sensie”. Wynika to takze

' Do tej prawdy nawigzuje Benedykt XVI uczestniczacy w V Swiatowym Spotkaniu Rodzin w Wa-
lencji w dniach 8 i 9 lipca 2006 r. Do zgromadzonych na spotkaniu rodzin wygtosit on dwie homilie —
jedng 8 lipca podczas czuwania modlitewnego, ktére odbyto sie w Miasteczku Sztuki i Nauki, druga
9 lipca podczas mszy odprawionej na zakonczenie spotkania, takze w Miasteczku Sztuki i Nauki.
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z catego wychowania chrzescijanskiego. Caty proces ewangelizacyjny nie jest niczym
innym jak ,usensowieniem” ludzkiego zycia i szansg dla wychodzenia z wszelakiego
rodzaju bezsensow zyciowych. Bez Ewangelii — zycie ludzkie nie ma sensu. Ewan-
gelizacja jest czym$ nieodtgcznym od moralnosci indywidualnej i spotecznej. | w ten
sposoéb wpisuje sie w mediosfere. Badania empiryczne ukazujg, ze ludzie dzis odczu-
wajg ,swoisty gtéd ducha”, konfrontowany z preferowanym medialnie sytuacjonizmem
etycznym. Zanik swiadomosci osobistej zta i odpowiedzialnosci moralnej za popetnio-
ne czyny u wspotczesnego cztowieka staje sie coraz bardziej widoczny, przybierajac
niepokojgce rozmiary szerzacej sie powszechnie degradacji i obojetnosci dla wszyst-
kiego, co okresla istotne aspekty zycia spotecznego (por. Jan Pawet I, 1993, nr 34;
Kupczak, 1999, s. 99; Jan Pawet Il, 1998, nr 14; Borne, 1968; Cofty, 1968; de Lubac,
1969; Echarren, 1970, s. 159-168). Coraz czesciej obserwuje sie przypadki jawnego
lekcewazenia podstawowych zasad moralnosci, stojgcych na przeszkodzie — zdaniem
wielu — do osiggniecia szczescia i prawdziwej wolnosci. Zdrada prawdy umieszczona
jest jakby programowo w tzw. sytuacjonizmie etycznym. W tym klimacie ,sytuacyjnym”,
rozpowszechnianym codziennie przez liczne media, rozstrzygajacg i ostateczng norma
dziatania nie jest wlasciwy porzadek obiektywny, wyznaczony prawem moralnym i po-
znany w sposob pewny na podstawie tego prawa, ale ,sytuacyjne” i czesto przypadko-
we osgdy kazdego indywidualnego cztowieka. Takie podejscie prowadzi w rezultacie do
zakwestionowania wigzgcych norm moralnych (Gdralczyk, 2000, s. 100). To powoduje
ostabienie ludzkich sumien i tym samym degradacje zycia rodzinnego.

8. Zakonczenie

W zakonczeniu trzeba powiedzie¢, ze media sa takie, jacy sg ludzie. A ludzie sg tacy,
jaki jest rzeczywisty stan ich sumien — dobry albo zly. Z powyzszych analiz wynikaja
przede wszystkim trzy wnioski.

Pierwszy — dotyczy wtasciwego rozumienia wolnosci ludzkiej. Wolnos¢ bywa pojmo-
wana najczesciej jako wyzwolenie. Pierwotne rozumienie wolno$ci posiadali juz staro-
zytni Grecy, skoro okreslali jg mianem eleutheria, czyli uwolnienie od wiezéw. Tak jakby
poczatkowym doswiadczeniem cztowieka byta niewola, jakies kajdany, z ktorych cztowiek
wskutek takich czy innych przyczyn sie wyzwolit. Temu wyzwoleniu towarzyszy prze-
konanie, ze odtad cztowiek ma mozliwos¢ wyzwolenia sie spod wszelkich uzaleznien.
Dotyczy to takze w naszym wypadku wyzwolenia od niesprawiedliwych i zniewalajgcych
uzaleznien ztych mediow. Wolnos¢ nie jest czyms pierwszym i absolutnym, gdyz zawsze
posiada podstawowe odniesienie do prawdy, ktéra decyduje o tym, czy dana wolnosé
jest wolnoscig prawdziwa, czy tez jedynie pozorng (por. Jedraszewski, 1992, s. 8-14).

Drugi wniosek etyczny dotyczy tego, ze nie wolno handlowac¢ ludzkimi przekonania-
mi. Zasada ta obejmuje rowniez wszystkie media. Media stosujg dosy¢ powszechnie
mechanizm zniewalania cztowieka przez iluzje i ktamstwo. Towarzyszy to cztowiekowi
od samych poczatkéw jego dziejéw. Dzi$ polega on na tym, ze cziowiekowi obiecuje sie
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jeszcze wiekszg wolnos¢ niz ta, jakg dotychczas sie cieszyt, ale ta obietnica jest iluzjg
i klamstwem. Nie prowadzi bowiem do wolnosci, lecz do zniewolenia. ,Cztowiek jednak
nie jest émg. Moze odrzuci¢ zdradliwg obietnice. Wystarczy, ze konsekwentnie bedzie
sie trzymat autentycznego porzadku wartosci. Ze nad ktamstwem, ktére kryje sie za tg
obietnicg; zatryumfuje prawda, ktéra tkwi w autentycznej wartosci” (por. Jedraszewski,
1992, s. 11-12). Jezeli mowi sie, ze ,media ktamig”, to tym samym méwimy, ze tylko
obiecujg co$, czego w rzeczywistosci nie ma. Nie tylko obiecujg (wiekszg) wolnos¢,
ale niosg zniewolenie. Niekiedy staje sie ono jeszcze bardziej bezczelne. Naktania do
swiadomego oddania wolnosci w zamian za mniej lub bardziej wymierne dobra. Jego
skutecznos¢ polega na tym, ze ukazuje wolnos¢ nie jako warto$¢ najwyzszg, ale, prze-
ciwnie, jako duzo mniej wartg od innych, jako co$, czego nalezy sie wyrzec dla czego$
innego, bardziej cennego (por. Jedraszewski, 1992, s. 12).

| wniosek trzeci — wskazuje on na to, ze media, jak kazde ludzkie dzieto — dobre albo
zte — mogg stuzy¢ albo doskonaleniu sie osoby i rodziny, albo upodleniu wynikajgcemu
z wiasnowolnego zniewolenia. Upada wtedy dusza cztowieka. Stawka jest wiec olbrzy-
mia: wtasne cziowieczenstwo. Dlatego wieloraka troska o jakos¢ etyczng mediow jest
rownoczesnie troskg o dobro rodziny w swiecie mediow.
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Edukacja rodzicielska oparta na programach sniadaniowych

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest dokonanie analizy idei i tresci przekazéw pedagogizacyj-
nych obecnych w telewizji $niadaniowej, za kryterium przyjmujac ich uzytecznos¢ jako zrédta edu-
kaciji rodzicielskiej.

PROBLEM | METODY BADAWCZE: Problem badawczy wyraza sie w pytaniu: jaka jest specy-
fika i jako$¢ edukacji opartej na programach $niadaniowych? Prowadzone rozwazania oparte sa
gtéwnie na wynikach wtasnych badan, w ktérych zastosowano metode instrumentalnego studium
indywidualnych przypadkoéw i technike analizy tresci. Dla zarysowania kontekstu analizowanych
zagadnien i potwierdzania formutowanych wnioskéw wykorzystano literature.

PROCES WYWODU: Charakterystyka edukacji rodzicielskiej konstruowana byta poprzez podje-
cie nastepujgcych zagadnien: przestanki sytuujgce sie u podstaw uczestnictwa w procesie eduka-
cyjnym, osoby petnigce w nich role ekspertéw i rodzaje promowanych przez nich rodzajéw wiedzy,
okolicznosci przebiegu nauczania i uczenia sie oraz zagadnienia podejmowane w nich.

WYNIKIANALIZY NAUKOWEJ: Pomimo holistycznosci zagadnien o tematyce rodzicielskiej po-
dejmowanych w programach $niadaniowych ich edukacyjna jakos¢ i uzytecznosé, gtéwnie z powodu
réznych rodzajéw wiedzy (naukowa, specjalistyczna, potoczna) znajdujgcych w nich odzwiercied-
lenie, cechuja sie niejednolitoscig i rozpatrywane muszg by¢ indywidualnie dla kazdego z nich.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Edukacja rodzicielska oparta na programach
$niadaniowych ma ograniczony zakres i wymaga suplementacji, ktérej istotnym zatozeniem jest
uwzglednianie obok dziatan stricte pedagogizacyjnych réwniez tych ukierunkowanych na przygo-
towywanie rodzicéw do funkcjonowania w spoteczenstwie uczacym sie.

— SLOWA KLUCZOWE: EDUKACJA RODZICIELSKA, PEDAGOGIZACJA
RODZICOW, PROGRAMY S$NIADANIOWE, PRZEKAZY
O TEMATYCE RODZICIELSKIEJ OBECNE W PROGRAMACH
SNIADANIOWYCH, TELEWIZJA SNIADANIOWA

Sugerowane cytowanie: Zawadzka, E. (2020). Edukacja rodzicielska oparta na 79
programach $niadaniowych. Horyzonty Wychowania, 19(49), 79-88. DOI: 10.35765/
hw.1779.
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ABSTRACT

Parenting Education Based on Breakfast Television Programs

RESEARCH OBJECTIVE: The aim of the paper is to analyze idea and content of parenthood-
related massages present in the breakfast programs in terms of their usability as a source of par-
enting education

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The research problem is expressed in the ques-
tion concerning the specificity and quality of the education based on breakfast programs. The pre-
sented considerations are based mainly on the results of the author’s own research, which utilized the
method of instrumental study of individual cases and the content analysis technique. The literature
was used to outline the context of the analysed issues and to confirm the formulated conclusions.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The characterization of parenting education was de-
veloped by addressing the following issues: the rationale for participation in the educational pro-
cess, the persons acting as experts in that process and the types knowledge they promote, the
circumstances of the teaching and learning process, as well as the issues that are addressed in it.

RESEARCH RESULTS: Despite the holistic nature of parenthood-related issues discussed in
the breakfast programs, their educational quality and usability are heterogeneous in character and
must be considered individually for each of them, mainly due to the different types of knowledge
(scientific, specialist, popular) which they reflect.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: Parenting education based
on breakfast programs is limited in scope and requires supplementation, the essential objective of
which is to include, in addition to the measures aimed strictly at pedagogization, also those aimed
at preparing parents for functioning in the learning society.

— KEYWORDS: PARENTING EDUCATION, PARENTS PEDAGOGIZATION, BREAKFAST
TELEVISION PROGRAMS, PARENTHOOD-RELATED MESSAGES
DISCUSSED IN THE BREAKFAST PROGRAMS, BREAKFAST
TELEVISION

Wstep

Niezaleznie od opisywanych w literaturze przedmiotu przeksztatceh w zakresie dzietnosci
spoteczenstwa (por. np. Btasiak, 2019; Kwak, 2005; Warzywoda-Kruszynska i Krzysz-
kowski, 2004) dla wielu os6b dorostych petnienie roli matki/ojca jest naturalnym elemen-
tem ich funkcjonowania, dziatalnoscig nadajgca sens ich egzystenc;ji, czynnikiem wpty-
wajgcym na jakos¢ zycia, a takze sposobem na spetnianie oczekiwan formutowanych
wobec kobiet i mezczyzn (por. np. Bakiera, 2013; Hoghughi, 2004). Rola rodzicielska,
szczegolnie wspotczesnie, nie cechuje sie homogenicznoscig, co uwarunkowane jest
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zaréwno przypisaniem jej wielu zréznicowanych ideowo zadan, jak i istnieniem licznych
spotecznie akceptowalnych wzorcow jej realizacji (por. np. Bakiera, 2018; Btasiak, 2019;
Dzwonkowska-Godula, 2015; Sikorska, 2009a; 2009b). Jest to jedna z podstawowych
przestanek uzasadniajgcych teze, ze edukacja rodzicow jest niezbedna i jawi sie jako
wazne wyzwanie wspoétczesnosci (por. np. Skreczko, 2015; Sniegulska, 2016).

Funkcjonujgc w totalnie upedagogicznionym spoteczenstwie, ktérego podstawowg
wiasciwoscig jest postrzeganie kazdej dziedziny ludzkiego zycia i efektywnego funkcjono-
wania w niej w perspektywie kompetencji, ktore jednostka powinna posiadac, wytrenowac
lub permanentnie aktualizowac (por. Bernstein, 2010), rodzice czujg sie zobowigzani do
podejmowania dziatan ukierunkowanych na nabywanie kompetencji optymalizujgcych
realizacje petnionej roli i korzystanie w tym procesie z réznych zrédet — réwniez, a wias-
ciwie zwlaszcza tych znajdujgcych sie poza systemem formalnej edukac;ji, np. mediow,
ktére ze wzgledu na swojg wszechobecnos¢ (por. Goban-Klas, 2009) oferujg niemal
nieograniczony dostep do wielu zréznicowanych informacji. Jednym z rodzajow audy-
cji obecnych w nich sg programy $niadaniowe; rodzice pozostajgcy na urlopach rodzi-
cielskich lub przygotowujacy siebie i swoje dzieci do wyjscia z domu i rozpoczecia dnia
w pracy i przedszkolu/szkole stanowig ich grupe odbiorcéw (por. Forma, 2014). Sg one,
jak zauwaza O. Dgbrowska-Cendrowska (2011), definiowane przez wskazanie trzech
ich gtéwnych cech odnoszgcych sie kolejno do: pory emisji (ranek i wczesne popotu-
dnie), obecnosci w nich informacji dotyczgcych réznych dziedzin i sfer zycia cztowieka
oraz ich gtéwnie rozrywkowej funkcji. Niezaleznie jednak od ich ludyczno-rekreacyjnej
funkgciji, dzieki dostepnosci i mnogosci pojawiajgcych sie w nich informacji majgcych cha-
rakter porad (por. Dgbrowska-Cendrowska, 2013), wydaje sie, ze przynajmniej czesé
rodzicow postrzega je jako wazne zrédio informacji. Podejmowanie rozwazan nad ich
edukacyjnym potencjatem jest zatem istotne zaréwno z punktu widzenia teoretycznych
rozwazan prowadzonych na gruncie nauk spotecznych' i dotyczacych wspotczesnych
kontekstow catozyciowego uczenia sig, jak i praktycznego wspierania rodziny w reali-
zacji przypisanych jej funkcji. Celem artykutu jest zatem dokonanie analizy idei i tresci
przekazéw pedagogizacyjnych obecnych w telewizji $niadaniowej, za kryterium przyj-
mujac ich uzytecznos¢ jako zrédia edukacji rodzicielskiej.

Metoda i techniki badawcze
Rozwigzanie postawionego problemu badawczego wymagato konceptualizacji i realizaciji

badan empirycznych. Byly one prowadzone metodg instrumentalnego studium indywidu-
alnych przypadkéw, ktérej uzycie, zdaniem R. Stake’a (2010), zasadne jest wtedy, gdy

' Kwerenda polskiej literatury przedmiotu pozwala na sformutowanie wniosku, ze pomimo obec-
nosci pozycji podejmujgcych tematyke programéw $niadaniowych (por. np. Dgbrowska-Cendrow-
ska, 2013; 2014; Jankowska-Bulla, 2014; Sanakiewicz, 2013) ich pedagogiczne znaczenie ujmo-
wane w kontekscie edukacji rodzicielskiej jest w nich kwestig zupetnie pomijang lub sygnalizowang
w momencie omawiania pojawiajgcych sie w nich materiatéow o charakterze psychologicznym.
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whnioski z analizy konkretnego przypadku/6w majg stuzy¢ pogtebieniu wiedzy na temat
szerzej rozumianego zjawiska lub sformutowaniu konstatacji o wyzszym stopniu ogol-
nosci. W ramach tej metody zastosowano analize tresci (por. Rapley, 2010).

Z uwagi na fakt, ze w polskiej telewizji obecne sg dwa programy $niadaniowe — Dzien
Dobry TVN oraz Pytanie na Sniadanie, przedmiotem analizy uczyniono obecne w nich
przekazy dotyczace tematyki zwigzanej z szeroko ujmowanym rodzicielstwem i wycho-
wywaniem dzieci. Dobér proby badawczej postanowiono ograniczy¢ do tych, ktére pre-
zentowane byly w ww. audycjach od lipca do pazdziernika 2019 r.2 Uznano bowiem,
ze okres czterech miesiecy, w ktéorym zawierajg sie zarébwno miesigce wakacyjne, jak
i ,zwykte”, stwarza wtasciwg ptaszczyzne dla pozyskania danych, ktére uzna¢ mozna za
kompleksowe. tgcznie do préby wigczono 64 programy Sniadaniowe, z czego 30 byty
to programy emitowane od poniedziatku do pigtku?, a 34 weekendowe*. Z programoéw
tych, dgzac do maksymalnego tematycznego zréznicowania i teoretycznego nasycenia
proby, wybrano 60 pojedynczych rozméw (po 30 bedacych reprezentantami kazdego
z programoéw) dotyczacych ww. tematyki, ktére poddano pogtebionej analizie, co moz-
liwe byto poprzez powtdrne ich obejrzenie na stronach internetowych programow.

Operacjonalizujgc postawione pytanie badawcze, stworzono narzedzie badawcze,
ktére zawierato katalog zagadnien konkretyzujgcych i ukierunkowujacych zakres pro-
wadzonych analiz.

Konstruujgc wywdd, postuzono sie rowniez literaturg przedmiotu, w ktérej poszuki-
wano zagadnien stwarzajgcych kontekst dla analizowanych kwestii, jak i weryfikujgcych
formutowane wnioski.

Charakterystyka edukacji rodzicielskiej bazujgcej na przekazach
obecnych w programach $niadaniowych

Opisujac specyfike i jakos¢ edukaciji rodzicielskiej bedgcej przyktadem fali pedagogizacji
nazywanej niedyrektywng i rozproszong (por. Marynowicz-Hetka, 2013), postanowiono
zastosowac perspektywe integralng. Wyraza sie ona w omawianiu w kolejnych akapitach
zidentyfikowanych cech programéw sniadaniowych oraz bazujgcej na nich edukac;ji, co
zdaniem autorki wptywa na klarowno$c¢ konstruowanej charakterystyki.

2 \W tym okresie program Pytanie na Sniadanie emitowany byt codziennie. Dzieri Dobry TVN od
1 lipca do 11 sierpnia widzowie mogli oglagda¢ w weekendy, a od 12 sierpnia w kazdy dzien tygodnia.

3 Liczba 30 jest wynikiem przyjetego sposobu doboru préby badawczej. W okresie codziennej
emisji programoéw, losowano nazwy dwoch roboczych dni tygodnia, a nastgpnie nazwe programu.
W okresie od 1 lipca do 11 sierpnia, z uwagi na fakt, ze Telewizja TVN zrezygnowata z wydan co-
dziennych, ogladano jedno wydanie Pytania na Sniadanie.

4 Liczba 34 jest wynikiem przyjetego sposobu doboru préby. Z uwagi na fakt, ze w sobote i nie-
dziele, w okresie od lipca do pazdziernika, emitowane byty oba programy, postanowiono do préby
wigczy¢ wszystkie weekendy (17), a losowaniem obja¢ programy emitowane w poszczegoélne dni.
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Zagadnieniem wprowadzajgcym sg przestanki sytuujace sie u podstaw uczestnictwa
w tytutowym procesie edukacyjnym. Ze wzgledu na przyjety model badan niezaktadajgcy
badania opinii rodzicow jego omowienie oparte jest na refleksjach autorki. Partycypacja
w tak ukonstytuowanej edukacji rozpatrywana moze by¢ w dwéch perspektywach. Pierw-
sza z nich wigze sie ze $swiadomg decyzjg podmiotu i wymaga od rodzicdw przejawia-
nia postawy aktywnej wyrazajgcej sie w wyborze sposrod wielu dostepnych zrédet tych,
ktére odpowiadajg w najwiekszym stopniu ich preferencjom i potrzebom edukacyjnym,
co wydaje sie zgodne z (postulowanymi) cechami edukacji dorostych (por. np. Solar-
czyk-Szwec, 2010) oraz dodatnio wptywa na przejawiang w tym procesie refleksyjnosc.
Jednoczesénie jednak implikacjg powszechnej obecnosci przekazéw o tematyce rodzi-
cielskiej w programach $niadaniowych® jest stwarzanie rodzicom mozliwosci zapozna-
wania sie z nimi w trakcie podejmowania aktywnosci ukierunkowanych na cele inne niz
edukacyjne, np. zwigzane z organizacjg czasu czy rozrywkg. W takiej sytuaciji ich odbior
wydaje sie naturalny, niepoddawany gtebszym przemysleniom oraz rzadziej konfronto-
wany z posiadanymi potocznymi teoriami pedagogicznymi, a sama edukacja dokonuje
sie, postugujac sie terminologig uzywang przez E. Dubas (2010), przez przypadek.

Kolejny komponent konstruowanej charakterystyki to osoby petnigce role ekspertéw
w analizowanych audycjach. Dziatania pedagogizacyjne w szkole na ogét realizowane
sg przez osoby posiadajgce przygotowanie pedagogiczne i/lub psychologiczne (por. Ma-
rynowicz-Hetka, 2013), a zatem przekazywane informacje powinny by¢ zgodne z wiedzg
naukowa lub profesjonalng. Przekazy obecne w programach $niadaniowych cechujg sie
wyzszym zroznicowaniem w tym zakresie. Mozliwe jest bowiem zidentyfikowanie za-
réwno takich, w ktérych uczestnikiem rozmowy prowadzonej przez gospodarzy progra-
moéw jest osoba legitymujgca sie stopniem/tytutowym naukowym, posiadajgca przygoto-
wanie lub wykonujgca zawdd (np. dietetyka, psychologa, pedagoga, socjologa, lekarza,
nauczyciela, terapeuty, trenera umiejetnosci wychowawczych, instruktora, ekonomisty,
architekta), co stanowi uzasadnienie postrzegania jej jako autorytetu w danej dziedzinie
(w 24 sposréd 60 rozmoéw wystepowata taka sytuacja), jak i takich, gdzie za eksperta
uznawany jest posiadajacy dzieci, wlasne doswiadczenia wychowawcze i osobistg wiedze
potoczng rodzic czy inny cztonek rodziny® (5 przypadkdéw) lub dziecko (1 przypadek)’.

5 Analiza obejrzanych programoéw $niadaniowych pozwala na sformutowanie wniosku, ze
w kazdym wydaniu obecna byta minimum jedna rozmowa dotyczgca stricte zagadnien zwigza-
nych z rodzicielstwem i wychowaniem. Ponadto problematyka ta podejmowana byta posrednio
réwniez w trakcie rozméw na inne tematy.

% Role eksperta rodzic petnit np. w przypadku tematu dotyczacego btedéw popetnianych w trak-
cie wychowania pierwszego dziecka i réznic pomiedzy wychowywaniem jego i kolejnych dzieci (PnS,
17.07.2019), macierzynskiej frustracji w dazeniu do ideatu i jej konsekwencjach (Pn$, 18.08.2019),
kosztéw i sktadu ,wyprawki szkolnej” (DDTVN, 30.08.2019),

"W jednym z przekazéw obecnych w programie Dzieh Dobry TVN (20.08.2019) uczennica
rozpoczynajgca |l klase szkoty podstawowej opowiadata o swoich szkolnych doswiadczeniach
zwigzanych z poczgtkiem edukacji na | etapie edukacyjnym oraz poproszona zostata o udzielenie
rady dzieciom rozpoczynajgcym szkolng edukacje. Ponadto w rozmowach, w ktérych brali udziat
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Ponadto w programach $niadaniowych szczegdlnie czesto (30 przypadkéw) dostrzegal-
na jest sytuacja zapraszania eksperta oraz rodzica® jako oséb reprezentujgcych rodzaje
wiedzy znajdujgce sie na kranicach kontinuum i konfrontowanie ich poglagdéw. Oczywiscie
symplifikacjg bytoby stwierdzenie, ze niespecjalista nigdy nie ma racji, wrecz przeciwnie,
wiedza ta moze by¢ uzyteczna, jednak bywa fragmentaryczna, silnie nasycona subiek-
tywizmem i uwarunkowana osobistymi doswiadczeniami (por. np. Sliwerski, 2003).

Petnienie w programach $niadaniowych roli ekspertéw przez rodzicow wydaje sie
egzemplifikacjg sytuowania tej grupy wewnatrz proceséw nieformalnej edukacji. Inne
przyktady to zachecanie ogladajgcych do wyrazania swojej dychotomicznie ujmowanej
opinii (tak/nie) w przeprowadzanych w trakcie audycji sondach®. Widzowie majg réw-
niez okazje wyrazac swoje zdanie w formie komentarzy do umieszczanych na stronie
internetowej materiatéw (DDTVN %) oraz na profilach programéw w portalu spotecznos-
ciowym', a takze udostepnia¢ materiaty na Facebooku i Twitterze. Dzigki temu oglada-
jacy moze nie tylko czuc sie odbiorcg przekazéw, ale rdwniez mie¢ wrazenie czynnego
uczestnictwa (por. Sanakiewicz, 2013).

Opisane powyzej strategie zwigzane z tworzeniem rodzicom ptaszczyzny do interaktyw-
nosci sg jedng z cech opisujgcych okolicznosci, w ktérych przebiega nauczanie i uczenie
sie. Uzupetniajgc te charakterystyke, zaakcentowac nalezy réwniez, ze proces ten odbywa
sie w przyjaznej, koncyliacyjnej atmosferze, w ktorej (przynajmniej wprost) ani rozméwecy,
ani widzowi nie jest narzucane jednoznaczne podejscie wobec dyskutowanych kwestii'2.

dorosli, uczestniczyta rowniez niekiedy mtodziez dzielgca sie swoimi opiniami i doswiadczeniami
(DDTVN, 20.07.2019; PnS, 28.07.2019, 14.10.2019).

8 Rodzice i specjalisci brali np. udziat w rozmowach dt. péZznego ojcostwa (DDTVN, 04.09.2019),
edukowania dzieci w kwestii ekologii (DDTVN, 13.08.2020), rozmawiania z dziecmi o ich ciele i na-
zwach narzgdéw piciowych (PnS, 01.07.2019), komunikacji z noworodkiem (PnS, 19.09.2019).

¢ W analizowanym okresie widzowie mieli np. okazje wyrazi¢ swojg opinie, odpowiadajgc na
nastepujace pytania zwigzane z tematyka rodzicielska: ,Czy dzieci powinny pracowac¢?” (DDTVN,
03.10.2019), ,Czy dziecko powinno mie¢ rodzenstwo?” (DDTVN, 17.10.2019).

"% Redakcje obu programow umieszczajg materiaty na stronie internetowej, jednak Dziert Dobry
TVN stwarza mozliwosci do ich komentowania w tym miejscu. Pytanie na Sniadanie umozliwia na-
tomiast przestanie wiadomosci e-mail.

"W tym kontekscie nalezy zauwazy¢, ze niemal wszystkie (w badanej probie 26 sposrod
30) materiaty z Pn$ zostaty umieszczone w postaci linku na portalu spoteczno$ciowym, w przy-
padku DDTVN byto to 12 rozméw. Analiza komentarzy umieszczanych na stronie internetowej
DDTVN wskazuje, ze ta forma nie budzi zainteresowania widzéw — wiekszo$¢ materiatow (28
spos$rad 30) nie zostata w ogdle skomentowana, pozostate dwa dotyczace odpowiednio poczat-
ku roku szkolnego i wydatkéw z nim zwigzanych (30.08.2020) oraz pasozytow dziecigcych sko-
mentowane zostaty raz. Sktonnos$¢ widzéw do komentowania materiatéw linkowanych na Fa-
cebooku jest zréznicowana i waha sie od 0 do 281 i $redniej 78,83 (DDTVN) oraz od 4 do 550
i $redniej 107 (Pn$S).

2 Przyjecie takiego podej$cia, pomimo stanowigcego o jego potencjale uwzglednianiu pod-
miotowosci gosci programu oraz widza, zwlaszcza w sytuacji uczestnictwa w rozmowie specjalisty
i rodzica jako ekspertéw, wydaje sie stawia¢ rodzica przed wyzwaniem wyboru pewnych tresci jako
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Jednoczesnie prowadzacy petnig role rzecznikéw widzéw, zadajgc pytania i rozwiewa-
jac watpliwosci, ktére mogtyby sie potencjalnie pojawi¢ u ogladajgcych, ale réwniez pre-
cyzujac kryteria doboru porad (np. skuteczno$é — PnS, 24.07.2019, rozmowa dotyczaca
usypiania dzieci). Ponadto zapewne ze wzgledu na szerokie i zr6znicowane grono od-
biorcédw w programach $niadaniowych wiedza przekazywana jest w formie powszechnie
zrozumiatej oraz w stosunkowo krotkim czasie (Sredni czas trwania rozmowy w analizo-
wanej prébie badawczej to 7,64 minut), co prowadzi¢ moze do infantylizacji czy uprasz-
czania informacji, zwtaszcza tych zakorzenionych w wiedzy naukowej czy profesjonalne;.

Z punktu widzenia znaczenia programow $niadaniowych jako jednego ze zrédet bu-
dowania kultury pedagogicznej rodzicow bardzo wazna jest tematyka obecnych w nich
przekazow. Ujmujac jg holistycznie, zasadne jest sformutowanie wniosku, ze cechuje sie
ona hybrydowoscig i znacznie wykracza poza zagadnienia tgczone tradycyjnie z pedago-
gizacjg rodzicow, np. funkcje rodziny, cele, zadania, tresci, uwarunkowania, uczestnicy
wychowania i relacje miedzy nimi (por. Kawula, 1997). Odzwierciedlenie znajduje w niej
szeroka koncepcja wychowania, uwzgledniajgca rézne potrzeby i sfery rozwoju dziecka
oraz zwigzki pomiedzy nimi'3. Ogladajgc programy $niadaniowe, rodzice mogg pozyskac
réwniez informacje lub rady odnoszace sie do praktycznych aspektéw realizacji roli ro-
dzicielskiej, codziennych probleméw czy dylematéw wychowawczych ', profilaktyki za-
grozen wspotczesnosci'®, zapoznac sie z alternatywnymi metodami wychowania i ksztat-
cenia'® czy pozyskac¢ inspiracje do pewnych przeksztatcen w realizowanej dziatalnosci

tych mogacych potencjalnie znalez¢ zastosowanie w realizowanej dziatalno$ci rodzicielskiej, przy
jednoczesnym braku posiadania kryteri6w pozwalajgcych na ocene ich jakosci.

3 W analizowanym okresie w programach $niadaniowych prowadzono rozmowy na m.in. na-
stepujace tematy: stosowanych przez dzieci mistyfikacji jako sposobu zwracania na siebie uwagi
rodzicow (Pn$, 12.07.2019), psychodermatologii (PnS, 03.08.2019), edukowania potomstwa w kwe-
stiach ekologii (DDTVN, 13.08.2019), stosowania diety bezmiesnej w przypadku matych dzieci
(Pn$, 05.08.2019), stymulowania dzieciecego mézgu (Pn$, 10.09.2019), zajeé na basenie dla
niemowlat (DDTVN, 26.09.2019), wspdlnego czytania (DDTVN, 26.09.2019), nadpobudliwosci
u dzieci (DDTVN, 12.09.2019), pracy zarobkowej dzieci (DDTVN, 4.10.2019), uczenia programo-
wania (PnS, 14.10.2019), co potwierdza te teze.

4 W analizowanym okresie, ogladajac programy $niadaniowe, rodzice mieli okazje zapoznac
sie m.in. z przekazami dt. informowania dziecka o nowym partnerze rozwiedzionego rodzica (Pn$S,
21.07.2019), sposobdéw postepowania w sytuacji niecheci dziecka do uczeszczania do przedszko-
la (Pn$, 29.08.2019), czynienia domu bezpiecznym dla dziecka (DDTVN, 4.09.2019), wtasciwego
reagowania rodzicéw na stowo ,zaraz” jako sposobu odktadania obowigzkéw na pézniej przez na-
stolatkow (DDTVN, 03.09.2019), ztego dotyku i strategii rozmawiania z potomstwem na ten temat
(PnS, 18.09.2019), wyzwan pojawiajacych sie w pierwszym roku zycia dziecka (DDTVN, 25.10.2019)

5 Cel ten realizowata rozmowa dt. narkotykdéw jako wakacyjnego zagrozenia (DDTVN,
16.08.2019).

6 Jako przyktad mozliwe jest wskazanie tematu wychowania przez wzmacnianie (DDTVN,
27.09.2019) czy wykorzystanie zabawy i alternatywnych metod w nauczaniu jezyka angielskiego
(Pns$, 05.08.2019). Jednoczes$nie poza analizowanym okresem w programie DDTVN rozmawiano
na temat edukacji domowe;j.

85



%7197 @WMM

wychowawczej'”. W analizowanych audycjach chetnie podejmuje sie réwniez tematy
zwigzane z biezgcymi wydarzeniami stajgcymi sie udziatem rodzicéw i dzieci (np. rekru-
tacja do szkot ponadpodstawowych/ponadgimnazjalnych — DDTVN, 20.07.2019, szkol-
ne wydatki — PnS, 03.08.2019, ,cyrografy” obejmujgce szkolne nakazy i zakazy, ktére
majg podpisywaé dzieci — PnS, 22.09.2019, Halloween — DDTVN, 31.10.2019). W tym
kontekscie jednak nalezy, powotujgc sie na M. Sanakiewicza (2013), zauwazy¢, ze po-
dejmowane kwestie nie sg omawiane w sposob pogtebiony, a jedynie sygnalizowane.
Co wiecej, w ramach edukacji realizujgcej sie dzieki programom $niadaniowym rodzic
nie otrzyma instruktazy czy rad, jak krok po kroku rozwigza¢ problem czy ustosunkowac
sie wobec jakiego$ wyzwania wychowawczego, a raczej zachecony zostanie (intencjo-
nalnie lub nie) do dalszych poszukiwan.

Zakonczenie

Ogodlnodostepnosc¢ i wieloaspektowos¢ kwestii podejmowanych w programach $niada-
niowych oraz ich adekwatnos¢ do potrzeb rodzicéw wydaje sie stwarza¢ im sposob-
nos¢ do podejmowania aktywnosci zmierzajgcych do budowania i rozwijania kompe-
tenciji rodzicielskich, szczegdlnie ich komponentu odnoszacego sie do wiedzy i postaw,
w mniejszym stopniu do umiejetnosci. Ich ocena obok kryterium tematyki uwzglednia¢
musi jednak réwniez to jakosciowe nierozerwalnie powigzane z formg przekazu wa-
runkowang zréznicowanym gronem odbiorcow i specyfikg tego rodzaju programoéw,
ich ukierunkowaniem na inne obok edukacyjnych cele, a takze ich oparciem na roz-
nych rodzajach wiedzy i zwigzanymi z tym potencjatem i zagrozeniami. Skonstruowana
w tek$cie charakterystyka sktania do sformutowania wniosku, ze ich edukacyjna jakos¢
i uzytecznosc¢ cechuje sie zatem niejednolitoscia i rozpatrywana musi by¢ indywidualnie
dla kazdego z przekazéw. W konsekwencji edukacja rodzicielska oparta na programach
Sniadaniowych ma ograniczony zakres i wymaga suplementacji. Przekazy dostepne
w programach $niadaniowych powinny byé przez matki i ojcow postrzegane zatem nie
jako zrédto zapewniajgcych sukces wychowawczy rad czy rozwigzan, ale raczej jako
czynniki poszerzajgce swiadomos¢ rodzicielska i stanowigce asumpt do podjecia oso-
bistej refleksji i dalszych poszukiwan w innych zZrédtach, a takze ich dostosowania do
sytuacji bedacej udziatem dziecka i rodziny.

Powyzsza konstatacja stanowi punkt wyjscia do sformutowania rekomendaciji dla
instytucji, ktére z zatozenia majg wspiera¢ rodzine w realizacji funkcji wychowawczej
i opiera¢ swojg dziatalnos¢ na wiedzy naukowej i profesjonalnej. Wspomagajgc rodzi-
coéw w budowaniu ich kultury pedagogicznej, zatrudnione w nich osoby powinny byé
nie tylko otwarte na potrzeby poznawcze matek i ojcéw, przekazywac im informacje
w sprzyjajacej recepcji formie, ale przede wszystkim uwzglednia¢ w swoich dziataniach

17 Przyktadem jest rozmowa, ktéra odbyta sie w Pytaniu na Sniadanie 15.08.2019, zatytutowa-
na ,Jak nauczy¢ dzieci dyscypliny bez klapséw i krzyku?”.
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przygotowywanie rodzicow do funkcjonowania w spoteczenstwie uczacym sie, ktére
polega na budowaniu postaw racjonalnych i krytycznych wobec informacji dostarcza-
nych przez kulture popularng.

W tekscie zrezygnowano z formutowania rekomendaciji dla twércéw programow
$niadaniowych, uznajgc je za utopijne, bowiem dostrzezone ich niedoskonatosci oraz
ograniczenia w zakresie bycia zrédtem edukaciji rodzicielskiej wynikajg z ich specyfiki
jako gatunku telewizyjnego opartego na innych niz edukacyjne zatozeniach.
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Lokowanie idei rodziny w komunikacji perswazyjnej
w Sieci na przykfadzie kampanii crossmedialnych
koncernéw miedzynarodowych

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: W artykule dokonano oceny sposobu i motywacji lokowania idei zwigzanych
z rodzing i jej modelami, wykorzystywanych w komunikacji perswazyjnej migdzynarodowych kon-
cernéw, a dotyczacych kreacji ukazujgcych sie na reklamowych kanatach YouTube.

PROBLEM | METODY BADAWCZE: W czesci poprzedzajgcej formutowanie wnioskow dokona-
no analiz przekazow reklamowych i kampanii spotecznych w kontekscie wytonienia, opisania, ska-
tegoryzowania oraz ewaluacji podstawowych celéw odwotania do kategorii rodziny (Albin, 2000;
Kotler, Hessekiel i Lee, 2012; Lusinska, 2019). Do badania wykorzystana zostata metoda z obsza-
ru content analisys (Krippendorff, 2004, s. 87-89), jaka jest analiza tresci. Badania prowadzone
byty na podstawie analizy danych zastanych (desk research). Baza zastanych zrédet (Makowska,
2013, s. 80-103) byta uzupetniana o materiaty pozyskane w kolejnych etapach prowadzenia badan.

PROCES WYWODU: Odwotanie do kategorii rodziny w epoce postkonsumpcyjnej jest zjawiskiem
waznym, gdyz wraz z przemianami kulturowymi i spotecznymi (na bazie ksztattujgcych sie ideo-
logii) nastagpita konieczno$c¢ definiowania na nowo modeli rodziny we wspoétczesnych reklamach.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEJ: Z przeprowadzonych analiz wynika, ze tworcy reklam postugu-
ja sie motywami rodzinnymi nie tylko po to, aby odzwierciedli¢ w swoich pomystach kreatywnych
stan danego spoteczenstwa, ale takze w celu podjecia gry z konwencjami, a nawet préby konte-
stowania wartosci wyznawanych w danej spotecznosci.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Wymienione sposoby ukazywania rodziny wpty-
wajg w pierwszej fazie odbioru na ,uwznioslenie przekazu” i przeniesienie go ze sfery przedstawie-
niowej w obreb rozwazan psychologicznych i aksjologicznych, za$ ostatecznie mogg miec¢ realny
cel ideologiczny — zwigzany z podjeciem decyzji zakupowej, ale takze ze zmianami w obrebie hie-
rarchii wartosci i wyznawanych pogladéw.

— SLOWA KLUCZOWE: KONTENT, NARRACJA, PERSWAZJA, REKLAMA, WARTOSCI

Sugerowane cytowanie: Cymanow-Sosin, K. (2020). Lokowanie idei rodzi-
ny w komunikacji perswazyjnej w Sieci na przyktadzie kampanii crossmedialnych 89
koncernéw miedzynarodowych. Horyzonty Wychowania, 19(49), 89-100. DOI:
10.35765/hw.1777.
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ABSTRACT

Positioning the Concept of Family in Persuasive Communication on the Internet,
as Exempilified by Cross-media Campaigns of International Corporations

RESEARCH OBJECTIVE: The article is an attempt at evaluating the way and motivation behind
the positioning of concepts related to family and its models, as used in persuasive communication
employed by international corporations and pertaining to creations featured on YouTube advertis-
ing channels.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: In the part preceding the conclusions, certain
advertising communications were analysed in order to pick out, describe, classify and evaluate
basic purposes for which the concept of family. The study used the method of content analysis
(Krippendorff, 2004, pp. 87-89).

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: Reference to the category of family in the post-consum-
er era is a phenomenon or particular importance, because together with cultural and social trans-
formations — based primarily on the shaping ideologies — it is necessary to redefine the models of
family presented in contemporary advertisements.

RESEARCH RESULTS: It follows from the analyses that the creators of advertisements use family
motifs not only to reflect the condition of a specific society in their own creative ideas, but also to play
with conventions or even attempt to contest the values nourished in the society they are addressing.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMENDATIONS: The ways of portraying family in
advertisements, as described in this article, in the first phase of reception affect the “elevation of
the communication” and transfer it from the representational sphere to the area of psychological
and then axiological deliberations, and ultimately they may have a real ideological purpose also to
certain changes in the hierarchy of values and beliefs.

— KEYWORDS: CONTENT, NARRATION, PERSUASION, ADVERTISING, VALUES

Wprowadzenie

Produkty i ustugi promowane sg w taki sposob, by — tgczgc sie z istotnymi spotecznie
ideami i wartosciami — wptywaty na okreslony styl zycia i wywieraty wrazenie na odbior-
cach i uzytkownikach mediéw. Odniesienia do réznych idei i wartosci oraz wigczanie ich
do przewodnich motywéw w reklamowych narracjach powoduje, ze reklamy zakorzenia-
ja sie w pamieci odbiorcy. Narracje, poprzez odwotanie do ztozonych poje¢ abstrakcyj-
nych, wyjasniajg je, a z kolei odniesienie do wyzszych wartosci podwyzsza oceneg pro-
duktu lub ustugi (Heath, 2006, s. 42). Dzieje sie tak dlatego, ze czynniki te wzmacniajg
site przekazu poprzez podniesienie ,temperatury” w danym komunikacie.
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Wartosci $cisle korelujg z kreowaniem, percepcja i recepcjg przekazow reklamowych.
Odbiorcy traktujg promowane produkty, ustugi czy idee jako istotne elementy wpltywaja-
ce na okreslony styl zycia i model funkcjonowania w spoteczenstwie, a ich dostrzezenie
i wigczenie w kompozycje podwyzsza range przedmiotu reklamy.

Cel i metoda badan

Analiza semantyczna wybranych do badania reklam dedykowanych na polski rynek
medioéw elektronicznych dotyczyta komunikatow, ktére ukazywaly sie w Sieci. Nalezy
jednak stwierdzi¢, ze wszystkie wybrane przekazy reklamowe stanowity czes¢ kampa-
nii crossmedialnej, rozumianej jako publikacje jednokrotnie tworzone, ale pokazywane
co najmniej w dwoch mediach (Veglis, 2012, s. 313-324). Stad, juz na etapie planowa-
nia i wdrazania nie wystepowaty niezaleznie od innych przekazéw, ale byty wspomaga-
ne w innych mediach. Jest to zjawisko typowe w dobie konwergenciji i synergiczno$ci
mediow (Jenkins, 2007, s. 7-22). W przypadku mediow telewizyjnych byty to podobne
w formie komunikaty, zas w zakresie prezentacji w medium radiowym oraz prasie —
mutacje lub modyfikacje omawianych przekazow. Wszystkie sposrod kilkudziesieciu
przekazéw — wybranych zgodnie z analizg kontentowg wedtug klucza ich popularno-
Sci — ukazywaly sie w kanale YouTube jako element kampanii zintegrowanej w czasie.
Analiza tresci (Maigret, 2012, s. 119) pozwolita nie tylko na wyodrebnienie schematéw
i modeli, jakimi postuzyli sie tworcy przekazéw, ale i data asumpt do wyodrebnienia po-
woddéw doboru takiego, a nie innego sposobu obrazowania w kampanii. Wspomniana
metoda desk research zostata skorelowana z badaniami na gruncie jako$ciowej anali-
zy semiologicznej (Weber, 1990). Celem ich zastosowania jest udzielenie odpowiedzi
na pytanie o to, w jaki sposéb kreacje tworzg znaczenia na podstawie reklamowanego
tekstu, obrazu czy kodu audiowizualnego.

Semiologia nie ma charakteru wytacznie opisowego jak interpretacja kompozycyjna, nie
opiera sig tez na ilosciowych szacunkach istotnosci (...), proponuje natomiast caty zestaw
narzedzi analitycznych umozliwiajgcych wyodregbnienie wizerunku i przesledzenie tego, jak
funkcjonuje on w odniesieniu do systeméw znaczeniowych o szerszym zasiegu (Weber,
1990, s. 101).

W przypadku kreacji wideo zamieszczanych na kanatach internetowych analiza i in-
terpretacja obrazéw cyfrowych jest zassaniem wielowymiarowym, gdyz forma potgczo-
nych kadréw daje nieograniczong mozliwos¢ interpretacyjng. Zasada tego typu badania
jest wyrdznienie elementéw dominujacych (obrazéw i znakdw), ktore stajg sie przedmio-
tem analizy znaczen. Kazde odczytywanie znaczen poprzez konotacje fgczy sie z war-
tosciami. Po pierwsze, sg to wartosci zwigzane z sama ekspresja, a wigc ukazywaniem
przedmiotu kreacji. Gillian Rose pisze wrecz o ,nieuchwytnym aspekcie omawianego
przez nas podejscia do obrazéw. Jest on kluczowy dla tego sposobu interpretacji. To
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odwotywanie sie do «odczué»” (Rose, 2010, s. 71). Przywotanie tej autorki w konteks-
cie opisu sfery wartosci, jakg jest rodzina i jej wizerunek w kreacjach reklamowych, jest
podyktowane tym, ze twierdzi ona, iz ,estetyczna warto$¢ dzieta jest uzalezniona od
panujacych warunkow kulturowych” (Rose, 2010, s. 72). W zwigzku z tym wigczenie
analizy semiotycznej w badanie przekazow, w ktérych pojawia sie model rodziny, po-
twierdza, ze obecne w kulturze kody tgczg sie z ideami i wartosciami, ktére funkcjonujg
w spoteczenstwie (Giddens, 2012).

Pytania badawcze i hipotezy

Na podstawie tak rozumianego tta funkcjonowania kreacji reklamowych we wspotczes-
nej przestrzeni medialnej sformutowane zostaty gtéwne problemy i postawione podsta-
wowe oraz pomocnicze pytania badawcze:

» Jak funkcjonuje pojecie rodziny we wspoétczesnej reklamie?

» Jakie sg gtébwne sposoby przedstawiania i postrzegania rodziny w przekazach re-
klamowych z uwzglednieniem kwestii denotacji i konotacji w zakresie semantyki
komunikatu?

» Czy przedstawianie wizerunku rodziny wigze sie w zdecydowany sposob z wy-
miarem aksjologicznym przekazu, tzn. czy komponent rodziny jest silnie wartos-
ciowany w przekazie?

» Czy zmiany spoteczne, prawne i kulturowe wptywajg na udziat poszczegdinych
typow kreacji w mediach?

» Do kogo kierowane sg reklamy, ktére wykorzystujg motywy rodzinne?

» Czy przykiady kontrowersyjnych reklam sg asumptem do zwrécenia uwagi na prob-
lematyke rozumienia pojecia rodziny i jej zmieniajacego sie modelu w mediach
i spoteczenstwie?

Podstawowa hipoteza wigze sie z faktem, ze zamieszczane w reklamach narracje
odwotujgce sie do poszczegdlnych modeli rodziny znacznie bardziej niz inne kwantyfi-
katory dotykajg przestrzeni lokowania istotnych idei, bowiem odnoszg sig¢ rownoczesnie
do wszystkich trzech sfer zycia, tj. intymnej, osobistej i spoteczne;.

Kolejne zatozenie, jakie zostato sformutowane po przeprowadzeniu wstepnych analiz,
dotyczyto kwestii nie tyle strukturalnych, ile kulturowych i wigzato sie z postawieniem
hipotezy spetniajgcej funkcje pomocnicza:

Dokonane badania wstepne wskazujg na fakt, iz twoércy wspotczesnych reklam
ukazujgcych sie w Sieci postugujg sie specyficznymi motywami nie tylko po to, aby od-
zwierciedla¢ w swoich pomystach kreatywnych stan danego spoteczenstwa, ale takze
w celu podjecia gry z konwencjami, a nawet proby kontestowania wartosci wyznawa-
nych w spotecznosci, do ktoérej sg adresowane.

Dodatkowa z hipotez pomocniczych, ktore ujawnita sie juz w trakcie przeprowadza-
nych analiz semiotycznych, wigze si¢ z korelacjg pomigdzy okreslonym schematem nar-
racyjnym a odwotaniem do wybranych emoc;ji opisanych przez Paula Ekmana (Ekman,
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2011; Ekman i Davidson, 2012), tj. radosci i szczescia, ktére w reklamach zwigzane sg
z dzieleniem sig (jak w przypadku przedstawionej w niniejszym tekscie analizy reklamy
koncernu Coca-Cola), strachu, np. przed utratg czegos lub kogos, co ma w przekazach
reklamowych zwiekszy¢ odruchy lojalnosciowe (przektadowa analiza kreacji serwisu
Allegro), a takze smutku i nostalgii, ktére wplywajg na hojnosé¢, jak dzieje sie czesto
w przypadku kampanii spotecznych (analiza spotu Dear Future Mom), za to wtasciwie
nie pojawiajg sie emocje zwigzane z niezgoda na zastany porzgdek rzeczy, ktéra pro-
wadzi do buntu i ztosci.

Modele rodziny i ich wizerunek w analizowanych kreacjach
reklamowych

Przywotanie okreslonych modeli rodziny nalezy rozpoczaé od przytoczenia samej de-
finicji rodziny i matzenstwa. Myslgc o rodzinie, nalezy uwzgledni¢ fakt, ze jest to poje-
cie bardzo szerokie i rozpatrywane na gruncie réznych dziedzin i dyscyplin naukowych.
Zawiera ono rozne relacje, stopnie pokrewienstwa, pokolenia. W sktadzie osobowym
rodziny pojawiajg sie jako jej cztonkowie: rodzice, dzieci, dziadkowie, wujostwo, kuzy-
nostwo oraz tzw. rodzina dalsza. Osoby te sg powigzane wiezami krwi poprzez odnie-
sienie do przodkow, ale tez zaleznos$ciami spotecznymi, materialnymi, mieszkaniowymi
etc. Stojgc na gruncie etyki personalistycznej, rodzine nalezy zdefiniowac jako komor-
ke zycia spotecznego funkcjonujgcg w relacji zwrotnej do innych jego form, a matzen-
stwo jako ,serce” i ,m6zg” rodziny, czyli podstawowg istote zalezno$ci w rodzinie (Jan
Pawet II, 2006, s. 17).

Co zaskakujgce, w przypadku analizowanych na potrzeby niniejszego artykutu kor-
pusu reklam ten sposéb definiowania wydaje sie wtasciwie niefunkcjonalny. Obrazy,
ktére — w kontekscie ciggle tradycjonalistycznie (na tle Europy i $wiata) zorientowanego
spoteczenstwa polskiego odczytywane sg jako przestawienia typowej rodziny, w zasa-
dzie sg zwigzkami oséb, ktore funkcjonujg w relacji do siebie i nie ma silnych dowodéw,
ze stanowig podstawowg komorke spoteczng. Jednym z przejawéw potwierdzajgcych
te obserwacje jest fakt, ze w zasadzie w przypadku matzehstwa nie pojawiajg sie na
rekach bohateréw reklam obrgczki. Zupetnym wyjatkiem sa reklamy, ktérych celem jest
wzbudzenie kontrowersji bgdz wywotanie dyskusji na polu obyczajowym. Jak wykazg
analizy — Coca-Cola jako swiatowy koncern przygotowuje reklamy, ktére majg trafi¢
zarowno do konserwatywnie zorientowanego odbiorcy, jak w reklamie Coca-Cola Life
Stevia Plant Extract (https://www.youtube.com/watch?v=xPb1t3jU3sl), jak i do zwolen-
nikéw LGTBAQ.
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Fot. 1. Kadr z reklamy Coca-Cola Life Stevia Plant Extract (YouTube)

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=pb-IT512WLg (dostep: 11.11.2019).

Tematem wspomnianego spotu sg perypetie domowe zwigzane z wychowywaniem
matego dziecka, ktdre prowadzg do klopotow, z jakimi musza sie borykac rodzice. W re-
klamie zostat jednak zastosowany suspens. W momencie, gdy widz sie spodziewa, ze
reklama bedzie miata wydzwiek antyrodzinny i kiedy dodatkowo okazuje sig, ze para
ma sie powiekszy¢ o nowego cztonka rodziny, dorosli nie posiadajg sie ze szczescia,
co wywotuje efekt zaskoczenia.

Roéwnoczesnie nowsze kreacje Coca-Coli promujg kategorie homomatzenstwa, a na
poziomie aksjologicznym nie tylko normatywizujg (wprowadzajg w obreb normy), ale
nawet sakralizujg (poprzez wprowadzenie symbolu obraczki) kontrowersyjng spotecz-
nie kwestie.

Odnoszac sie do klasyfikacji modeléw rodziny, nalezy jednak rozpoczg¢ od naj-
czestszego typu, jaki przez dziesieciolecia byt praktykowany w przypadku tradycyj-
nych spotéw reklamowych, czyli tzw. rodziny nuklearnej (Widerski, 2018, s. 83-93).
Jest to rodzina dwupokoleniowa sktadajgca sie z rodzicéw (zwykle matzonkow) i ich
biologicznych dzieci. Podstawowym schematem byto ukazywanie fragmentu z zycia
petnej, najczesciej szczesliwej rodziny, w kitorej wtagczony w narracje przedmiot re-
klamy stanowit dopetnienie owego przezycia. Radoscig z tej petni, jak wskazujg ana-
lizy semiologiczne, na poziomie wymowy przekazu reklamowi bohaterowie chca sie
dzieli¢ z widzem. W przypadku reklam ukazujacych sie w Sieci analiza ich zawartosci
i tresci wskazuje wyraznie, ze model tradycyjny (oparty najczesciej na patriarchacie)
ulegt wtasciwie catkowitemu przeobrazeniu ku modelowi partnerskiemu (réwnoupraw-
nienie w zakresie podziatu obowigzkéw domowych i zawodowych), zwanemu réwniez
egalitarnym. Model patriarchalny stanowi jedynie temat reklam projektowanych wedtug
zasady a rebours, ktérych celem jest wywotanie efektu komicznego, a nie dyskus;ji na
podtozu obyczajowym.
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Taki egalitarny typ reklam jest charakterystyczny dla wszystkich marek globalnych.
Ciekawym przyktadem chwilowego kryzysu wizerunkowego w tym obszarze byt incydent,
z jakim mierzyta sie marka IKEA. W swojej misji, jaka jest upubliczniona na stronach inter-
netowych firmy, mocno podkreslane s3 takie wartosci jak rownos¢ czy réwnouprawnienie
ptci (Magala, 2017). Zasada ta zostata naruszona, kiedy doszto do wyeliminowania z jed-
nego z rynkéw fragmentu przekazu w obawie przed odbiorem sprzecznym z oczekiwaniami
nadawcy. Ruch ten spotkat sie z ogromng krytykg lojalnych dotad klientéw. IKEA zdecydo-
wala sie na usuniecie ze wszystkich katalogéw w wersji przeznaczonej dla klientow z Arabii
Saudyjskiej — ze strony, na ktdrej przestawiona byta para z dzieckiem — wizerunku kobiety,
co paradoksalnie postuzyto za wskazanie na egalitarny model wspétczesnej rodziny.

Fot. 2. Przyktadowa strona z katalogu IKEA, z ktérego znikngt wizerunek kobiety, i materiat
poréwnawczy

Zrédto: Po lewej — katalog IKEA przed ocenzurowaniem, po prawej — z wycietg kobietg.

Znacznie rzadziej nawigzuje sie w przekazach reklamowych do wzorca rodziny
wielopokoleniowej. Typ ten, takZze w odniesieniu do zycia spotecznego, jest zanikajacy,
wobec czego w reklamie typowy dom zamieszkuje rodzina sktadajgca sie z rodzicow
badz rodzica z potomstwem.

Roéwnoczesnie, w nawigzaniu do wspomnianego modelu, w filmach reklamowych
multiplikowanych w Sieci pojawiajg sie coraz czesciej jego zmodyfikowane, a nawet wy-
krzywione realizacje. Badacze kulturowego i spotecznego wymiaru reklamy okreslaja
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ja mianem ,krzywego zwierciadta” (Pollay i Gallagher 1990). Nie tyle odzwierciedla ona
zatem kulture, ile czesto rzeczywistosc¢ jest w niej przerysowana i najczesciej podlega
hiperbolizacji. Jednym z przyktadéw moze by¢ wykrzywiony obraz rodziny o rodowodzie
cesarskim, jaki zostat ukazany w jednej z reklam IKEA, przygotowanych na rynek polski
przez znanego rezysera — lwo Zaniewskiego. Utrwalony historycznie motyw — poprzez
nowoczesne gry transtekstualne i tamanie konwencji oraz zabawe ze stereotypem rél
w rodzinie — zostaje ukazany w sposdb wrecz groteskowy. W spocie dla IKEA: Kleo-
patra. Ty tu urzadzisz zachwala sie krytyke i wolno$¢ wyrazania wtasnych pogladow,
ktore sg odmienne od tych, jakie wyznajg nawet blisko spokrewnione osoby w rodzinie.
Reklama zacheca do urzgdzania zycia ,po swojemu” (Kleopatra opiera sie sugestiom
matki Marka Antoniusza, ktéra zostata przedstawiona w sposéb stereotypowy jako za-
zdrosna tesciowa, ingerujgca w relacje miedzy synem a piekng krélowa).

Inna grupa reklam, ktéra ukazuje bardzo czesty we wspoétczesnym typie kreacji re-
klamowych w Internecie rodzaj rodziny egalitarnej, to spoty wspomnianego juz koncernu
IKEA, w ktorych wyraznie widaé, ze dla obojga matzonkéw dom nie jest jedynym miej-
scem samorealizacji i kazda ze stron ma daleko posunietg autonomie. Czestym zjawi-
skiem sg rodziny samotnych rodzicéw, rodziny oparte na zwigzku kohabitacyjnym lub
rodzinne patchworki.

Uktady, w ktorych wystepujg dzieci i tylko jeden rodzic, okreslane sg w literaturze
przedmiotu jako samotne rodzicielstwo. Chociaz termin ten jest mocno stygmatyzujgcy
i nieprecyzyjny, to jednak coraz czesciej znajduje odzwierciedlenie w reklamowej prze-
strzeni Internetu. Obraz z duchowg pustkg w tle fabuty, na ktérym nabudowane sg takie
narracje, bazuje na doswiadczeniu, ale i stereotypie samotnosci rodzica w takiej sytuaciji.

Spot promujgcy katalog IKEA 2019 zatytutowany Niech zyje to, co miedzy nami to
emocjonalna historia pokazujgca, ze zycie codzienne petne jest domowych konflik-
téw i nieporozumien, ktére rozwigza¢ pozwala powrét do wspdlnych wspomnien (re-
klamowany przedmiot, jakim jest ramka do zdjecia, przenosi zwasnione osoby — sa-
motnie wychowujgca dziecko kobiete oraz jej corke — do swiata wspdlnych przezyé
z przesziosci).

Jednym z istotnych wnioskow, jakie daty szczegdtowe analizy cieszacych sie duzg po-
pularnoscig (kryterium oceny popularnosci stanowita liczba odston oraz liczba subskrypciji
na kanatach YouTube w nawigzaniu do rankingdw Leaderboard YouTube Ads), byt fakt,
ze chociaz sugeruje sie widzowi, iz ma do czynienia z typowg rodzing, to jednak jest to
W przewazajgcej mierze tzw. niezamezna kohabitacja, okreslana w literaturze przed-
miotu jako zwigzek nieformalny, gdyz nie ma on formy instytucjonalnej, czyli nalezy go
okresli¢ jako tzw. rodzine niezalegalizowang. Dla kampanii na poziomie funkcjonalnosci
w zakresie reklamowanego przedmiotu (produktu lub ustugi) nie ma to kluczowego zna-
czenia. Inaczej jest, kiedy mowa o lokowaniu idei i wartosci niejako ,przy okazji”, ,wraz z”
lub ,z wykorzystaniem” przedmiotu reklamy komercyjnej lub kampanii spotecznej. Wow-
czas ukazanie zwigzku, ktéry polega jedynie na wspolnym zamieszkiwaniu, bgdz relacji
emocjonalnej do swoich albo wniesionych z poprzednich zwigzkéw dzieci, bedzie miato
istotne znaczenie na poziomie wartosciowania przekazu. W przeanalizowanych filmach
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reklamowych bardzo czeste sg odwotania do tzw. modelu DINKS — akronim wyrazenia:
dual income, no kids (podwdjny dochdd, zero dzieci), okreslajgcy matzenstwo lub zwig-
zek bezdzietny z wyboru, w ktérym partnerzy pracujg zawodowo. Chodzi tu o zwigzek
dwojga ludzi przeciwnej pici, ktérzy prowadzg wspdélne gospodarstwo domowe, a po-
nadto sg ztgczeni wiezami emocjonalnymi. W analizowanych przekazach ukazujgcych
sie na kanatach YouTube charakterystyczne dla tego modelu s3 tzw. stand-upy o funk-
cji reklamowej, w ktorych jakis produkt (np. wyposazenie sypialni, co czegsto pojawia
sie w kampaniach wspominanej marki IKEA) jest gtbwnym element scenografii stano-
wigcej tto wystepu osoby lub osdb snujgcych opowies¢ (narracje) na temat wspolnego
zamieszkiwania pod jednym dachem i — najczesciej humorystycznie przestawianych —
perypetii temu towarzyszacych (np. reklama IKEA: Karol Modzelewski | peten stand-up
dla IKEA).

W zdecydowanej mniejszosci jest model, jaki w mediach zrodzit sie dopiero w XXI w.
(cho¢ w aspekcie socjologicznym byt znany juz w przesztosci), ktéry stanowig rodzin-
ne patchworki. Jerzy Widerski, analizujgc modele rodziny w reklamach telewizyjnych,
twierdzi:

Nie mozna wskaza¢ spotéw odwotujacych sie explicite do takich modeli, w ktérych rodzi-
ce nie sg potgczeni formalng wiezig matzenska czy do rodzin patchworkowych. Niemniej
jednak cztonkowie takich grup rodzinnych moga odnajdywac sie w reklamach, ktére od-
wotujg sie do takiego stylu zycia, pod warunkiem, ze nie padajg w nich okreslenia moja
zona, m6j maz itd.

Taka opinia wyrazona w odniesieniu do reklam emitowanych w Internecie, ktéry jest
medium mtodym, ale i dla mfodych, nie bytaby dzi§ adekwatna. Jako przyktad mozna
przywota¢ swigteczng reklame sieci komorkowej i koncernu T-mobile, ktéra oburzyta
wiele srodowisk rodzicéw, oskarzajgcych tworcow kreacji o granie na emocjach po-
przez ,niepotrzebne mieszanie dzieci w rozwdd” (,Dziennik Baitycki”, 2018). Chtopiec
przy pomocy smartfona probuje zaaranzowaé spotkanie rodzicéw, ktérzy reagujg na
siebie oschle. Reklamowany przedmiot staje sie magicznym urzgdzeniem, ktére spet-
nia marzenie dziecka o idealnych swietach z obojgiem rodzicéw. Za sprawg technologii
i podstepu (dziecko podszywa sie pod rodzica) chtopiec tgczy ze sobg rodzicow. W ko-
mentarzach pod reklamg T-mobile zatytutowang: Z najlepszg siecig marzenia sie spet-
niajg! natychmiast pojawity sie gtosy rodzicéw oraz terapeutéw, ktérzy wskazywali na
zagrozenie, iz dzieci w analogicznej sytuacji zyciowej mogg odczu¢ odpowiedzialnos¢
za pogodzenie rodzicéw i nasladowac sposoby z ogladanego przekazu, a gdy nie uda
sie osiggna¢ efektu z reklamy, mogg mie¢ poczucie winy.

Kolejny typ to obrazy rodzin wizytowych w reklamie, okreslane mianem zwigzkow
,na odlegto$¢”, w ktérych para zyje oddzielnie. Moze to mie¢ podtoze praktyczne (np. za-
wodowe), ale najczesciej ideologiczne, zwigzane z relacjami. Nie sg one frekwencyjnie
istotne, ale majg kluczowe znaczenie, jak chodzi o wywotywanie spotecznego rezonan-
su i gtos w dyskusjach ideowych, a z punktu widzenia twércow i zleceniodawcow tychze
reklam wysoki poziom kontrowersyjnosci.
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Przyktadem takiego podejscia moze by¢ inna reklama marki IKEA. Rodzice, w trosce
0 wizerunkowg i tozsamosciowg spojnos¢ swiata dziecka, przygotowujg dla niego dwa
pokoje z identycznymi wnetrzami, jak u drugiego z opiekunéw. Jak sugerujg tworcy
kampanii, to wtasnie dzieki takiej aranzacji i wyposazeniu dziecko bedzie czuto, ze ma
,SwWoje state miejsce na ziemi” niezaleznie od miejsca pobytu.

Fot. 3. Reklama IKEA: Every Other Week HD

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=PKVdkEeck7o (dostep: 11.11.2019).

Ostatni z modeli to tzw. homorodziny, tj. zwigzki homoseksualne, ktére wspottworzy para
kobiet lub mezczyzn. O ile ten typ reklam od niedawna wkracza w nasz pejzaz medialny
(grupa odmiennych ideologicznie reklam Apple czy Coca-Coli, wspomnianych wczesniej
w niniejszym artykule), o tyle rzeczywistos$¢, w ktorej cztonkow takich zwigzkow tacza
obok wiezi emocjonalnych i wspélnego domu takze wychowywane przez nich dzieci
z innych zwigzkow ktoregos z partnerdw, wtasciwie nie byt obecna w reklamie. Zmiane
przyniosta najnowsza edycja reklam analizowanego koncernu IKEA, ktory w 2018 r.
w swoim spocie promowat si¢ z wykorzystaniem pary kobiecej z dzieckiem, co jeszcze
przed kilku laty spotkatoby sie z brakiem powszechnej akceptaciji.

Takie przyktady reklam sg z pewnoscig interesujgcym materiatem do analiz na po-
ziomie ideologicznym, np. do badania tzw. ideologii niewypowiedzianego (ideology of
unsert). W ukrywaniu, jak twierdzili Van Dike, Spinelly czy Gramsci, najbardziej atrakcyjne
jest to, czego media jeszcze nie pokazywaty, oraz fakt, ze medium ma site normotwor-
czg poprzez pokazywanie rzeczywistosci, ktéra dawniej byta uznawana za niemozliwg
do zaakceptowania, i w formie, ktéra w przeszitosci bytaby odrzucona. Potwierdzajg to
takze badania Gerbnera dotyczgce efektu kultywacji.

W niniejszych analizach nie zostaty uwzglednione tzw. alternatywne formy zycia ro-
dzinnego (Szlendak, 2010), bowiem — jak zasugerowano w tytule niniejszego artykutu,
po wstepnej analizie tresci celem byto szczegétowe badanie tych przypadkéw, w ktérych
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pojawiaty sie relacje rodzinne i stylizowane na rodzinne. Analizy trendéw, podejmowa-
ne przez liczne osrodki naukowe, domy mediowe i agencje reklamowe, wskazujg na
to, ze we wspotczesnych przekazach reklamowych i kampaniach spotecznych bedzie
coraz wiecej komunikatéw odwotujgcych sie do modelu wykorzystujgcego postac singla,
wspomnianego tylko modelu DINKS oraz tzw. grup osobowych (znajomych z Sieci badz
tzw. realu). Tworcy bedg podejmowac ryzyko pomimo wiedzy, iz uzyte w reklamie nie-
wiasciwe dla okreslonego spoteczenstwa wartosci mogg nawet zaszkodzi¢ sprzedazy
produktu w pewnej grupie docelowej, ale takze relacji konsumenta do marki (Wegner-
-Jezierska, 1999, s. 286).

Przeprowadzone badania o charakterze analizy tresci na podstawie metody desk
research oraz intersubiektywne analizy semiotyczne (uwzgledniajgce znakowy wymiar
kreacji wraz z jej warstwami konotacji na poziomie znaczen kojarzonych i sfery wartosci)
pokazaty, ze tworcy réznego typu kampanii w sposéb dynamiczny reagujg na zmieniajg-
cg sie rzeczywistos$¢ spoteczng i dokonujgce sie przemiany w obszarze aksjologicznym.
Lokowanie okreslonych idei i wartosci, poprzez odwotywanie si¢ do opisanych modeli
relacji rodzinnych, jest celowe zaréwno w zakresie osiggniecia korzysci na polu komer-
cyjnym, spotecznym, jak i ideologicznym.

Wybrane do badania watki rodziny sg interesujgce, bowiem z tradycyjnej hierarchii
wartosci (Bylok, 2011) to wiasnie one zachowaly sie we wspotczesnych kampaniach,
ale sg réwnoczesnie przedstawiane na podstawie nowych trendéw. Rodzina i grupa jest
najczestszym tematem i motywem przewodnim tych kampanii, modyfikacjom poddawa-
na jest jednak realizacja tego modelu w poszczegoinych przekazach. Powodem takiego
stanu rzeczy sg badania nad grupami docelowymi poszczegdlnych segmentow rynku.
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Rodzina skonstruowana na potrzeby perswazji
w Swietle badan reklamy i znakéw towarowych

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest ukazanie zaleznosci pomiedzy obrazem rodziny w jezyku
a dziataniami kreacyjnymi w reklamie oraz przedstawienie aktualnego obrazu rodziny w dziataniach
reklamowych na podstawie analizy znakéw towarowych i badan reklamy telewizyjne;.

PROBLEM | METODY BADAWCZE: Problemem badawczym jest ukazanie sposobow przed-
stawiania rodziny w reklamie przy réwnoczesnym wskazaniu przyczyn dokonywanych na potrze-
by perswazji wyboréw. Sposréd metod badawczych zastosowano analize danych stownikowych,
analize korpusowg, badania potencjatu perswazyjnego znakéw, ramowanie (frame semantics) oraz
pomocniczo metodologie jezykowego obrazu $wiata.

PROCES WYWODU: Wywodd skiada sie z trzech czesci. Celem pierwszej czesci jest ukazanie
specyfiki stowa i pojecia rodziny w jezyku w $wietle badan korpusowych i stownikowych, ktére uka-
zujg przyczyny sposobow przedstawiania rodziny w reklamie. W dalszej cze$ci rozwazan ukazano
sposoby eksploatacji pojecia rodziny w projektowaniu znakéw towarowych. Trzecia cze$¢ wywodu
skupia sie na zaprezentowaniu specyfiki prezentacji rodziny i jej modelu w reklamie komercyjne;.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEJ: Przeprowadzone badania dowodza, ze sposob przedstawie-
nia rodziny w reklamie telewizyjnej odpowiada najbardziej popularnym stownikowym i korpusowym
znaczeniom, ktére uzasadniajg wybor rodziny nuklearnej w reklamie w zastepstwie rodziny wie-
lopokoleniowej. Obraz rodziny w spotach i znakach towarowych stuzy realizacji funkcji fatyczne;j,
wartos$ciowaniu produktéw, oferty lub producenta i wykorzystuje heurystyki, stuzac przyjeciu przez
odbiorce sadow wyrazanych w komunikatach.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Obraz rodziny w znakach towarowych i reklamach
telewizyjnych jest mniej zréznicowany w zestawieniu z przekazami medialnymi o innej niz perswa-
zyjna funkcji. Rozni sie takze od obrazu rodziny w reklamach wtasciwych dla przestrzeni Internetu.
Wykorzystanie tradycyjnego znaczenia rodziny utrwalonego w jezyku i mys$leniu potocznym jest
modyfikowane w zaleznosci od potrzeb zaplanowanego adresata (matki, ojca, ich potomstwa), co
otwiera dyskusje nad zmieniajacymi sie wzorcami meskosci, kobiecosci i dzieciecosci.

— SLOWA KLUCZOWE: RODZINA, ZNAKI SLOWNO-GRAFICZNE,
REKLAMA TELEWIZYJNA, SPOLECZENSTWO
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ABSTRACT

The Family Constructed for the Purpose of Persuasion in the Light of Advertising
and Trademark Research

RESEARCH OBJECTIVE: The purpose of the article is to show the relationship between the image
of the family in language and creative activities in advertising, and to present the current image of
the family in advertising activities based on trademark analysis and television advertising research.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The research problem is to show how to present
the family in advertising while indicating the reasons for persuasion. Among the research methods,
the dictionary data analysis, corpus analysis, potential tests, frame semantics and, as an alterna-
tive, a linguistic image of the world were chosen.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The argument consists of three parts. The purpose of the
first part is to show the specifics of the word and concept of the family in language in the light of
corpus and dictionary studies, which show the reasons for the ways of presenting the family in ad-
vertising. The rest of the discussion presents ways of using the concept of the family in the design
of trademarks. The third part of the discussion focuses on showing the specifics of presenting the
family and its model in commercial advertising.

RESEARCH RESULTS: The conducted research proves that the way the family is presented in
television advertising corresponds to the most popular dictionary and corpus meanings that justify
the choice of a nuclear family in advertising instead of a multi-generational family. The image of
a family in spots and trademarks serves the purpose of performing a fatal function, evaluating prod-
ucts, an offer or a producer, and uses heuristics to serve the recipient’s acceptance of the judge-
ments expressed in the messages.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: The image of the family in
trademarks and TV commercials is less diverse when combined with media messages of a non-
persuasive function. It also differs from the family image in Internet-specific ads. The use of the tra-
ditional meaning of the family fixed in language and colloquial thinking is modified to the needs of
the intended addressee (mother, father, their offspring), which opens the discussion on the chang-
ing patterns of masculinity, femininity and childhood.

— KEYWORDS: FAMILY, WORD AND GRAPHIC CHARACTERS, TELEVISION
ADVERTISING, SOCIETY

Wprowadzenie

Wybér bohatera reklamy jest zasadniczg kwestig z punktu widzenia celow przekazu

perswazyjnego i jego efektywnosci. Z tego tez powodu galerie postaci reklamowych
tworza niejednokrotnie bohaterowie majgcy zjednywaé sobie sympatie lub aprobate,
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podobni do zaplanowanego odbiorcy lub 0séb z jego najblizszego otoczenia. Wzoréw
takich postaci dostarcza rodzina nuklearna (lub kreacje jg imitujgce), stanowigca obec-
nie najczestszy typ odniesien w reklamie komercyjnej, ktéra — w przeciwienstwie do
lat ubiegtych — bardzo rzadko eksponuje typ rodziny wielopokoleniowej (Dybalska,
1998, s. 15). Analogiczng sytuacje mozna odnotowac w obszarze znakéw towarowych,
czerpigcych swoj potencjat z myslenia potocznego i dostosowywanych do sposobéw
wartosciowania odbiorcy. Inspiracji dla tych aktywnosci mozna poszukiwaé w dziata-
niach jezykowych, ktére odzwierciedlajg postrzeganie rodziny jako stowa i pojecia oraz
wyjasniajg powody, dla ktérych prezentowane niegdy$ w reklamie wzorce mezczyzn
i kobiet (Oparski, 1998, s. 35) musiaty ulec zmianie. Celem artykutu jest ukazanie za-
lezno$ci pomiedzy obrazem rodziny w jezyku a aktualnymi dziataniami kreacyjnymi
w reklamie na podstawie analizy znakéw towarowych i badan reklamy telewizyjne;.
Jako problem badawczy wybrano okreslenie sposobéw przedstawiania rodziny w re-
klamie i wyjasnienie przyczyn dokonywanych na potrzeby perswazji wyboréw oraz
sposobow eksploatacji.

Metody i narzedzia badawcze

Metody i narzedzia badawcze dostosowano do podejmowanych probleméw oraz mate-
riatu, co dyktowato sposéb i zakres korzystania z przedstawianych metodologii. Bada-
nia stowa i pojecia ‘rodzina’ dokonano na podstawie znaczen utrwalonych w stownikach
jezyka polskiego, analizy korpusowej oraz pomocniczo metodologii jezykowego obrazu
Swiata. Specyfike znakéw towarowych przedstawiono na podstawie badania potencjatu
perswazyjnego nazw i znakéw stowno-graficznych. Natomiast do analizy reklam telewi-
zyjnych wykorzystano lingwistyczne ujecie ramowania — frame semantics (Fillmore, 1976,
s. 20, 25; 1982, s. 111), gdzie rozpatrywanie danych ,fgczy sie z reprezentacjg wiedzy
oraz konstruowaniem znaczen jezykowych widzianych przez pryzmat funkcjonowania
umystu i réznych typéw pamieci” (Rytko-Kurpiewska, 2016, s. 187).

Gtéwnymi problemami badawczymi byty pytania: o obraz znaczen rodziny we wspot-
czesnym jezyku polskim przy uwzglednieniu znaczen diachronicznych, specyfike wy-
obrazen rodziny w zarejestrowanych znakach towarowych oraz model rodziny i sposéb
jej wyobrazenia w reklamie telewizyjnej. Materiat badawczy stanowity 833 reklamy wy-
ekscerpowane ze zbioru 7147 przekazow emitowanych w telewizji Polsat w okresie
od 1 grudnia 2018 do 30 listopada 2019 r., pochodzgce z monitoringu Kantar Media
oraz materiaty archiwalne zebrane przez autorke w celach poréwnawczych. Badanie
liczby przekazéw wykazato poréwnywalne z latami ubiegtymi (2016-2018) przedsta-
wienie obrazéw rodziny, ktére stanowity 12-13% wszystkich reklam w badanej stacji.
W gromadzeniu materiatu zastosowano wybér celowy, ktéry odpowiadat podejmowa-
nej problematyce.
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Pojecie rodziny w jezyku

Analiza pojecia rodziny jako konstruktu myslowego w jezyku dostarcza wielu obserwacji
dotyczacych wyboru znaczen przypisywanych mu na gruncie reklamy. Punktem wyjscia
do rozwazan moga tu by¢ stowniki jezyka polskiego oraz elektroniczne korpusy jezyka
polskiego ukazujgce synchroniczne i diachroniczne aspekty funkcjonowania stéw (jako
materialnej formy poje¢) oraz jezykowg przestrzen do ich eksploatacji w réznych reje-
strach jezyka. Rodzina w stownikach jezyka polskiego to w pierwszej kolejnosci wspél-
nota, sktadajgca sie z rodzicéw i potomstwa, podstawowa grupa spoteczna, cechujgca
sie wiezig emocjonalng i formalna, zaleznoscig materialng i mieszkaniowg oraz zespo-
tem funkcji. Rodzina to réwniez osoby zwigzane pokrewienstwem lub powinowactwem
(Dubisz, 2003, t. 3, s. 962; 2018, t. 4, s. 106; Markowski, 2001, s. 973; Szymczak, 1881;
Zmigrodzki, 2018), co wynika z prastowianskiej etymologii stowa ‘rodina’ (‘to, co zwigzane
zrodem’, ‘pokrewienstwo’, ‘spokrewnione osoby; cztonkowie tego samego rodu’, ‘ziemia
rodowa’), pochodzacego od prastowianskiego *rods — réd, plemie, oznaczajgcego od
XIV w. osoby pochodzgce od wspdlnego przodka (Borys, 2005, s. 516, 524). Stowo to
stato sie rowniez przyczyng powstania w jezyku polskim rzeczownikéw ‘rodzic’ (ozna-
czajgcego cztonka nalezgcego do tego samego rodu) oraz ‘rodzica’ (krewna nalezgca
do tego samego rodu), ktére w miare uptywu czasu zyskaty nowe znaczenia. W XV w.
‘rodzica’ to rzeczownik utworzony od czasownika ‘rodzi¢’ w znaczeniu matka, rodziciel-
ka. Natomiast ‘rodzic’ jako ojciec jest datowany na wiek XVII i stanowi forme wtérng od
wyrazu ‘rodzice’ (Kreja, 2001, s. 85, 86).

Interesujace wydaje sie, ze funkcjonowanie stéw ,rodzina” czy ,rodzic” jest wspot-
czesnie wtasciwe réznym rejestrom polszczyzny i pojawia sie w roznych kontekstach.
Z danych korpusowych wyekscerpowanych z Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego
w wersji zrownowazonej (http://www.nkjp.uni.lodz.pl; dostep: 10.12.2019) wynika, ze
stowo ‘rodzina’ najczesciej pojawia sie w literaturze pieknej, gtdwnie w poezji oraz co-
dziennej prasie, a stowo ‘rodzic’ w tekstach informacyjno-poradnikowych i w ilustrowa-
nych miesiecznikach, gdzie jako pierwszy na licie wszystkich kolokatow sytuuje sie
rodzic samotny (w liczbie mnogiej jest to wyrazenie przybrani rodzice).

Wspétczesne postrzeganie rodziny w polszczyznie ostatnich lat z catg pewnoscig
ulega zmianom, jednakze na pierwszy plan nadal wysuwajg sie tu znaczenia juz utrwalo-
ne w jezyku. Sytuacje te obrazujg badania statystyk wspotwystapien w wyszukiwarkach
MONCO.pl (http://monco.frazeo.pl/, dostep: 17.12.2019) i PELCRA (http://www.nkjp.
uni.lodz.pl/collocations.jsp; dostep: 20.12.2019), gdzie rodzina to najczesciej tradycyj-
na wspodlnota (rowniez cato$é) ztozona z czlonkoéw, ktére wiazg cechy bliskiego pokre-
wienstwa, sktadajaca sie z dwojga rodzicéw i dwojga dzieci (por. notowane na 3. miej-
scu wyrazenie ,rodzina czteroosobowa” — Chi*2 36 151, 379.36), czy rzadziej dwojga
rodzicow i trojga dzieci (por. notowane na miejscu 5. wyrazenie ,rodzina piecioosobo-
wa” — Chi*2 55, 362.13). Rodzina w korpusach to réwniez wspodlnota tworzona przez
jednego lub dwdch opiekundw, sprawujgcych opieke nad matoletnim dzieckiem lub
dzie¢mi w zastepstwie rodzicéw biologicznych (por. notowane na miejscu 4. wyrazenie

104


https://pl.wikipedia.org/wiki/Dziecko

Rodzina skonstruowana na potrzeby perswazji w $wietle badan reklamy i znakéw towarowych

,rodzina zastepcza” — Chi*2 6358, 606.63), co wprowadza rzadziej notowane w stowni-
kach jezykowych znaczenie kontekstowe stowa oparte na parafrazie: przyjety do rodu
i niezwigzany pokrewienstwem. Wsréd najczestszych wspotwystgpien uwage zwraca-
ja réwniez kolokacje odnoszace sie do relacji lokacyjnych i temporalnych zwigzanych
z miejscem, skad pochodzi jednostka (rodzina mieszka, rodzina mieszkata), relacjach
zewnetrznego otoczenia wzgledem rodziny jako catosci (kolokacja ‘program rodzina’
zawierajgca presupozycje ,dla” w odniesieniu do strategii miejskiej polityki rodzinnej)
lub podkreslajgcych egocentryczny charakter postrzegania samej wspolnoty (przyjaciel
rodziny, bliska rodzina). Te perspektywe postrzegania $wiata od wewnatrz w stosunku
do swiata zewnetrznego (Handke, 2008, s. 100) podkreslajg tez inni badacze, ktérzy do
opisu pojecia rodziny wykorzystujg metodologie jezykowego obrazu swiata.

Warto zauwazyé, ze wnioski wynikajace z analizy znaczen przypisywanych stowu
,rodzina” w stownikach jezykowych i danych korpusowych jasno wskazujg na dominacje
utrwalonych znaczen pojecia odpowiadajgcych jego tradycyjnemu rozumieniu, ktore funk-
cjonuje w aktach prawnych (por. Konstytucje Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia
1997 r., Dz.U. 1997 Nr 78, poz. 483 ze zm., gdzie rodzina to matzenstwo kobiety i mez-
czyzny i rodzicielstwo, oraz zawierajgcg analogiczng definicje rodziny Ustawe z dnia
25 lutego 1964 r. — Kodeks rodzinny i opiekunczy, Dz.U. z 2015 r., poz. 2082, art. 146)
i innych dokumentéw, bedacych punktem odniesienia dla opracowania ustawodawstwa
i polityki rodzinnej (por. takze Karta Praw Rodziny przedtozona przez Stolice Apostol-
skg). Dane jezykowe pochodzace ze stownikow i korpuséw jezyka polskiego Scisle ko-
respondujg z badaniami opinii spotecznej przeprowadzonymi w 2019 r. przez Centrum
Badania Opinii Spotecznej, gdzie respondenci definiowali rodzine przede wszystkim jako
grupe dwupokoleniowg ztozong z matzonkow i dzieci (99% wskazan), a rzadziej jako
matke czy ojca samotnie wychowujgcych przynajmniej jedno dziecko (91% wskazan),
osoby pozostajgce w zwigzku nieformalnym i wychowujgce dzieci z tego zwigzku (83%
wskazan), osoby zyjace w konkubinacie (78%), osoby wspdlnie wychowujgce dzieci
z poprzednich zwigzkow oraz osoby wspdlnie zamieszkujgce, ale nieposiadajgce dzieci
(65%). Zdecydowanie rzadziej jako rodzina byly definiowane inne nieformalne zwigzki
(https://www.cbos.pl » SPISKOM.POL » 2019; dostep: 8.01.2020).

Wyobrazenia rodziny obecne w danych jezykowych oraz opiniach spotecznych scisle
korespondujg z obrazem rodziny w reklamie telewizyjnej (niekiedy w opozycji do wize-
runkéw rodziny kreslonych przez inne medialne przekazy: blogosfere, serwisy inter-
netowe typu YouTube), ktéra czerpigc z systemu poje¢ wyksztatconego przez polskie
spoteczenstwo, uzywa ich w celach perswazyjnych, zgodnie ze znang w komunikacji
zasadg wspolnego gruntu (Kurcz, 2000, s. 136-137), stanowigcego podstawe efektyw-
nego przebiegu dziatan reklamowych, jeszcze przed przeprowadzaniem badan poprze-
dzajgcych emisje reklamy.
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Wspdlna wiedza wraz z utrwalonym potencjatem konotacyjnym to obok potrzeb i ocze-
kiwan konsumentéw niezwykle istotny czynnik w kontekscie kreacji reklamy. Nic wiec
dziwnego, ze popularne konstrukty myslowe w dziataniach reklamowych zostajg zesta-
wione z priorytetowymi dla adresatow warto$ciami. Wérdd nich rodzina zajmuje miej-
sce szczegolne, wedtug badan CBOS z 2019 r. jest ona bowiem wartoscig najwyzsza
i podstawowym gwarantem szczescia (opinie takg wyraza 80% Polakdw, podczas gdy
87% respondentéw uwaza, ze do petni szczescia potrzebuje rodziny). Kolejne miejsca
na liscie wartosci preferowanych przez polskie spoteczenstwo zajmujg zdrowie (55%),
spokdj (48%) i grono przyjaciot (45%).

Wyobrazenie rodziny w polszczyznie i mysleniu potocznym to rodzina mata, dwupo-
koleniowa, sktadajgca sie z dwojga rodzicow i dwojga dzieci, ktorych tgczg wskazywa-
ne na gruncie psychologii rozne typy relacji (wybér za: Jachnis i Terelak, 1998, s. 292).
W mysleniu potocznym na plan pierwszy wysuwajg sie wiezi emocjonalno-ekspresyjne
(por. fraz. bliska rodzina, najblizsza rodzina, moja rodzina, kochajaca sie rodzina, dobra
rodzina, szczesliwa rodzina, rodzina matriarchalna), prokreacyjne (matka rodzicielka),
socjalizacyjno-wychowawcze (rodzina patriarchalna) i materialno-ekonomiczne (gtowa
rodziny). Obraz tych relacji znajduje odzwierciedlenie w zaleznosci od typu dziatan re-
klamowych, co mozna zobrazowaé na przyktadzie znakéw towarowych zarejestrowa-
nych w Urzedzie Patentowym Rzeczpospolitej Polskiej (grupa 192 znakéw') oraz wy-
branych reklam telewizyjnych, stanowigcych najbardziej liczny i reprezentatywny zbiér
obrazu rodziny w reklamie.

W tworzeniu znakéw stowno-graficznych i stownych wykorzystuje sie najczes-
ciej wyobrazenie rodziny nuklearnej oraz tgczace jg wiezi emocjonalno-ekspresyjne
i materialno-ekonomiczne. Ich wyobrazenie w znakach towarowych ma charakter
sugestywno-wyobrazeniowy lub opisowy, aspirujgcy do miana znakéw wyobrazenio-
wych (por. Zboralski, 1995, s. 114) i petni najczesciej funkcje wartosciowania dziatan
nadawcy (dziatalnos¢ dla rodzin) przy wykorzystaniu wyobrazonych portretéw odbiorcy
(dla 55% Polakéw niezmiennie od 2013 do 2019 r. najbardziej pozgdanym modelem ro-
dziny jest rodzina mata, a 49% Polakéw taka rodzine tworzy; CBOS, 2019), co ma sie
taczy¢ z wartosciowaniem postawy odbiorcy oraz promowanych przez znak produktow
i ustug. Sytuacje te dobrze obrazujg réwniez reklamowe slogany (por. hasto hipermar-
ketu Tesco — ,Dla Ciebie, dla Rodziny” czy nazwy oferty ubezpieczen ,Warta dla Ciebie
i Rodziny”), ktére wartosciujgc nadawce jako darczynce, wyrézniajg tez adresata (por.
funkcje przyimka dla) jako osobe dbajgcg o rodzine.

Wsrod znakoéw poddanych badaniu na plan pierwszy wysuwajg sie wyroby farma-
ceutyczne (grupa 84 znakoéw), gdzie obok wartosci rodzinnych wskazuje sie na zdrowie

' Badanie przeprowadzono za pomocg wyszukiwarki Register Plus dla znakow towarowych.
Zrodto: regservtd.uprp.pl/register/advancedSearch?searchMode=advanced&pn=&ap=&fd=&pd=&
prd=&pa=&re=&in=&pr=_&ti=rodzina&op==&ic= (dostep: 17.12.2019).
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(por. nazwy: ZDROWA RODZINA, Zdrowa Rodzina Polopiryna, Rodzina Zdrowia, Fervex
Zdrowa Rodzina) jako drugg z preferowanych przez Polakéw wartosci (por. CBOS, 2019).
Duzg grupe (67) stanowig tez znaki promujgce dziatalnos$¢ ustugowg swiadczong przez
osoby lub instytucje. Wéréd nich uwage zwracajg logotypy podmiotéw prowadzgcych
sprzedaz hurtowg i detaliczng produktéw z réznych sektoréw (por. ryc. 1-2 przedsta-
wiajgce znaki stowno-graficzne: spotki Saro czy spétki BIOVICO), gdzie roznorodnosé
oferty ma sie odnosi¢ do zréznicowanych potrzeb zaréwno poszczegdélnych cztonkow
rodziny, jak i rodziny jako catosci.

Rycina 1. Logotyp spétki Saro Rycina 2. Logotyp spétki BIOVICO

/. 2\ Dobra
\&#) Rodzina

Zrédto (1): https://regservtd.uprp.pl/register/application?number=Z.495443 (dostep: 17.12.2019).

Zrédto (2): https:/iregservtd.uprp.pl/register/application?number=2.359769) (dostep: 17.12.2019).

Stowne lub stowno-graficzne wyobrazenie rodziny pojawia sie réwniez w znakach
zarejestrowanych w klasie kosmetykow i preparatéw oraz artykutdow higienicznych (por.
logotyp Nivea Bambino Rodzina przedstawiony na ryc. 3), produktéw mlecznych (Wesofa
Rodzina), telefonii komorkowej (por. ryc. 5-7 Rodzina, Formuta Rodzina), ustug w za-
kresie posrednictwa w sprzedazy nieruchomos$ci i ustug budowlanych czy ustug ubez-
pieczeniowych (Rodzina 2000, Profit Rodzina, Bezpieczna Rodzina).

Rycina 3. Logotyp NIVEA Rycina 4. Logotyp ABN Nieruchomosci

ARodzina u Siebie

ABN Nieruchomosci

Zrédto (3): https://regservtd.uprp.pliregister/application?number=2.478838 (dostep: 17.12.2019).
Zrédto (4): https://regservtd.uprp.pl/register/application?number=2.44656 (dostep: 17. 12.2019).

107



7%7»»7 ﬁ'//wéwmﬁ.

Ryciny 5-7. Znaki PLAY.

FORMU‘I’.A | FORMULA <
RODZINA RODZINA

4.0 RODZINA o0 0
C@o e aam

Zrédta https://iregservtd.uprp.pl/register/application?number=Z.426735
https://regservtd.uprp.pl/register/application?number=2.457435
https://regservtd.uprp.pl/register/application?number=2.489648 2018 (dostep: 17.12.2019).

Wsrod prezentowanych na rycinach znakéw szczegélng uwage zwraca znak suge-
stywno-wyobrazeniowy Bambino Rodzina, ktéry odwotuje sie do wiezi emocjonalno-
-ekspresyjnych przez zastosowanie schematu dzieciecosci. Znaczenia zawarte w prze-
kazie stownym (por. znaczenie stowa bambino w jezyku wtoskim) zostajg wzmocnione
szczegolnie dzieki typografii wyzwalajacej w konsumencie cheé opieki nad dzieckiem.
Wrazenie to wynika zaréwno z projektu poszczegdlnych liter (por. m.in. dtugos¢ wydtu-
zenia goérnego w literze b, odnoszgca sie do zaburzonych proporciji ciata u niemowlecia),
jak iz maksymalnej redukcji Swiatet miedzyliterowych oraz zmiany konturu linii bazowej
przy matej amplitudzie ruchéw, przywotujgcych nieporadne ruchy matego dziecka. Znak
ten wyrdznia sie na tle pozostatych rowniez wyrazistoscig i czytelnoscig uzyskang za
sprawg kroju ztozonego z obrysu liter (outline) i wyboru Swiatet litery (por. oko zamknigte
w literach b, a, 0). Jego naczelng wartoscig jest jednak nastawienie na relacje z odbior-
cg zgodng z konstruktem wiezi migedzy rodzicami a potomstwem, ktorej brakuje (cho¢
w réznym stopniu) wszystkim pozostatym znakom. Jako przyktad mozna wskaza¢ znak
Rodzina u Siebie, gdzie brak rytmu w rysunku postaci sprawia wrazenie dezintegrac;ji,
a funkcjonujacy w warstwie werbalnej zaimek dzierzawczy przywotuje state potgczenia
frazeologiczne (gra¢ na siebie, zadbac o siebie, byt dla siebie), prowadzgc ku indywidu-
alistycznemu, a nie personalistycznemu (nastawionemu na relacje) odczytaniu znaku,
przez co zaburza postrzeganie wytypowanego do projektu wyobrazenia rodziny mate;j.

Logotopy: Nasza Rodzina, Dobra Rodzina i Rodzina u Siebie to znaki opisowe aspi-
rujgce do miana sugestywnych lub wyobrazeniowych, gdzie leksem rodzina petni funk-
cje wytrychu interpretacyjnego dla odbiorcy (w dwéch pierwszych ma wskazywac wiezi
emocjonalne, a w ostatnim materialne), by nie odczytat on znaku opatrznie do zatozo-
nych celéw perswazji. Rodzina w dwdch pierwszych znakach to wspdlnota zamknieta,
ale i odizolowana od otaczajgcego $wiata. Jeszcze mniej wiarygodnie pod tym wzgledem
wypadajg znaki operatora Play z ofertg dedykowang 4-osobowym rodzinom, ktére prezen-
tuje sie w zestawieniu liczbowym lub duplikuje graficznie jej cztonkéw (to zbidr jednostek
bez podziatu na pte¢ i cech indywidualnych), pozostawiajgc wrazenie bezproblemowej
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wymiany jednego z komponentéw (przy okazji zgodne z reklamowa ofertg) i braku jakiej-
kolwiek wspdlnoty miedzy nimi, co przeczy zaréwno potocznym wyobrazeniom rodziny,
jak i jej definicjiom obecnym na gruncie nauki (por. definicje rodziny w naukach o polityce
i administracji, naukach socjologicznych, psychologii czy teologii, gdzie obok relacji po-
krewienstwa podkresla sie bliskie wiezi tgczgce rodzine oraz jej wspdlnotowos¢ opartg
na mitosci, poswieceniu i odpowiedzialnosci) (Szymczak, 2002, s. 163).

Rodzina w reklamie telewizyjnej

Badania frekwencji lekseméw w reklamie dowodzg wystepowania kilku ptaszczyzn te-
matycznych, wérdd ktérych wymienia sie ptaszczyzne konsumpcji (kupna—sprzedazy),
ptaszczyzne nieograniczonych mozliwo$ci (co ujawnia sie m.in. w nadreprezentacji cza-
sownika ,mA&c” i jego synoniméw) oraz ptaszczyzne egzystencji, gdzie dom i rodzina zaj-
mujg wysokie na liscie frekwencyjnej pozycje (Bohczyk, 2018, s. 162). Obraz rodziny
w reklamie jest wiasciwy przede wszystkim reklamie telewizyjnej, dlatego to ona stata
sie materiatem do przedstawionych w tym artykule badan.

O popularnosci problematyki zwigzanej z przedstawianiem rodziny w reklamie $wiad-
czy fakt, ze doczekata sie ona w literaturze przedmiotu wtasnego okreslenia ‘reklama ro-
dzinna’, odnoszacego sie do przekazu reklamowego, ,w ktérym bohaterowie wystepujg
w roli matzonkow, rodzicéw, dzieci, dziadkdw, ktorzy biorg udziat w prezentacji produktu”
(Leszczuk-Fiedziukiewicz, 2004, s. 364). Samo okreslenie jest tu jednak nieprecyzyjne
i znaczeniowo niezbyt adekwatne, przymiotnik ,rodzinny” odnosi si¢ bowiem do cech
samej rodziny (charakterystyczny dla danej rodziny, dotyczgcy rodziny) lub pochodze-
nia jej cztonkéw (por. wyrazenie rodzinne strony?). Precyzyjniejsze zatem byloby okres-
lenie tego zbioru reklam jako adresowanych do cztonkéw rodziny lub postugujgcych
sie ramg rodziny. Z tego tez powodu do analizy reklam jako metodologie wykorzystano
wiasnie lingwistyczne ujecie ramowania — frame semantics (Fillmore, 1976, s. 20, 25;
1982, s. 111). Ramowanie bedzie tu respektowane przez pryzmat definicji Fillmore’a
jako rodzaj ideowego rusztowania ,systemu poje¢ zwigzanych ze sobg w taki sposob,
ze aby zrozumie¢ jakiekolwiek z nich, trzeba zrozumiec catg strukture, w ktérej to poje-
cie sie zawiera” (Fillmore, 1982, s. 111).

Ramy sg przywotywane w konwersacji przez poszczegodlne stowa (czasowniki, rzeczow-
niki, przymiotniki) lub ich struktury gramatyczne (skfadniowe), ktére, przywotujgc charak-
terystyczne dla ich uzycia (lub zwigzane z nimi) znaczenia, aktywujg w umysle nadawcy
i odbiorcy pewne wyobrazenia stajgce si¢ podstawg interpretacji materiatu jezykowego
(Rytko-Kurpiewska, 2016, s. 189)3.

2 Relacje te oddaje stownik relacyjny: Stowosieé. Pozyskano z: http://plwordnet.pwr.wroc.pl/
wordnet/cf80b744-5d16-11e9-a56b-633271de9c77 (dostep: 06.01.2020).

3 Autorka odnosi sie tutaj do pojecia w znaczeniu, jakie przypisywat mu Fillmore (1982, s. 111).
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W zebranym materiale najwigkszg grupe stanowity reklamy podstawowych produktéw
spozywczych, stodyczy, sSrodkéw farmaceutycznych oraz oferty handlowe hipermarketow
i sklepow meblarskich, ktérych zaplanowanymi adresatami sg przede wszystkim kobiety,
bedace zaréwno decydentami, jak i nabywcami produktow w obszarze gospodarstwa
domowego. Druga grupe stanowity reklamy kierowane do mezczyzn, promujgce ustugi
finansowe, sprzet RTV oraz samochody. To profilowanie adresatéw odpowiadato bada-
niom rynku (Mindshare 2018-19://www.wirtualnemedia.pl/artykul/w-polskich-domach-
-decyzje-zakupowe-podejmuja-kobiety; dostep: 20.12.2019), ktére ukazujg wskazniki
w zakresie decyzji zakupowych podejmowanych w rodzinie przez kobiety (67% s$rodki
farmaceutyczne, 65% podstawowe produkty spozywcze i stodycze, 59% meble) i mez-
czyzn (73% samochody, 63% sprzet RTV, 53% produkty finansowe). Z kolei badanie
IQS, Kids’ Power 2016 (Olczyk, 2017, https://nowymarketing.pl/a/16178,dzieciocentryzm-
-czyli-jak-dzieci-wplywaja-na-decyzje-zakupowe-rodzicow, dostep: 10.01.2020) wyjasnia
powody réwnoczesnego kierowania reklam do rodzicow i dzieci: reklamy mebli kiero-
wane zazwyczaj do matek i ich potomstwa (zgodnie z badaniem dzieci sg tu wspétde-
cydentami w 34% zakupu) lub reklamy telefonii komérkowe;j i sprzetu RTV (wktad w de-
cyzje okreslono na 39%) oraz samochodow (dzieci wspotdecydujg o zakupie w 12%)
adresowane do ojcow i dzieci. W zebranym materiale reklamy te stanowia jednak grupe
najmniej liczng.

Rama rodziny w reklamie zawsze zalezy od grupy docelowej, co tgczy sie z aktywo-
waniem réznych sktadnikéw pojecia w obrebie schematycznego wyobrazenia cztonkow
wspolnoty (ojca, matki, potomstwa), relacji do miejsca (domu, mieszkania) oraz doswiad-
czen uzytkownikow jezyka, ktére wptywajg na interpretacje wyrazenia pod wptywem uzy-
tych stéw i ich potaczen (byé¢, mieszkaé, przebywaé, wracac). Charakterystyczne jest,
ze w reklamach kierowanych do matek czesto pomija sie postaé ojca jako istotny sktad-
nik schematu, podobnie jak w reklamach kierowanych do ojcéw niejednokrotnie pomija
sie posta¢ matki*. Sktadniki te dzigki ramowaniu nie zostajg jednak utracone, gdyz ich
dostepnos¢ wynika z catosciowej struktury wiedzy (rodzina), prowadzac dodatkowo ku
efektywniejszemu odczytowi przekazu wynikajgcemu z redukcji cech, ktdre odbiorca
chce w nich dostrzega¢ (Szczesna, 2001, s. 137).

Z wykorzystaniem ram tgczy sie sposéb przedstawiania postaci. W przekazach adre-
sowanych do mezczyzn wyobrazenie ojca odpowiada typom okreslanym przez Marte
Bierce (2019) mianem zasadniczego profesjonalisty (por. wyrazenie: gtowa rodziny, rze-
czowniki: szef, ambicja, sukces, czasowniki: odpowiada¢, zabezpieczac), odpowiedzial-
nego wychowawcy (opiekowac, chroni¢, dbac) lub dumnego kumpla (bawi¢ sie). Mezczy-
zna w tych przekazach ma by¢ odpowiednikiem wyobrazonego adresata i jest zawsze
bohaterem pierwszoplanowym. W reklamach kierowanych do matek to wtasnie ona
jest odpowiedzialna za dom, petni funkcje opiekuncze i wychowawcze oraz pielegnuje

4 Zdarza sie réwniez, ze matka jest bohaterem drugoplanowym lub petni funkcje znaku. W obu
sytuacjach jej biernos¢, a réwnoczesnie cicha aprobata dla dziatan mgza ma konstytuowaé¢ go
w przedstawianej roli.
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wiezi emocjonalne (rame aktywujg tu czasowniki: karmi¢, pielegnowac, wspiera¢, go-
towac oraz rzeczowniki: wiez, macierzynstwo, kobieta). Wyobrazenie mezczyzn w tych
reklamach, jesli sie pojawia, jest odpowiednikiem tzw. mezczyzny empatycznego, udo-
mowionego, zgodnego z wizerunkiem mezczyzn w mediach dedykowanych kobietom
(Lisowska-Magdziarz, 2012, s. 123). Dobrym przyktadem moze tu by¢ reklama Rutino-
scorbinu, gdzie mezczyzna opiekuje sie dzie¢mi podczas choroby, zastepujac matke
i tym samym spetniajgc jej oczekiwania.

Komunikaty odwotujgce sie do wyobrazen rodziny wykorzystujg przede wszyst-
kim wiedze odbiorcow zbudowang na podstawie wyobrazen jezykowych zwigzanych
z powtarzalnoscig sytuacji, co tgczy sie z wykorzystaniem scen semantycznych jako
struktur bardziej ztozonych niz rama, posiadajgca najczesciej charakter dwudzielny
i przyczynowo-skutkowy. W ramach badanego materiatu mozna wyrézni¢ nastepujace
najczesciej powtarzalne sceny i scenariusze jako struktury wyzszego rzedu, bo obej-
mujgce dtuzszg perspektywe czasowa:

a) scena obiadu: przyrzgdzanie — spozywanie positku (reklamy zup, przypraw, soséw;
predykaty: gotowac, przyprawiac, robi¢, wlewaé, rozpuszczaé, garnek, warzywa,
rosot, kostka, smak);

b) scena sniadania: budzenie — jedzenie/ picie (reklamy ptatkdw Sniadaniowych,
kawy; predykaty: poranek, rano, budzi¢, zacza¢, jesc);

c¢) scena Wigilii: przygotowywanie — Swietowanie (reklamy stodyczy, operatorow te-
lefonii komodrkowych, hipermarketow; predykaty: choinka, dekoracje, prezenty,
makowiec, karp, satatka, zbliza¢, lubi¢, uwielbia¢, marzyc);

d) scena choroby: wystgpienie objawéw choroby — leczenie (reklamy suplementéw
diety, lekdw na przeziebienie; predykaty: kaszel, gorgczka, zgaga, chorowac, bolec,
bdl, leczy¢, oddychac, goi¢, rozkurczanie, ulga);

e) scena sprzgtania: przestrzen domu ulega zabrudzeniom, atakujg jg wirusy i bak-
terie, ktore trzeba zlikwidowac (reklamy srodkéw czystosci: czyscic¢, dezynfeko-
wac, zabijac, bakterie);

f) scena przejazdzki: wyruszanie w podréz — podrézowanie (reklamy samochodoéw,
wycieraczek; predykaty: wsiada¢, zapinac);

g) scenariusz oszczedzanie — odktadanie pieniedzy i zyskiwanie korzysci (reklamy
kont oszczednosciowych; predykaty: odktadac, korzystac, zyskiwac).

Telewizyjne reklamy kierowane do rodzin wykorzystujg ramowanie rowniez w war-
stwie wizualnej, przywotujgc bliskie i wartosciowane pozytywnie doswiadczenia jako jed-
nostki wiedzy. W zwigzku z tym najczesciej eksponowanym miejscem staje sie¢ dom jako
przestrzen rodzinna i miejsca zamieszkania (aktywowany w zaleznosci od typu produktu
jako kuchnia badz otwarty salon, rzadziej pokdj dzieciecy czy przedpokdj). W zaleznosci
od typu produktu dom jest miejscem, gdzie sie przebywa (reklamy produktéw spozyw-
czych, sprzetu RTV) lub ktoére sie opuszcza, by nastepnie do niego powroci¢ (reklamy
preparatow na przeziebienie, reklamy samochoddéw czy ofert finansowych), co odpo-
wiada prototypowemu wartosciowaniu domu jako locus amoenus. Trzeba tez dodag, ze
w zaleznosci od typu adresata dom jako miejsce podlega innej organizaciji i stylistyce.
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Najbardziej widocznym tego przejawem jest obraz kuchni, ktéra w reklamach kierowa-
nych do mezczyzn stwarza wrazenie eleganckiego minimalizmu (przestrzen jest idealnie
uporzadkowana, niemalze sterylna, aranzacja pomieszczenia spéjna, a stét i kuchenka
idealnie czyste, co dodatkowo podkreslajg zimne barwy, wyraznie wyostrzona kolory-
styka i dobér jasnego zimnego Swiatta padajgcego z jednej strony). Z kolei w reklamach
adresowanych do kobiet dom to miejsce, w ktérym panuje rozgardiasz (w sypialni jest
widoczna pognieciona posciel, na stole w kuchni znajduje sie zbyt wiele przedmiotow,
nierzadko zobaczy¢ tu mozna rozsypane przyprawy, rozlany sos czy puste opakowania
po produkcie). Ocieplenie wnetrza, odpowiadajgce tu potocznym wyobrazeniom ogniska
domowego, dopetnia si¢ cieptymi nasyconymi barwami i wrazeniem Swiatta rzucanego
z wielu stron. Tym samym produkt dedykowany ré6znym konsumentom wpisuje sie do
zbioru pozytywnych wyobrazen i codziennych doswiadczen obu grup, zyskujgc na war-
to$ciowaniu. Zastosowanie ramy, co nalezy podkresli¢, stuzy nie tyle zapamietywalno-
sci komunikatu czy jego zrozumiatosci, ile nade wszystko ,realizacji funkcji fatycznej,
wartosciowaniu produktéw, uproszczonemu wnioskowaniu oraz przyjeciu przez odbior-
ce sgdow wyrazanych w reklamach zazwyczaj posrednio” (Rytko-Kurpiewska, 2016,
s. 203).

Zakonczenie

Przeprowadzone badania dowodza, ze sposéb przedstawienia rodziny w znakach to-
warowych i reklamach telewizyjnych odpowiada najbardziej popularnym stownikowym
i korpusowym znaczeniom, ktére uzasadniajg wyboér rodziny nuklearnej w reklamie
w zastepstwie rodziny wielopokoleniowej. Obraz rodziny jest tu mniej zréznicowany
w zestawieniu z przekazami medialnymi o innej niz perswazyjna funkcji. Sposéb przed-
stawienia ma wyraznie podtoze kulturowe i stereotypowe oraz sprzyja realizacji funkcji
fatycznej, wartoSciowaniu produktéw, oferty lub producenta i wykorzystuje heurystyki,
stuzac przyjeciu przez odbiorce sgdéw wyrazanych w komunikatach. Widocznym rysem
reklam postugujacych sie obrazem rodziny jest wykorzystywanie codziennych do$wiad-
czen odbiorcow podyktowane typem adresata (decydenta lub decydentki zakupu) i pre-
ferowanych przez nich wartosci, co taczy sie z wartosciowaniem postawy odbiorcy lub/i
samego produktu. Wykorzystanie tradycyjnego znaczenia rodziny utrwalonego w jezyku
i mysleniu potocznym jest modyfikowane do potrzeb zaplanowanego adresata (matki,
ojca, ich potomstwa), co otwiera dyskusje nad zmieniajgcymi sie wzorcami meskosci,
kobiecosci i dzieciecosci w jezyku.
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Nowe modele kulturowe w World Press Photo
a problematyka rodzinna

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest okreslenie, w jaki sposéb za pomoca fotografii prezentuje
sie w mediach publicznych zagadnienia dotyczace nowych modeli kulturowych, przede wszystkim
w odniesieniu do problematyki rodzinnej, ktéra na poziomie komunikatéw werbalnych jest konte-
stowana lub poddawana manipulacjom.

PROBLEM | METODY BADAWCZE: Stawiajac problem, konieczne stato sie¢ uzyskanie odpo-
wiedzi na pytanie, czy w fotografii rozumianej jako medium informacji zaanonsowane zagadnienia
ksztattowane sg podobnie jak w komunikatach werbalnych. Postuzono sie narzedziami semiotyki
obrazu, uwzgledniajgcej dwa typy analiz: semantyczng i syntaktyczng.

PROCES WYWODU: Badania, ktérych efekty zostaty zamieszczone w artykule, koncentrowaty
sie na analizie nagrodzonych prac w najbardziej prestizowym dla $wiata mediéw konkursie World
Press Photo. W artykule zamieszczono wyniki analiz prac podlegajgcych ocenie jury World Press
Photo w 2015 r., ktére sg najbardziej wyrazistym odzwierciedleniem wystepujgcych w mediach
napie¢ dotyczacych podjetego tematu. W toku analizy ukazano, w jaki sposob dokonuje sie mani-
pulacji podczas oceniania fotografii zgtoszonych do konkursu.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEJ: Z przeprowadzonej analizy wynika, ze prezentacja w mediach
publicznych nowych modeli kulturowych za posrednictwem fotografii odbywa sie z naruszeniem
regut przyjmowanych dotad jako standardowe. Chociaz na gruncie fotografii prasowej na poziomie
dokonywania ocen czyni si¢ wysitki zmierzajgce do degradowania wizerunku rodziny, to na pozio-
mie samego obrazu wizerunek rodziny nie podlega degradacji.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Nowe modele kulturowe prezentowane sg w me-
diach wedtug regut nieuczciwej promociji, co odbywa sie kosztem obnizenia rangi innych no$nych
spotecznie zagadnien. Fotografia prasowa jest jednak bardziej odporna na manipulacje niz przekazy
stowne. Wynika to z wlasciwosci samej fotografii dokumentalnej, ktéra duzo trudniej manipulowaé
na poziomie struktury znaczeniowej anizeli w przypadku analogicznych przekazéw werbalnych.

— SLOWA KLUCZOWE: JEZYK OBRAZU, KOMUNIKAT WIZUALNY,

KODOWANIE ZNACZEN
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ABSTRACT

New Cultural Models in the Context of Family Issues from the Perspective of the World
Press Photo Awards

RESEARCH OBJECTIVE: The aim of the article is to determine how photography shows issues
related to new cultural models in public media, primarily in relation to family issues, which at the
level of verbal messages is contested or manipulated.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: When posing the problem, it became neces-
sary to answer the question whether in photography understood as a medium of information, the
reported issues are shaped similarly to verbal messages. Image semiotics tools were used, taking
into account two types of analysis: semantic and syntactic.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The research, whose effects were included in the arti-
cle, focused on the analysis of the awarded works in the World Press Photo competition, the most
prestigious for the world of media. The article contains the results of analyzes of works subject to
assessment by the World Press Photo jury in 2015, which turned out to be the most expressive
reflection of the tensions in the media regarding the topic taken up. The analysis shows how ma-
nipulation is carried out during the evaluation of photos sent to the competition.

RESEARCH RESULTS: The analysis shows that the presentation in the public media of new
cultural models through photography takes place in violation of the rules adopted so far as stand-
ard. Although in press photography, at the level of making assessments, efforts are made to de-
grade the image of the family, at the level of the image itself, the image of the family is not subject
to degradation.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: New cultural models are pre-
sented in the media according to the rules of unfair promotion, which is done at the expense of
lowering the rank of other socially relevant issues. However, press photography is more resistant
to manipulation than verbal messages. This is due to the properties of documentary photography
itself, which is much more difficult to manipulate at the level of semantic structure than in the case
of analogical verbal messages.

— KEYWORDS: IMAGE LANGUAGE, VISUAL MESSAGE, CODING OF MEANINGS

Wprowadzenie

Ze wstepnych spostrzezen wynika, ze problematyka nowych modeli kulturowych prezen-
towana w mediach publicznych w arbitralny sposéb wypiera wiele istotnych zagadnieh
o charakterze spotecznym, w tym problematyke rodzinng. Przeprowadzajac analize tego
zjawiska na gruncie fotografii prasowej, konieczne wydaje sie uzyskanie odpowiedzi na
pytanie, czy w fotografii rozumianej jako medium informacji zaanonsowane zagadnie-
nia ksztattowane sg podobnie jak w komunikatach werbalnych, w ktérych poddawane
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sg kontestacji wartosci reprezentatywne dla tradycyjnie rozumianej rodziny, m.in. przez
manipulowanie faktami na jej temat, przy jednoczesnym nachalnym promowaniu alter-
natywnych modeli kulturowych. Wydaje sie, ze jak dotad nie przeprowadzono podob-
nych badan, biorgc za przedmiot obserwaciji sfere wizualng mediéw publicznych, wsrod
ktérych fotografia odgrywa ogromna role.

Cel naukowy i zatozenie badawcze

Celem naukowym naszych badan jest okreslenie, w jaki sposéb za pomocg fotografii
prezentuje sie w mediach publicznych zagadnienia dotyczace nowych modeli kulturo-
wych, zwlaszcza w odniesieniu do problematyki rodzinne;.

Na poczatku badan stawiamy nastepujgca teze: problemy wspoétczesnej rodziny
ukazywane w fotografii prasowej podlegaja wptywom manipulacji medialnych podob-
nie jak w innego rodzaju komunikatach medialnych, cho¢ w znaczgco mniejszym stop-
niu, natomiast promowanie w tym obszarze alternatywnych modeli kulturowych odbywa
sie gldwnie na poziomie komentarzy werbalnych zastosowanych wobec obrazu. Teza,
ktorg postawiliSmy, mogta sie zrodzi¢ dzieki Swiadomosci istnienia specyfiki i odrebno-
$ci obrazu jako medium przekazywania tresci. Nadmienic¢ nalezy, ze specyficzne cechy
fotografii jako medium, dzieki adekwatnie zastosowanym narzedziom badawczym, juz
wielokrotnie w przesztosci pozwolity ujawni¢ jej odpornosé na negatywne wptywy i ma-
nipulacje ze strony nadawcéw komunikatow medialnych. Ten wtasnie fakt sktonit nas
do przeanalizowania podjetego tematu z perspektywy stosowanych przez nas metod
badawczych.

Zrédta badawcze oraz metody i narzedzia badawcze

Nasze badania koncentrowalty sie na analizie nagrodzonych prac w najbardziej prestizo-
wym dla $wiata mediéw konkursie World Press Photo, ktore byly wykonywane od roku
2000 do roku 2018. Poddalismy wiec badaniom najbardziej reprezentatywne dla mediow
fotografie pochodzgce z obecnego stulecia’. Bazujgc na badaniach kilkuset prac, w ni-
niejszym artykule przedstawiamy analizy fotografii podlegajacych ocenie jury w 2015,
ktore okazaty sie najbardziej wyrazistym odzwierciedleniem wystepujgcych w mediach
napie¢ dotyczgcych podjetego tematu. Materiaty zrodtowe do naszych analiz zaczerp-
nelismy z oficjalnej strony internetowej World Press Photo, ktéra posiada profesjonalne
archiwum wszystkich edycji konkursu.

" Odnosnie do wagi wydarzenia, jakim jest World Press Photo, z danych za rok 2019 wynika,
ze przyciggnat on ponad 5000 uczestnikéw z okoto 125 krajéw, ktorzy tacznie przestali do oceny
95 000 zdje¢ (https://www.worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/history/28612,
dostep: 09.08.2019).
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Nasz cel badawczy mozna byto osiggna¢ dzieki wspotczesnej wiedzy na temat wias-
ciwosci jezyka obrazu. Powyzsze wiasciwosci tego jezyka stajg sie dopiero czytelne
dzieki zastosowaniu odpowiednich metod badawczych. Biorgc pod uwage specyfike pod-
jetego tematu, istniejg powazne racje, by spojrze¢ na obraz, bazujgc na wspotczesnych
metodach analizy obrazu, ktéra postrzega go jako medium stuzgce do porozumiewa-
nia sie. W naszej pracy zastosowali$my przede wszystkim narzedzia semiotyki obrazu.
Uwzglednia ona kilka typdw analiz: semantyczng, syntaktyczng i pragmatyczng, ktére
posiadajg szeroki zakres badan i charakteryzowania wartosci utworu. Metoda semio-
tyczna odniesiona do obrazu bazuje na modelu, ktérego zreby swojego czasu zapropo-
nowat prof. Mieczystaw Porebski w swojej pracy Sztuka a informacja (Porebski, 1986).

Od lat 50. poprzedniego stulecia, kiedy Rudolf Arnheim sformutowat w swojej fun-
damentalnej pracy Myslenie wzrokowe zreby nowoczesnej teorii obrazu, w przestrze-
ni publicznej nastagpito wiele zmian dotyczgcych rozumienia roli obrazu w aktywnosci
cztowieka i w zyciu spotecznym, ktére na najbardziej elementarnym poziomie nalezy
okresli¢ jako przechodzenie z pozycji emocjonalnych, wrazeniowych i intuicyjnych na
rozumne i intelektualne (Arnheim, 2011). Jedna z zasad Arnheima opiera si¢ na sze-
rokiej regule dotyczgcej zmystow — nie tylko wzroku — méwigcej o tym, ze ,wrazliwos¢
zmystéw na bodzce docierajgce z otoczenia jest rozumna” (Arnheim, 2011, s. 27). Dla
naszych rozwazan jedna z mysli tego badacza bedzie wyznaczac kierunek naszej ar-
gumentaciji: ,Percepcja i myslenie (...) wspétdziatajg ze sobg: nasze mysli wptywajg na
to co widzimy, i vice versa” (Arnheim, 2011, s. 25). W Swietle powyzszego wychodzimy
z zatozenia, ze traktujac obraz jako swiadomy przekaz informac;ji (w taki sposéb rozu-
mie sie role obrazu w szerokiej przestrzeni medialnej), w jego odbiorze nalezy stosowaé
kategorie racjonalne, intelektualne, nie za$ wytgcznie emocjonalne.

Powyzsze nastawienie badawcze umozliwia przeprowadzenie analiz strukturalnych
obrazu, co prowadzi do poznania zawartych w jego strukturze znaczeh. Aby w petni je
odczytac¢, nalezy réwniez traktowac obraz jako kanat przeptywu informaciji, ktéra do-
ciera do odbiorcy nie tylko poprzez ,co$”, co jest widoczne w obrazie w postaci mo-
tywoéw kojarzacych sie z tym, co postrzegamy w realnej rzeczywistosci, ale réwniez
poprzez to, w jaki sposoéb to ,co$” zostato w obrazie odzwierciedlone, co na poziomie
bardzo ogélnym sprowadzi¢ mozna do kwestii estetycznych. Stosujac narzedzia se-
miotyki obrazu, nie mozna poming¢ faktu, ze forma estetyczna utworu ma ogromny
wplyw na ostateczny charakter przekazu, zatem na tresé. Chcac doceni¢ role formy
obrazu w odbiorze jego tresci, zastandwmy sie najpierw, jakie jest pochodzenie tresci
w obrazie fotograficznym.

W jaki sposéb jest kodowana i odkodowywana tres¢ w obrazie?
Odpowiadajgc na powyzsze pytanie, nie mozna poming¢ zagadnienia zaleznosci

sfery komunikacyjnej obrazu od estetyki, obraz bowiem (wytgczajgc nieliczne wyjat-
ki) zawsze jest zwigzany z jakg$ estetyczng konwencjg obrazowania. Komunikacja za
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posrednictwem obrazu dokonuje sie w duzej mierze dzieki zastosowanym srodkom
wyrazu, ktére wtasnie tworzg takg konwencje.

Na jakos$¢ estetyczng sktada sie w fotografii wiele jej specyficznych srodkow wyrazu.
To one, oddziatywajgc bardzo silnie na zmysty, wywotujgc okreslony nastréj i zwigzane
z nim znaczenia, uprzedzajg odbidr intelektualny. Forma w jakims sensie przygotowu-
je do odbioru znaczen. Staje sie to oczywiste na gruncie semiotyki obrazu, kiedy bada
sie oddziatywania formy obrazu na poziomie syntaktycznym. Najbardziej wyrazistym
przyktadem takiego oddziatywania moze by¢ wzajemne oddziatywanie na siebie barw,
wywotujgcych silne emocjonalne bodzce. Jedynie wiasciwie przeprowadzona analiza
obrazu na poziomie syntaktycznym umozliwia dokonanie w odpowiedzialny sposéb jego
analizy semantycznej. Nieco upraszczajgc, mozna powiedziec¢, ze syntaktyka podprowa-
dza do odbioru tresci, ktére nastepnie bada semantyka. Patrzgc za$ na to zagadnienie
z perspektywy niepoddanego analizie odbioru znaczen, tres¢ obrazu odkodowywana
jest przez odbiorce w pierwszej kolejnosci na drodze zmystowej, kiedy np. najpierw ,,od-
czuwa sie” (bo obraz to wywotuje) smutek, rados¢, lekkos¢, poczucie egzystencjalnego
ciezaru czy tez inne emocjonalne stany.

W obrazie tres¢ w silny sposéb uwarunkowana jest zatem forma, co widoczne jest
rowniez w fotografii, ktéra posiada bardzo silne zwigzki z rzeczywistoscig. W przypadku
fotografii prasowej na temat tych zwigzkéw funkcjonuje wiele stereotypdw. Jednym z nich
jest przekonanie, ze tre$¢ obrazu ,wygenerowana” jest przez sytuacje — jej zrodtem mia-
taby by¢ realna rzeczywistos¢. Taki model pozbawia oczywiscie fotografa podmiotowo-
Sci, redukujgc jego role do funkcji sprawnego ekwilibrysty obstugujgcego narzedzie do
rejestracji obrazu. Taki stereotyp jest wygodnym narzedziem w rekach manipulatoréw
medialnych i stuzy do wyrabiania u ,konsumentéw” obrazu przekonania, ze rzeczywi-
stos¢ jest taka, jak ukazat jg fotograf, co oczywiscie nie zawsze pokrywa sie z rzeczy-
wistym stanem rzeczy.

Analizujgc nagrodzone prace konkursu World Press Photo, widac¢ jasno, ze na wy-
zynach dokumentu fotograficznego dominuje inny model kodowania znaczenh w obrazie.
Oparty jest on na nastepujgcym porzadku: fotograf najczesciej nieprzypadkowo wybiera
medialnie nosng sytuacje i nieprzypadkowo koduje w obrazie tresci o bardzo okreslo-
nych, zaplanowanych wczeéniej znaczeniach. Realna rzeczywisto$¢ w tym modelu jest
tylko nosnikiem tresci. Sama tres¢ obrazu jest wygenerowana przez fotografa przy jedy-
nie ,biernym” wspoétudziale rzeczywistosci. Przy takim podejsciu do interpretacji dzieta
istnieje oczywiscie ryzyko jego nadinterpretacji. Moze ono jednak zosta¢ zminimalizo-
wane, jesli w odpowiedzialny sposéb postuzy¢ sie narzedziami semiotyki obrazu, ktére
wyzej zostaty zaanonsowane.

Zanim postuzymy sie tymi narzedziami w odniesieniu do fotografii nagrodzonych
w omawianym konkursie, nalezy sobie uswiadomi¢, ze jednym z dwéch kryteridw na-
gradzania w nim prac jest aktualnos$¢ problematyki, ktérg w ostatnim czasie zyt Swiat, co
oznacza, ze w konkursie moze zosta¢ nagrodzona praca, ktéra ,reprezentuje wydarze-
nie lub problem o wielkim znaczeniu dziennikarskim w tym [danym] roku” (https://www.
worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/judging-process/28600, dostep:
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13.08.2019). Okreslenie w taki sposéb jednego z dwoch kryteriow oceny wartosci fo-
tografii wydaje sie catkowicie zrozumiate w kontekscie konkursu fotografii prasowej —
jak pokazuje jednak praktyka oceniania prac, nie zawsze jest ono respektowane przez
samych oceniajgcych, co pod znakiem zapytania stawia bezstronnos¢ ocen cztonkow
jury World Press Photo. Kiedy zas mowa jest o kryteriach oceniania prac, wymienmy
rowniez drugie z nich, ktére mowi o tym, ze zgtaszana praca powinna odzwierciedla¢
»wizualng kreatywnos¢ i umiejetnosci” fotografa (https://www.worldpressphoto.org/pro-
grams/contests/photo-contest/judging-process/28600, dostep: 13.08.2019). Zastanawia-
jace jest, ze w tak prestizowym konkursie, zadedykowanym najcenniejszym obrazom
odzwierciedlajgcym wydarzenie danego roku, wsrdd kryteriow oceny wartosci obrazow
znajduje sie jedynie zapis o ,potgczeniu wartosci wiadomosci, standardéw dziennikar-
skich oraz kreatywnosci i umiejetnosci wizualnych fotografa”, brakuje natomiast jakich-
kolwiek okreslen precyzujgcych oczekiwania juroréw dotyczace formy ocenianych prac
czy chocby w jakis inny sposéb odnoszgcych sie wprost do obrazéw jako takich. Wydaje
sie to tym bardziej kuriozalne, je$li uSwiadomic¢ sobie, ze odzwierciedlanie w pracach
»wizualnej kreatywnosci i umiejetnosci” fotografa nie precyzuje, do czego owa kreatyw-
nos¢ ma sie odnosié, co rowniez stwarza ogromne mozliwosci naduzy¢ w ocenach.

Jon and Alex, czyli o stronniczosci werdyktéw stuzgcych promocji
nowych modeli obyczajowych

Zapoznajgc sie z ogolnymi zapisami procedur oceniania prac zgtoszonych do tego kon-
kursu, mozna odnies¢ wrazenie, ze jego organizatorzy dofozyli wszelkich staran, by
oceny cztonkéw jury byly obiektywne i bezstronne. Po szczegétowym zapoznaniu sie
z regutami procedur widac jasno, ze w konkursie World Press Photo ocena wartosci
fotografii caty czas pozostaje na poziomie emocjonalnym, niemal instynktownym, re-
dukujac sfere intelektualng ekspertdow oceniajgcych zgtoszone do konkursu prace do
intuicji, ktéra moze sankcjonowac¢ kazda, nawet najbardziej chybiong ocene. W takiej
sytuacji w ocenie wartosci danej pracy pozostaje duzy margines dowolnosci, co moze
skutkowac tendencyjnymi decyzjami cztonkdw jury, dajgc mozliwo$¢ promowania prac,
ktére w danym czasie odzwierciedlajg nie tyle ich rzeczywistg wartos¢, ile np. pogla-
dy okreslajgce poprawnos¢ polityczng poszczegdlnych cztonkéw komitetu (czy nawet
catych gremiow jury) oceniajgcych zgtoszone do konkursu fotografie.

Powyzszej oceny nie jest w stanie zmieni¢ fakt, ze konkurs skfada sie z szesciu rund
gtosowania. Chociaz proces gtosowania zaktada, ze dla kazdej rundy istnieje odrebne
jury, to jednak w takim systemie istnieje mozliwos¢ generowania btednych ocen dotyczg-
cych przede wszystkim stopniowania nagrdd, w tym przyznania nagrody gtdwnej. Bierze
sie to stad, ze najwazniejsze decyzje na ostatnim etapie podejmuje jury o skfadzie, co
do ktérego kryteria nie sg jasno ustalone. Po przeanalizowaniu kilkuset nagrodzonych
prac w skali 18 analizowanych przez nas edycji konkursu zaktadany przez organizato-
réw obraz wiarygodnosci i bezstronnosci ocen peka jak banka mydlana.
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Najbardziej skrajnym tego przyktadem jest decyzja przyznania przez cztonkow jury
World Press Photo gtdwnej nagrody i tym samym ogtoszenia za fotografie roku 2015
pracy zatytutowanej Jon and Alex autorstwa Madsa Nissena. Fotografia ukazuje intym-
ng sceneg kontaktu cielesnego dwéch partneréow w ,matym apartamencie Alexa w Sankt
Petersburgu” (https://www.worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/win-
ners/2015, dostep: 26.08.2019). Komentarz objasniajgcy scene, ktéry miat przekonaé
cztonkdw jury, ze sposrdd tysiecy fotografii zgtoszonych do konkursu wtasnie ta realizacja
powinna reprezentowac ,wydarzenie lub problem o wielkim znaczeniu dziennikarskim”
w 2015 r., brzmi nastepujgco: ,Jon, 21 lat, i Alex, 25 lat, sg parg. Bycie lesbijka, gejem,
biseksualistg lub transseksualistg (LGBT) staje sie w Rosji coraz trudniejsze”. Nadmie-
ni¢ nalezy, ze za tre$¢ komentarzy do fotografii jest odpowiedzialna World Press Photo
Foundation, ktéra po nominacji danej fotografii do nagrody w przypadku jakichkolwiek
watpliwosci dotyczgcych ztamania etyki dziennikarskiej oddelegowuje zespét badawczy
do zebrania podstawowych informacji na temat kazdego obrazu i jego historii. To wtas-
nie ta fundacja jest odpowiedzialna za tre$¢ tekstu komentujgcego obraz.

Po wszechstronnej analizie nagrodzonej pracy staje sie oczywiste, ze jury w tym
konkretnym przypadku nie dostosowato sie nawet do i tak bardzo elastycznych kry-
teriow obowigzujgcych go ocen. Pod jego adresem nalezatoby postawi¢ pytanie, czy
enigmatycznie okreslone ,bycie lesbijkg, gejem, biseksualistg lub transseksualistg” jako
,W Rosji coraz trudniejsze” mogto faktycznie by¢ reprezentatywnym ,wydarzeniem lub
problemem o wielkim znaczeniu dziennikarskim” dla 2015 r.? Pytanie to o tyle jest za-
sadne w kontekscie takich wydarzen i zjawisk, ktore niewatpliwie wowczas elektryzo-
waty $wiat medidw, jak exodus afrykanskich uchodzcow (sposréd nich wielu zgineto
w falach Morza Srédziemnego), rzezie cywildw: starcéw, kobiet i dzieci w objetej wojng
Syrii, a takze operacje militarne Rosji na Ukrainie. Oceniajgc z perspektywy syntaktyki
i semantyki obrazu fotografie, ktérg jury wybrato jako najbardziej reprezentatywng dla
wszystkich wydarzen prezentowanych w mediach w 2015 r., okazato si¢ rowniez, ze
w zaden sposob nie pozwala ona odbiorcy na odczytanie zawartych w obrazie znaczen,
ktoére scharakteryzowane zostaty przez autora.

Na brak zwigzkéw obrazu z jego komentarzem, ktére tgcznie wedtug regut konkursu
majg stanowi¢ spojny przekaz, wskazujg dominujgce w obrazie jego jakosci formalne.
S3 nimi: pozbawione kontrastow oswietlenie oraz tagodna i ciepta w tonacji, ztocisto-
-brunatno-cielesna barwa, wywotujgce nastrdj peten liryki i melancholii. Nalezy docenic
wrazliwos¢ autora na barwe i Swiatto, ktdre fgcznie wytworzyty 6w nastrd;.

Obraz ten, nawigzujgcy w formie i tresci do buduarowych scen o tematyce erotycz-
nej mistrzow okresu rokoka, nalezy zestawi¢ w jednym rzedzie z realizacjami artysty tej
miary, co Jean-Honoré Fragonard. Podkresli¢ jednak nalezy, ze tres¢ przekazu daleko
bardziej wynika z substancjalnosci obrazu anizeli z dotgczonego do fotografii komenta-
rza stownego.

Wedtug regut komunikacji obrazowej nosnikiem tresci obrazu jest w pierwszej ko-
lejnosci sam obraz, nie zas jego komentarz. To on przyjmuje gtéwny ciezar przekazu
tresci. Tres¢ w obrazie wynika bowiem z jego formy, z ,substancjalnosci obrazowego

121


https://www.worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/winners/2015
https://www.worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/winners/2015

7%7»»7 ﬁ'//wéwmﬁ.

medium”, za posrednictwem ktoérego przekazywane s3 jego ,kontekstowe znaczenia”
(Porebski, 1986, s. 110). Jesli w komunikacie ikonicznym komentarzowi do obrazu zo-
staje przyznane pierwszenstwo przed znaczeniami, ktérych obraz jest no$nikiem, tym
samym negowane s3 jego mozliwosci medialne. Nie sposdb zaprzeczy¢, ze medialne
mozliwosci fotografii Nissena zgtoszonej do konkursu wynikajg przede wszystkim stad,
Ze wygenerowany przez niego obraz z zatozenia petni funkcje medium informacji. Jakg
informacje niesie ten obraz? Oto dzieki autorowi odbiorca staje sie $wiadkiem intymne-
go zblizenia pomiedzy kochankami, zdarzenia ukazanego w afirmatywnych kategoriach,
ktére dokonuje sie w zaciszu anonimowego buduaru, gdzies w jakims nieznanym zakatku
Swiata. Kodujgc w ten sposob obraz, jego autor nie umozliwit odbiorcy odczytania infor-
maciji, ze bycie w Rosji osobg w odmienny sposéb przezywajacg swoja ptciowos¢ anizeli
osoby heteroseksualne jest ,coraz trudniejsze”. Sfotografowana przez niego liryczna,
,ciepfa” scena, nie pozwala jej odbiera¢ w kategoriach dramatycznej wizji, ktérg autor
roztacza za pomocg stébw w komentarzu do zdjecia.

W tym m.in. tkwi problem z oceng tej pracy: stowo komentarza, nie majac odzwier-
ciedlenia w obrazie, stanowigc rodzaj ,protezy” informacyjnej, przejeto gtéwny cigezar
przekazu tresci, ktéra stata sie przyczyng wypromowania obrazu do nagrody gtéwnej
konkursu (nie ma watpliwosci, ze sama scena zblizenia pomiedzy kochankami nie mogta
udzwigna¢ ciezaru ,wydarzenia lub problemu o wielkim znaczeniu dziennikarskim”).
Podczas 18 analizowanych przez nas edycji konkursu bazujgcego na twardych faktach
wyartykutowanych mowa obrazu, nie za$ stowa, nie zdarzyto sie, aby praca wyrézniona
tytutem fotografii roku mogta nie odzwierciedla¢ opisanego w komentarzu problemu.

Gdyby nawet powyzsze uchybienia wzig¢ w nawias, wybor pracy Jon and Alex na
fotografie roku 2015 budzi ogromne zdziwienie wobec istnienia wielu fotografii spetnia-
jacych wszystkie kryteria oceny oraz w kontekscie istnienia klauzuli 2 kodeksu etycz-
nego konkursu, ktéra méwi, ze uczestnicy ,nie mogg celowo przyczynia¢ sie ani zmie-
niaé sceny, ktdrg przedstawiajg poprzez odtworzenie lub inscenizacje wydarzen [lub]
w jakikolwiek sposéb wptywaé na scene lub udziela¢ wskazéwek podmiotowi” (https://
www.worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/verification-process/28610,
dostep: 26.08.2019). Jest kwestig niepodlegajgca dyskusji, ze w przypadku buduarowe;j
sceny z prywatnego apartamentu w Sankt Petersburgu istniejg racjonalne argumenty
za tym, by chcie¢ zweryfikowac¢ jej ,dokumentalnos¢”.

Wobec istnienia wielu prac posiadajgcych scisle dokumentalny charakter, ktore zna-
lazty sie w ostatniej rundzie konkursu, tym bardziej zastanawia, ze praca Jon and Alex
mogta z nimi konkurowac jako praca o takim wtasnie charakterze. Nalezy sobie uswia-
domi¢, ze zdystansowata ona np. tak ortodoksyjng pod wzgledem dokumentalnym fo-
tografie dokumentalng jak Rescue Operation autorstwa Massimo Sestiniego, ukazujgcg
t6dz wypetniong poza wszelkie granice rozsgadku i bezpieczenstwa uchodzcami z Libii.
Analiza syntaktyczna i semiotyczna obrazu Sestiniego pozwala w jednoznaczny sposob
potwierdzi¢ zgodnos¢ dwoéch aspektéw przekazu: zawartych w samym obrazie oraz
w komentarzu okreslajacym suche dane faktograficzne, co do ktoérych brak jest watpli-
wosci, ze sg spojne z tym, co wida¢ na fotografii.
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Nowe modele kulturowe w World Press Photo a problematyka rodzinna

Powyzszy przypadek wskazuje na wyrazng che¢ promowania tresci zwigzanych
z problematykg LGBT przystajgcych jedynie w bardzo luzny sposob do obrazu, ktére
Z nim powigzano w sztuczny sposob za pomocg komentarza, co obyto si¢ kosztem innych
utwordw, odzwierciedlajgcych ,wydarzenia lub problemy o wielkim znaczeniu dziennikar-
skim” w 2015 r. Zastanawia cynizm, z jakim dokonano oceny. Polega on na zwréceniu
uwagi opinii publicznej na problem, ktory — jak ukazuje to wypromowana fotografia —
nie domaga sie od spoteczenstw zaangazowania sie w jego rozwigzanie z takim przy-
nagleniem do dziatania jak cho¢by w przypadku realnego przyjscia z pomocg tongcym
w otchtaniach morskich czy gingcym w wyniku agresji militarnych. Ich wotanie o pomoc,
pomimo zaangazowania sie wielu fotograféw w upublicznienie tych problemow, nie zo-
stato na skutek stronniczych dziatan jury World Press Photo ustyszane.

Konczgc watek dotyczgcy promocji nowych modeli kulturowych, nalezy zaznaczy¢, ze
fotografie autoréw podejmujacych problematyke LGBT na przestrzeni badanego okresu
byly réwniez obecne w innych edycjach konkursu. Gdy zestawiliSmy je z fotografiami
podejmujgcymi problematyke rodzinna, przyjmujac kryterium statystyczne, okazato sie,
ze fotografii tych byto przynajmmniej dwudziestokrotnie mniej niz zdje¢ podejmujgcych
watki rodzinne. Swiadczy to o braku zainteresowan fotograféw tematykg LGBT, co nie
oznacza, ze ta proporcja nie ulegnie zmianie pod wptywem opiniotwdrczych gremiow.

What Remains, czyli o odpornosci obrazu na manipulacje medialne

Temat rodziny jako taki nie jest reprezentowany w kategoriach tematycznych World Press
Photo, jednakze w tym konkursie jest wystarczajgco duzo powoddw, by zgtaszac¢ zdjecia
o tej tematyce, poniewaz zakresowo mieszczg sie one w wiekszosci kategorii. Wsrod
wysoko nagradzanych prac stanowig one pokazng czes¢ wszystkich realizacji, chocby
z tego powodu, ze rozmaite wspétczesne problemy spoteczne, polityczne, obyczajowe
i kulturowe dotykaja kwestii rodzinnych. W takich przypadkach tematyka rodzinna po-
wigzana jest np. z tematykg wojenng, spoteczng lub dotyczacyg katastrof, kataklizmow
i klesk zywiotowych. Co roku zgtaszana jest do konkursu bardzo duza ilo$¢ prac, ktére
odzwierciedlajg problematyke rodzinng w kontekscie wymienionych probleméw. Co roku
pojawiajg sie prace, ktore zadedykowane sg rowniez wytgcznie problematyce rodzinnej,
odzwierciedlajgc catg game mozliwych dramatow, problemdw i napie¢ zwigzanych z co-
dzienng egzystencjg. Rzadziej — w skali 18 lat byto kilkanascie takich przypadkow — au-
torzy fotografii ukazywali ,zwyczajng” strone wizerunku wspdétczesnej rodziny.

W roku 2015, w ktérym doszto do opisanego wyzej przypadku niefortunnego wer-
dyktu jury, drugg nagrode w kategorii Daily Life zdobyta wtasnie taka realizacja ukazuja-
ca rodzine w kategoriach zwyczajnosci. Jej autorem jest fotograf z Bangladeszu Sarker
Protrick, ktory zgtosit do konkursu dziesieciozdjeciowg prace zatytutowang What Re-
mains. Przedmiotem fotograficznej rejestracji byli dziadkowie fotografa John i Prova.
Realizacja Protricka powstawata na przestrzeni lat 2011-2014 i jest opowiescig w kon-
wengciji storytelling. Opowiedziana przez niego historia jest prostym ikonicznym opisem
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zwyczajnych egzystencjalnych chwil, ktdre zostaty przez niego dopowiedziane stowami
komentarza. Oto kilka przyktadéw takich opisow, ktére przedstawiamy w porzadku chro-
nologicznym, w jakim zostaty wykonane fotografie (zestaw autora zostat skomponowa-
ny wedtug innego klucza): ,8 grudnia 2011. John goli sie¢ pewnego ranka”; ,17 stycznia
2012. Prova po kapieli siada na t6zku”; ,18 stycznia 2012. Ostatnie zdjecie Johna i Provy
razem”; ,30 stycznia 2012. Obraz Jezusa Chrystusa wisi nad lodéwkg”; ,25 lipca 2012.
Prova lezy w t6zku na kilka dni przed smiercig” (https://www.worldpressphoto.org/pro-
grams/contests/photo-contest/winners/2015, dostep: 03.08.2019).

W zwigzku z tymi lakonicznymi opisami, bedgcymi czystym stwierdzeniem faktow,
ktore odzwierciedlajg zdjecia, zasadne wydaje sie postawienie pytania o sens opowiesci
Protricka. Sktania do tego sam autor, ktéry w jednym z komentarzy do zdje¢ wyjasnia
réwniez, jakie kierowaty nim motywacje, by podjg¢ temat: , To byto po potudniu. Siedzia-
tem na kanapie mojego dziadka. Drzwi byty lekko otwarte i widziatem Swiatto wpadajgce
miedzy biate drzwi i biate Sciany. Nagle wszystko zaczeto mie¢ sens” (https://www.world-
pressphoto.org/programs/contests/photo-contest/winners/2015, dostep: 03.08.2019).
Impresja autora musiata by¢ niezwykle silna, skoro na rejestrowanie sytuacji widocz-
nych na fotografiach poswiecit on az kilka lat. Na uwage zastuguje fakt, ze znaczenia,
jakie autor zakodowat w strukturze obrazu, dajg sie odczyta¢ w bezposrednim odbiorze.
Zamyst autora staje sie czytelny po dokonaniu analizy syntaktycznej i semantycznej tej
struktury. Ze wzgledu na ramy objetosciowe artykutu skupimy sie przede wszystkim na
jednej fotografii z tego zestawu, ukazujgcej babcie fotografa lezgcg w t6zku ,na kilka
dni przed smiercig”.

Istotne dla naszej charakterystyki jest to, ze podobnie jak pozostate zdjecia cyklu,
omawiana fotografia zostata utrzymana w bardzo jasnej, przeswietlonej $wiattem tona-
cji. Wszystkie elementy obrazu, ktérymi sg: fragmenty otoczenia tézka, elementy po-
Scieli oraz posta¢ znajdujgca sie w centrum, zostaty zakomponowane w sposéb fron-
talny i ograniczone ciasnym kadrem. To ujecie wywotuje skojarzenie z inng fotografia,
jedng z dziesieciozdjeciowej opowiesci Protricka, na ktdrej widnieje wiszacy nad lodéwka
w mieszkaniu jego dziadkow obraz Jezusa Chrystusa, takze zakomponowany frontalnie
i posiadajacy wiele wspdlnych cech formalnych z omawiang fotografig. Jest to czytelna
sugestia autora, by tres$¢ analizowanej fotografii odczytywa¢ w powigzaniu ze znacze-
niami, jakie niesie wizerunek Chrystusa z mieszkania Johna i Provy, ktéry towarzyszyt
im w ich codziennych, egzystencjalnych zmaganiach. Nie moze by¢ bez znaczenia, ze
ten konkretny wizerunek jawi si¢ jako obraz Chrystusa przekraczajgcego i przezwycie-
zajgcego granice Smierci, co w szerszym zakresie nalezy odczyta¢ w kategoriach przejs-
cia, dla ktérego $mier¢ jest jedynie granica?.

2 Do takiej interpretacji upowaznia $wiadomos¢, ze dziedzictwo obrazu podlega podobnym uwa-
runkowaniom co dziedzictwo literatury, ktére funkcjonuje w obrebie tej samej kultury. W obszarze tej
kultury respektuje sie np. zasady intertekstualnosci tekstow w literaturze, ktére sg analogiczne do
powtarzalnych w dziejach obrazu ikonicznych motywoéw posiadajacych silne konotacje znaczeniowe.

124


https://www.worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/winners/2015
https://www.worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/winners/2015
https://www.worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/winners/2015
https://www.worldpressphoto.org/programs/contests/photo-contest/winners/2015

Nowe modele kulturowe w World Press Photo a problematyka rodzinna

Godne uwagi jest to, ze sugestie autora sg sugestiami o charakterze ikonicznym,
zatem adekwatne dla wypowiedzi z dziedziny obrazu, do ktorej przeciez fotografia przy-
nalezy. Istotne jest rowniez to, ze autor pozostawia odbiorcy wolnos$¢ w interpretaciji dzieta.
Jesli mozemy dokonac jej w taki sposob, jak wyzej to zostato uczynione, to dlatego, ze
zakodowana w obrazach informacja umozliwia takie odczytanie przestania autora.

Patrzgc z punktu widzenia syntaktyki i semiotyki obrazu, fotografie Protricka stajg sie
czytelne dzigki umiejetnemu postuzeniu sig Srodkami wyrazu, ktére sg rownie proste, co
sama jego opowies¢. To m.in. stanowi o wartosci i komunikatywnosci tej pracy. Fotograf
z Bangladeszu uczy nas w ten sposob, w jaki sposéb odpowiedzialnie kodowac¢ obraz,
tak by mégt stac sie on nosnikiem tresci zawartych w jego strukturze. Godne uwagi jest
rowniez to, ze autor zestawu What Remains nie uchyla sie przed zobowigzaniami wobec
odbiorcy jego przekazu, jakie posiada kazdy autor dziatajgcy w sferze medialnej. Naj-
krécej rzecz ujmujac, zobowigzania te nakazujg podtrzymywac spuscizne kulturowa,
ktora uksztattowata wartosci humanistyczne naszej cywilizacji.

Wyniki analizy

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze promocja nowych modeli kulturowych, ktére
w niniejszym artykule dotyczyty problematyki LGBT, odbywa sie z naruszeniem regut
przyjmowanych dotgad przez media jako standardowe, na co wskazuje omawiany przy-
ktad gtownej nagrody World Press Photo 2015. W tym przypadku naduzy¢ dokonano
na poziomie decyzyjnym, w arbitralny sposéb promujgc fotografie, ktdra nie spetniata
kryteriow konkursu. Gremium oceniajgce zignorowato takze faktyczng tre$¢ zawartg
w strukturze obrazu, a oceny dokonano na podstawie komunikatu stownego zawartego
w komentarzu do zdje¢. Odbyto sie to kosztem obnizenia rangi innych no$nych spotecz-
nie zagadnien. Poniewaz powyzszy przypadek nalezy okre$li¢ jako wyrazng manipula-
cje dokonang przez gremium oceniajgce, nalezy poda¢ w watpliwos¢ rzetelno$¢ ocen
takze innych edycji konkursu, zwtaszcza ze jego bardzo luzne i zbyt ogdinikowe reguty
to umozliwiajg. Stwierdzi¢ nalezy jednoczesnie, ze w szerszej skali ostatnich 18 edycji
konkursu ,alternatywne” modele kulturowe nie cieszyly sie zainteresowaniem przewa-
zajgcej czesci fotograféw zgtaszajgcych swoje prace do konkursu, odmiennie anizeli
w przypadku tematyki rodzinne;.

Whnioski

Chociaz na gruncie fotografii prasowej na poziomie dokonywania ocen efektéw wypra-
cowanych przez fotograféw czyni sie wysitki zmierzajace do degradowania wizerunku
rodziny, to na poziomie samego obrazu, rozumianego jako przekaz informac;ji, wizeru-
nek rodziny nie podlega degradaciji. Sztuczne promowanie nieobecnych dotgd na duza
skale w kulturze modeli kulturowych nie sprawdza sie wiec w obszarze obrazu.
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Nalezy zatem stwierdzic¢, ze fotografia prasowa jest bardziej odporna na manipulacje
niz przekazy stowne. Wynika to z dwéch powoddéw: pierwszym sg wiasciwosci same;j fo-
tografii dokumentalnej, ktérg duzo trudniej manipulowac na poziomie struktury tresci ani-
zeli w przypadku analogicznych przekazéw formutowanych na poziomie stowa, drugim
jest to, ze fotograf w swojej pracy nad przekazem medialnym zmuszony jest mierzy¢ sie
z realnoscig. Warto tez nadmieni¢, ze sSwiat fotograféw wydaje sie w mniejszym stopniu
podatny na konformistyczne zachowania i presje otoczenia anizeli Swiat ich kolegéw
postugujgcych sie piérem, o czym swiadczg caty czas realizacje tych pierwszych, wy-
konywane nierzadko z narazeniem wtasnego zycia, a takze za cene oddania wtasnego
zycia.
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Blogi parentingowe jako platforma
(auto)prezentacji wspotczesnej polskiej rodziny

STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY: Celem artykutu jest przedstawienie wynikéw analizy blogosfery parentingowej
pod kagtem sposoboéw prezentacji wspoétczesnej polskiej rodziny.

PROBLEM | METODY BADAWCZE: Problem badawczy zostat sformutowany w postaci pytan
o charakterystyke polskiej blogosfery parentingowej, sylwetki autoréw blogéw parentingowych i ich
motywacje do prowadzenia elektronicznych dziennikow oraz zakres prezentowanych na nich tresci,
bedacych zrodiem informacji na temat rodziny. W cze$ci empirycznej wykorzystano gtéwnie metody
jakosciowe, netnografie i analize tre$ci oraz pomocniczo badanie ilosciowe danych statystycznych.

PROCES WYWODU: W pierwszej czesci artykutu wyjasniono zasadno$¢ uzycia wybranych metod
badawczych oraz zaprezentowano dobodr préby badawczej. Nastepnie ukazano specyfike polskiej
rodziny. Kolejno przedstawiono charakterystyke blogéow parentingowych i ich autoréw. Badaniom
poddano réwniez motywacje blogeréw i zawarto$é blogéw. Ostatecznie wyodrebniono najpopular-
niejsze modele polskiej rodziny prezentowane przez blogeréw.

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEUJ: Z przeprowadzonych analiz wynika, ze tematyka rodziny zwykle
bywa podejmowana przez soczewke wtasnych doswiadczen. Analizowane blogi nie pokazujg prob-
lemdw rodziny w ujeciu ogélnym, ale skupiaja sie na rolach matek, ojcdéw czy relacjach z dziec¢mi.
Rodzina jest czesto widziana jako zbiér indywidualnych problemoéw spokrewnionych oséb.

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE: Rodzina widziana oczami blogeréw jest zrézni-
cowana i zalezna od wielu czynnikéw (mody, sytuacji spoteczno-ekonomicznej czy kultury). Dlate-
go proponowana analiza otwiera dyskusje nad zmieniajagcym sie obrazem rodziny, co wydaje sie
istotne w obliczu braku kompleksowych badan blogosfery parentingowej w Polsce.

— SLOWA KLUCZOWE: AUTOPREZENTACJA, POLSKA RODZINA, BLOGI
PARENTINGOWE, BLOGOSFERA PARENTINGOWA
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ABSTRACT

Parenting Blogs as a Platform for the (self-) Presentation of a Modern Polish Family

RESEARCH OBJECTIVE: The paper aims to present the results of the parenting blogosphere
analysis focusing on the ways of presenting a modern Polish family.

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS: The research problem was constructed as ques-
tions about the characteristics of the Polish parenting blogosphere, profiles of parenting blog au-
thors, the scope and motivation to create content which is a source of information about the family.
In the empirical part of the study, qualitative methods, netnography, content analysis and auxiliary
quantitative research on statistical data were used.

THE PROCESS OF ARGUMENTATION: The first part of the paper explains the legitimacy of
using selected research methods and presents the process of selecting the research sample.
Secondly, it describes the specificity of the Polish family. Then, the article presents the characteri-
stics of parenting blogs and their authors. Finally, the most prevalent models of the Polish family
presented by bloggers are identified.

RESEARCH RESULTS: The results of the analyses show that the topic of family is usually
perceived through one’s own experiences. The blogs included in the analysis do not describe
family problems in a general context but rather they are focused on the roles of mothers, fathers
or relationship with children. The family is often seen as a collection of individual problems of
related people.

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS: The family, from the bloggers’
perspective, is very diverse and it depends on many factors (trends, socio-economic situation or
culture). The uncertainty associated with the social and environmental acceptance of new family
models is becoming increasingly common. Therefore, this study opens a discussion on the chang-
ing image of the family presented in social media. The topic seems important in the absence of
comprehensive research on the parenting blogosphere in Poland.

— KEYWORDS: SELF-PRESENTATION, POLISH FAMILY, PARENTING BLOGS,
BLOGOSPHERE

Wprowadzenie

Spoteczna uzytecznos¢ Internetu w zakresie wymiany informacji, wiedzy i doswiadczen
wymaga czasoprzestrzennej wolnosci sieci, ktéra zmienia ,sposob postrzegania jej
[przyp. aut.] uzytkownikéw” (Sarowski, 2017, s. 33). Ich interaktywno$c¢ (charakteryzu-
jaca sie ptynnoscig i dowolnoscig rél komunikacyjnych) oraz spoteczny kontekst Inter-
netu wpisuja sie w trend ,wzbierajgcej fali, polegajacy na nawigzywaniu kontaktéw i po-
wstawaniu wzajemnych zaleznosci pomiedzy uzytkownikami” (Li i Bernoff, 2009, s. 29).
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Blogi parentingowe jako platforma (auto)prezentacji wspotczesnej polskiej rodziny

Nadawcy i odbiorcy osadzeni w srodowisku Web 2.0® mogg personalizowac tresci oraz
indywidualizowa¢ przekaz jako uczestnicy dyskurséw i wspottworey przestrzeni medial-
nej. Dzieki rolom autoréw i dystrybutorow tresci wpisujg sie w kulture uczestnictwa, ktérg
najpetniej wyraza funkcjonowanie mediéw spotecznosciowych. Te za t. Ludkowskim
(2012, s. 13) bedg rozumiane jako ,grupa bazujgcych na internetowych rozwigzaniach
aplikaciji, ktore opierajg sie na ideologicznych i technologicznych podstawach Web 2.0
i ktére umozliwiajg tworzenie i wymiang wygenerowanych przez uzytkownikéw tresci”,
przyjmujgcych postaé tekstu, audio, obrazu czy przekazu audiowizualnego.

Tak ujete media spotecznosciowe obejmujg m.in. serwisy spotecznosciowe, wiki, fora
dyskusyjne czy blogi. Te ostatnie staty sie popularnym i prostym narzedziem dla oséb
chcacych komunikowac i publikowaé swe tresci w formule osobistego dziennika (pamiet-
nika) oraz skutecznym kanatem dotarcia do odbiorcow. Pozwalajg twércom (blogerom),
ktorzy sg autorami blogéw, na dowolny wybér tematyki i prowadzenie elektronicznego
dziennika w formie ,serii datowanych sladéw” (Lejeune, 2010, s. 36). Dla uzytkownikow
(czytelnikow, obserwatorow czy komentatorow) blogi sg fatwo dostepnym i wiarygod-
nym zrodtem informaciji, a przekazywane przez nie tre$ci sg waznym komponentem po-
strzegania i rozumienia otaczajgcej rzeczywistosci oraz zachodzgcych w niej proceséw
i zjawisk.

Celem artykutu jest analiza polskiej blogosfery parentingowej pod kgtem sposobow
(auto)prezentacji wspétczesnej rodziny. Badanie pozwoli na ustalenie, czy blogerzy
odnoszg sie jedynie do waskiego ujecia problematyki przez prezentacje swych rodzin,
Cczy moze propagowane spojrzenie jest szersze. Rozpoznaniu towarzyszy zatozenie,
ze blogerzy wykorzystujg komunikacyjny potencjat i specyfike elektronicznych dzienni-
kéw, charakteryzujgcych sie duzym zaufaniem czytelnikdw, do pokazania réznorodno-
Sci i przemian zachodzacych w tej podstawowej grupie spoteczne;j.

Problem badawczy zostat sformutowany w postaci pytan o charakterystyke polskiej
blogosfery parentingowej, sylwetki autoréw blogéw parentingowych i ich motywacje do
prowadzenia elektronicznych dziennikow osobistych oraz zakres prezentowanych tam
tresci, bedacych zrodtem informacji na temat rodziny. Ujecie to pozwoli na uzupetnienie
istniejgcych opracowan, co wydaje sie istotne w obliczu braku kompleksowych badan
blogosfery parentingowej w Polsce.

Metody i narzedzia badawcze

Zasadniczo badania miaty charakter jakosciowy, z niewielkim komponentem statystycz-
nym dotyczgcym liczby odwiedzin na blogach.

3 Termin Web 2.0 odnosi sie do sposobu korzystania przez uzytkownikéw z Internetu. ,Istotng
cechg Web 2.0 jest interaktywnos$¢, pozwalajgca na interpersonalizowanie sieci”. Szerzej na ten
temat: Sarnowski, 2017, s. 34.
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Do przeprowadzenia analizy elektronicznych dokumentéw zastanych, czyli blogéw
parentingowych, wybrano netnografie. To metoda, ktéra ma na celu ,poznawanie i opi-
sywanie ludzi oraz zjawisk na podstawie dajgcych sie zaobserwowaé w Internecie za-
chowan i ich efektow” (Cichocki, Jedrkiewicz i Zydel, 2012, s. 206). Dzieki netnografii
mozna byto okresli¢ specyfike polskiej blogosfery parentingowej, sylwetki blogeréw i ich
motywacje. Prace zostaly zrealizowane w czasie rzeczywistym z wykorzystaniem mate-
riatbw dostepnych w zastanym Srodowisku internetowym. Z kolei analiza tresci blogéw
parentingowych umozliwita wyznaczenie najpopularniejszych modeli wspofczesnej ro-
dziny oraz okreslenie ich znaczenia w prezentacji familijnego obrazu.

Gtéwnymi problemami badawczymi byty pytania: Kim sg blogerzy parentingowi?
Jakie sg motywacje pisania blogoéw przez rodzicéw? Jakie sg sposoby prezentaciji ro-
dziny i jej specyfiki w blogach parentingowych? Jaki obraz rodziny przedstawia polska
blogosfera parentingowa?

Kryteria doboru proby badawcze;j

Wyszukiwanie blogéw parentingowych do badania przy uzyciu ogélnych katalogéw plat-
form blogowych nie przyniosto oczekiwanych rezultatow. Powodem byto ograniczenie
tych baz jedynie do blogéw dobrowolnie zarejestrowanych. Zatem najlepszym sposo-
bem na ustalenie grupy docelowej okazato sie potgczenie katalogéw platform blogowych
z rankingami zamieszczanymi przez samych blogeréw. W taki sposob do préby badaw-
czej zakwalifikowano ranking najbardziej wptywowych blogeréw (JasonHunt Studio),
ktory jest publikowany od 2009 r. Coroczne zestawienia pokazujg 30 najbardziej wpty-
wowych blogeréw w kategoriach ziota, srebrna i brgzowa dziesigtka oraz galerie wscho-
dzgcych gwiazd blogosfery. Publikowany rozktad jest obiektywny i jak podkresla jego
autor: ,zawsze byt i pozostanie tworzony uczciwie” (JasonHunt Studio). Cieszy sie po-
pularnoscig* i uznaniem $srodowiska:

Kolejny rok z rzedu ten ranking jest kopalnig inspiracji w przeréznych dziedzinach, dziekuje!

:) Brawo za ogrom pracy wtozony w niego oraz wielkie gratulacje dla wszystkich tworcow!
Pozyskano z: http://jasonhunt.pl/ranking-najbardziej-wplywowych-blogerow-2018/
(dostep: 23.11.2019).

Kolejnym Zrodtem okazaty sie rankingi blogéw parentingowych, ,50 najwiekszych polskich
blogéw rodzicielskich” (https://madrzy-rodzice.pl/2017/10/50-najwiekszych-polskich-
-blogow-rodzicielskich-ranking/), ,Ranking blogéw parentingowych (wg zasiegéw) Gru-
dzien 2016” https://www.szczesliva.pl/ranking-blogow-parentingowych-grudzien-2016/
(dostep: 23.11.2019), ,Najpopularniejszy blog parentingowy” http://bielskiemamy.pl/

4 25 listopada 2019 r. odnotowano 71 004 odstony rankingu. Wedtug informacji zamieszczono
na stronie http://jasonhunt.pl/ranking-najbardziej-wplywowych-blogerow-2018/ (dostep: 23.11.2019).
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Blogi parentingowe jako platforma (auto)prezentacji wspotczesnej polskiej rodziny

blog-parentingowy-co-to-znaczy-i-ktory-jest-najlepszy/, ,Najlepsze blogi parentingowe
(pod katem SEO) w polskiej blogosferze” https://www.szymonslowik.pl/najlepsze-blogi-
-parentingowe/ (dostep: 23.11.2019) oraz ,Najlepsze blogi parentingowe — ranking 2019”
https://socialmedia.pl/najlepsze-blogi-parentingowe/ (dostep: 23.11.2019).

Przy wyborze 50 blogéw parentingowych postuzono sie wskaznikiem zasiegu, po-
niewaz jest on najlepiej dopasowany do celu badania. Kryterium zasiegu jest spojne
z mozliwoscig dotarcia do jak najwiekszych grup odbiorcéw. Do okreslenia zasiegow
wykorzystano narzedzie do analizy ruchu sieciowego SimilarWeb, pamietajgc, ze uzy-
skane w ten sposéb dane sg przyblizone, a szczegotowe informacje na temat ruchu po-
siadajg tylko wtasciciele blogéw. Za kryterium rankingu blogéw przyjeto wskaznik Total
Visits, ktéry oznacza liczbe wizyt na blogu dla okresu od sierpnia do pazdziernika 2019r.
To pozwolito na wyodrebnienie jednego bloga ze wskaznikiem Total Visits na poziomie
ponad 1,2 miliona, czterech majgcych ponad 500 tysiecy wizyt, 21 blogéw ze wskazni-
kiem ponad 100 tysiecy wizyt oraz 24 blogéw z liczbg wizyt mniejszg niz 100 tysiecy.

W puli blogéw przeznaczonej do analizy znalazty sie te, dla ktoérych wskaznik Total
Visits (SimilarWeb) w badanym okresie wynidst ponad 20 tysiecy wizyt.

Oblicze polskiej rodziny

Pomimo wielu zmian politycznych, spotecznych, ekonomicznych czy technologicznych
rodzina pozostaje od 30 lat najwazniejszg wartoscig w zyciu Polakéw. Badania przepro-
wadzone w maju 2019 r. przez KANTAR pokazaty, ze dla 86,4% (mk, 2019) ranga rodzi-
ny niezmiennie plasuje si¢ na szczycie systemu podstawowych wartosci®. Respondenci
innych badan (87%) wykonanych przez CBOS (2019) wskazali rodzing jako konieczny
komponent szczesliwego zycia. Definiowana jako podstawowa komoérka zycia spotecz-
nego, ktéra dla 99% respondentéw oznacza matzonkéw z dzieémi, dla 91% matki lub
ojcow samotnie wychowujgcych przynajmniej jedno dziecko i dla 83% osoby pozostaja-
ce w zwigzku nieformalnym i wychowujgce dzieci z tego zwigzku (CBOS, 2019, s. 5-6),
rodzina ulega przemianom strukturalnym i funkcjonalnym.

Przyczyn takiej sytuaciji jest wiele. Mozna ich szuka¢ na poziomie makroprocesow,
globalizacji, transformacji systemowej czy przystapienia do struktur Unii Europejskiej,
ktore wplynety na zmiany spoteczno-kulturowe zwigzane z zyciem matzehnsko-rodzinnym.
W zwigzku z tym odnotowywano (m.in. Szlendak, 2011; CBOS, 2019, s. 5) obnizenie
rangi matzenstwa na rzecz zwigzkéw nieformalnych, odraczanie lub niepodejmowanie
decyzji o matzenstwie i prokreacji, wzrost liczby rozwodoéw, zwigzkoéw nieformalnych
i urodzonych w nich dzieci czy ogdlny spadek dzietnosci.

Efektem tych przemian jest poszerzenie pojecia rodziny. Zdajg sie to potwierdzac
badania przeprowadzone przez CBOS w 2019 r., gdzie zaobserwowano wzrost liczby

5W 1989 r. Osrodek Badania Opinii Publicznej wskazat, ze 90,3% respondentéw najwyzej
ceni rodzine.
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Lrespondentdw sktonnych za rodziny uwazac rowniez konkubinaty oséb odmiennej pici
wychowujgcych dzieci — zaréwno wspolne, jak i z poprzednich zwigzkéw” (CBOS, 2019,
s. 9). Pojecie rodziny wymaga redefinicji takze ze wzgledu na zmiang jej modelu, ktory
przechodzi od wielopokoleniowej rodziny-klanu, przez rodzine nuklearng, z podziatem
rél, przypisujgcych kobiecie troske o dom i potomstwo, a mezczyznie zdobywanie $rod-
kéw na ich utrzymanie®, do rodziny nowoczesnej, gdzie oboje rodzicéw pracuje, zara-
bia i realizuje sie zawodowo, a kobieta dodatkowo prowadzi dom i wychowuje dzieci.
Silverstein i Auerach (2005) wskazujg na nowy model rodziny postmodern family, ktéra
wedtug badan J. Marianskiego (2012, s. 95) charakteryzuje sie wiekszg emancypacja
kobiet, ztozonoscig i pluralizacjg form zycia matzersko-rodzinnego.

Blogi rodzicielskie jako czesé blogosfery

Wyniki przeprowadzonych przez CBOS” w maju 2019 r. badan pokazaty®, ze w Polsce
przynajmniej raz w tygodniu korzysta z Internetu prawie siedmiu na dziesieciu dorostych®
(CBOS, 2019, s. 13). Lekture internetowych dziennikéw deklaruje prawie jedna trzecia
korzystajgcych z sieci (29%). Aktywnos$cig zwigzang z prowadzeniem blogéw lub stron
internetowych wykazat sie co dwudziesty respondent (5%).

Przedmiotem prowadzonych badan sg blogi parentingowe. Nalezatoby zatem wyjas-
nic, jakie jest ich definicyjne rozumienie. Na potrzeby tego artykutu przyjmuje sie, ze blog
to strona internetowa z cyklicznie zamieszczanymi i chronologicznymi wpisami jej autora
i komentarzami jego czytelnikéw (Blood, 2002, s. 6). Blogosfere natomiast zdefiniowano
jako zbiorowos¢ blogdw zamieszczonych w Internecie i skupiong wokét nich spoteczno$c.
To pewna sie¢ powigzan i relacji miedzy poszczegdlnymi blogami (Wilkowski, 2010).

Specyficzng odmiang blogéw sg blogi parentingowe. Stowo parenting jest zapozy-
czeniem z jezyka angielskiego i oznacza rodzicielstwo, wychowywanie dzieci. Mimo
ze polski odpowiednik ,rodzicielski” jest rbwnowazny znaczeniowo okresleniu angiel-
skiemu i, jak dowodzi tukasz Rokicki (2013), za ,kolejnym zbednym zapozyczeniem
(...) nie przemawiajg ani argumenty jezykowe, ani typograficzne”, to nazwa parenting/
parentingowe przyjetfa sie w okreslaniu blogéw czy blogosfery rodzicielskiej, prowadzo-
nej przez rodzicow lub dla rodzicow.

Warto odnotowac, ze wsréd samych tworcow blogéw parentingowych nie ma w tym
obszarze zgody, a gtosy sg podzielone:

6 Szerzej na ten temat Silverstein i Auerbach, 2005, s. 33-47.
7 Centrum Badania Opinii Spoteczne;j.

8 Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (348) przeprowadzono metoda wywiadéw bezpo-
$rednich wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 16-23 maja 2019 r. na liczgcej 1079 osob
reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancéw Polski.

® Powyzej 18. roku zycia.

132



Blogi parentingowe jako platforma (auto)prezentacji wspotczesnej polskiej rodziny

Prowadze blog o rodzicielstwie, o rodzicielstwie, nie parentingu. Czesto boleje nad uboze-

niem jezyka polskiego (i ja nie jestem bez winy), jako anglistka pewnie powinnam sie cieszy¢

z naptywu anglicyzmow, jednak tak bardzo mi szkoda naszego pieknego jezyka ojczystego.
Pozyskano z: http://lukaszrokicki.pl/2013/06/15/parenting-parentingowy/ (dostep:
23.11.2019).

Sam jestem tworcg takiego bloga i czesto spotykam sie z pytaniami o te nazwe (...). Blog
rodzicielski faktycznie brzmi bardziej zrozumiale dla Polakéw. Ale nie mozna zapominac,
ze moda na blogi przyszta do nas z Zachodu, a wraz z nig nazwy. Tak jak i Twitter i tweety.
Nikt nie myslat o ttumaczeniu tych nazw, chociaz jest to mozliwe (...).
Pozyskano z: http://lukaszrokicki.pl/2013/06/15/parenting-parentingowy/ (dostep:
23.11.2019).

Mimo réznic w podej$ciu nazwa przyjeta sie i jest powszechnie stosowana, a blogi pa-
rentingowe sg odmiang blogéw specjalistycznych, ktérych gtéwne cele to poszerza-
nie wiedzy, wymiana doswiadczen i budowa spotecznosci wokét tematyki zwigzanej
z rodzicielstwem.

Blogujacy

Podczas analizy wybranych blogéw przyjeto zatozenie, ze istotng role w prezentowanym
wizerunku rodziny odgrywajg autorzy blogéw. To ich doswiadczenia, wiedza, $wiato-
poglad, motywacije i strategia prowadzenia elektronicznego dziennika wptywajg na pre-
zentowane tresci i sposéb ich przekazu. Wsrdd autoréw dominujg kobiety, tylko w jednym
przypadku mezczyzna jest tworcg i prowadzacym (blogojciec.pl). Zdarza sie, ze pisa-
niem blogéw zajmujg sie matzenstwa (madrzy-rodzice.pl) lub grupy przyjaciét (Mataja.pl,
wrolimamy.pl). W przypadku matzenstw wyrézniono dwa modele blogéw. Pierwszy, ktéry
na potrzeby klasyfikacji nazwano petnym, gdzie maz i zona prowadzg swoje tematy na
wspolnym blogu (oczekujgc.pl, madrzy-rodzice.pl). Drugi model — pomocniczy (flow-
mummy.pl, buuba.pl), gdy maz asystuje w czesci technicznej (opieka informatyczna nad
strong), wizualnej (grafika, zdjecia, wideo) lub daje okazjonalne wpisy (motheratorka.pl).

Blogerzy to osoby o réznych zainteresowaniach i profesjach. Sg wsrod nich lekarki,
chemiczki, specjalistki z zakresu komunikacji spotecznej i PR, pedagozki i pedagodzy,
biotechnolozki, potozne, psycholozki, fotografki, graficy, informatycy, instruktorki nurko-
wania, socjolozki, prawniczki, wedding plannerki, germanistki, anglistki, nauczycielki fran-
cuskiego, autorzy ksigzek dla dzieci i rodzicow. Paleta wyuczonych czy wykonywanych
zawodow jest dtuga i obrazuje réznorodnos$c¢ reprezentowanych srodowisk, co powinno
by¢ gwarancjg na pozyskiwanie opinii niejednorodnych i trafiajgcych do urozmaiconych
zbiorowosci.

Czasem w opisach ,O mnie” obok okreslenia profesji pojawiajg sie autodefinicje,
odnoszgce sie do rol zon, matek, ojcéw, np. ,mtody ojciec” (blogojciec.pl), czy opie-
kunek gospodarstw domowych, np. ,dyrektorka domowego cyrku” (Matkawariatka.pl),
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Jicencjonowana mama” (Nebule.pl). Trzecia grupa opisow jest zwigzana z wyznawang
filozofig zycia lub cechami charakteru, ,niepoprawna optymistka, totalnie zakrecona na
punkcie pozytywnego myslenia” (Flowmummy.pl), optymistka, pedantka, choleryczka,
wojowniczka (Szczesliva.pl). W jednym przypadku blogerka (matkawariatka.pl) nawigza-
ta przy autoprezentacji do rodziny, okreslajgc siebie jako ,animatorke zycia rodzinnego”.

Motywacje

Zapowiedzi tematyki niektorych blogoéw zawierajg najczesciej towarzyszgce autorom
motywacje. Zdarza sie jednak, ze blogerzy traktujg prezentacje przestanek w sposob
szczegolny i by wyjasni¢ przyczyny i okolicznosci im towarzyszace, wyodrebniajg nie-
wielkie sekcje (np. Po co pisze?):

Czemu? (...) bo fajnie czasem sie powspiera¢ w doli rodzica i pokaza¢ prawdziwe wigzg-
ce sig z tym emocje (...).
Pozyskano z: https://mataja.pl/o-nas-2-0-szkic/ (dostep: 30.11.2019).

Zatem blogi parentingowe stajg sie wizytéwkami charakteryzujgcymi rodzicow i rodziny.
Analiza motywacji pokazuje, ze podstawowymi przestankami sg: popularyzowanie wtas-
nych pogladéw, zaznajamianie z nimi innych oséb, dzielenie sie swymi doswiadczenia-
mi i wiedza, poradnictwo czesto zwigzane z wykonywanym zawodem. Réwnie czesto
jednak blogowanie jest efektem niezgody na panujgce stereotypy odnoszace sie do rol
petnionych w rodzinie i poza nig, rytuatdow, sposobdéw pielegnacji i wychowania dzieci,
zachowan, zainteresowan czy potrzeb. Inne przestanki dotyczg checi bycia w grupie
ludzi czy nawigzania kontaktu z tymi, ktérzy rozumiejg problemy autoréw i utozsamiajg
sie z nimi. Przedstawianie na blogach relacji z podrézy czy opiséw zainteresowan jest
swoistg odskocznig od codziennosci.

Analizowane blogi sg tez sposobem na autokreacje autoréw, ktorzy stajg sie opi-
niotworczy. Jako liderzy opinii mogg przybierac role ekspertow, gromadzgcych dane na
temat produktow czy ustug i dzieli¢ sie z innymi, bgdz tgcznikow, biorgcych udziat w dys-
kusjach stron zainteresowanych wytworami rynku czy sprzedawcéw rekomendujgcych
lub wptywajgcych na decyzje konsumenckie (Eccleston i Griseri, 2008, s. 594-595). Ta
ostatnia rola sprawia, ze powszechne stato sie okreslenie influencer (ang.) rozumiane
jako osoba, ktéra moze swojg opinig wptyng¢ na grono co najmniej kilkuset oséb po-
przez wykorzystanie wtasnych kont w mediach spotecznosciowych (Kawalec, 2016).

Autorzy blogéw rodzinnych sg osobami wptywowymi, o0 czym moze swiadczy¢ ich
liczna obecno$¢® w prestizowym rankingu najbardziej wptywowych blogéw w 2018 r.
organizowanym przez JasonHunt.

9 Jeden w Ziotej Dziesigtce (mamaginekolog.pl), dwa w Srebrnej Dziesiatce (hafija.
pl, blogojciec.pl), trzy w Brazowej Dziesigtce (Matkawariatka.pl, Nieperfekcyjnamama.pl,
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Taka sytuacja oznacza, ze blogerzy sg postrzegani jako osoby wiarygodne, profesjo-
nalnie zajmujgce sie parentingiem, z doswiadczeniem, wiasng grupg odbiorcéw, ktdre
sg znane nie tylko w obszarze blogosfery rodzicielskiej, ale takze poza nig. Taki status
autoréw analizowanych blogéw zdajg sie potwierdzaé liczne nagrody i eksperckie wy-
stgpienia w mediach, na konferencjach czy innych forach.

Zawartos¢ blogéw

Kolejnym elementem badania jest weryfikacja krotkich opiséw zawartosci blogéw, ktére
petnig funkcje anonséw/zwiastunéw. Autorzy nadajg tym fragmentom tytut: ,O czym
pisze”. Najczesciej tresci odnoszg sie do rzeczywistosci, w ktérej funkcjonujg, zwigzanej
Zz macierzynstwem/ojcostwem, karmieniem piersig, prowadzeniem domu, gotowaniem,
zabawami z dzie¢mi, relacjami w matzenstwie, dbaniem o siebie, podrézami czy pracg
zawodowa. Zapowiedzi Swiadczg o checi dzielenia sie swoimi doswiadczeniami, wiedzg
czy walce z mitami na temat macierzynstwa/ojcostwa i stereotypami:

Bedzie o mitach macierzynstwa, o rozczarowaniach, trudnosciach i klamstwach. O tym
wszystkim, o czym na ogot sie nie méwi, bo ,nie wypada” albo ,bo wstyd sie przyznac”.
Pozyskano z: https://mamaginekolog.pl/370836-2/ (dostep: 25.12.2019).

Blogerzy wiedzg, ze ich odbiorcy oczekujg wiarygodnych tresci, dlatego nie unikajg
wyznan o niedoskonatosci:

bez wstydu méwimy o swoich stabosciach.
Pozyskano z: https://nieperfekcyjnamama.pl/2019/06/03/zatrzymac-kolo-nim-bedzie-
-za-pozno/boy-110762_1280/ (dostep: 29.11.2019).

W zapowiedziach analizowanych blogéw czesto pojawia sie tematyka rodziny: ,Na
szczesliva.pl znajdziesz fragmenty z naszego rodzinnego zycia (...) Tutaj zobaczysz nasz
rodzinny kalejdoskop” (szczesliva.pl), ,(...) zabawne historie z zycia rodziny (...) (mama-
ginekolog.pl), ,chciatam (...) podzieli¢ sig (...) tym, co pieknego i dobrego spotyka naszg
rodzine” (Moi Mili.pl), ,Nie jesteSmy standardowg rodzing. (...). Wspodlnie wychowuje-
my nasze dzieci i na blogu przeczytasz, jak to wyglada w praktyce” (mamandthecity.pl).

Niektdérzy autorzy nadajg swym blogom kategorie: blog rodzinny. To zwykle dzienniki
prowadzone przez oboje rodzicow. Tematyka obejmuje sprawy codziennego funkcjono-
wania, widziane oczami kobiety i mezczyzny, i skupia sie na ich rolach, odpowiedzial-
nosci wobec rodziny partnera/ki i wobec siebie. Jak podkres$laja, chcg w autentyczny
i odpowiedzialny sposéb pokazac¢ zycie rodziny.

Krystynaniedenerwujmatki.pl) oraz trzy w kategorii Wschodzgce Gwiazdy (Ronja.pl, Mamoholicz-
ka.pl, Wikilistka.pl).
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Pokazujemy (...) jak tworzy¢ szczesliwg rodzine i nie sprawi¢ by zapomnie¢ o sobie.
Pozyskano z: https://oczekujac.pl/o-blogu (dostep: 29.11.2019).

Szersze ujecie rodziny, przez pryzmat spoteczenstwa, oferuje autorka blogu nishka.pl:

Pisze o zyciu w rodzinie i spoteczenstwie, dziele sie ciekawostkami socjologicznymi i psy-
chologicznymi, cytuje nasze rodzinne dialogi.
Pozyskano z: https://www.nishka.pl/o-mniewspolpraca/ (dostep: 28.11.2019).

O kreatywnym zyciu rodziny w otoczeniu ksigzek, gier, zabawek i wedrowek po goérskich
szlakach pisze autorka blogu lecibocian.pl, ktéra recenzuje i rekomenduje publikacje
ukazujgce najmiodszym czytelnikom znaczenie rodziny.

Obraz rodziny ulega zmianie, a wraz z nim ewoluujg sposoby jej prezentacji. Bloge-
rzy uczestniczg w tych zmianach, obserwujg je i zadajg w swych dziennikach pytania
o obecny ksztatt i sens podstawowej komorki spoteczne;:

No wtasnie — rodzine. Tylko co teraz znaczy to stowo?

Oczywiscie, to osoby spokrewnione. Ale dzi$ rodzina to tez osoby, ktére razem mieszkaja
i sie kochaja, choc¢ niekoniecznie fgczg ich wiezy krwi ani papier z USC.
Pozyskano z: https://www.tekstualna.pl/rodzina-patchworkowa/ (dostep: 30.11.2019).

Odpowiedzi wskazujg na duzg zmiennos¢, réznorodnos¢ i panujgce trendy. Rodziny sg
opisywane z perspektywy doswiadczen wiasnych, przypadkéw przyjaciét, znajomych
czy wreszcie w odniesieniu do problematyki bedacej czescig dyskursu publicznego.
Zwykle materialy o rodzinie dotyczg wtasnych przypadkow, ktérymi autorzy chca sie
podzielic. W dyskusjach podejmowanych na analizowanych blogach pojawiajg sie na-
stepujgce modele rodzin:

» patchworkowa, bedaca ,uktadankg”, zrekonstruowang, gdy rozwiedzione osoby
ponownie wchodzg w zwigzki z bagazem doswiadczen i dzie¢mi, tworzac nowe
zwigzki;

» blogowo-instagramowa, osadzona w wirtualnym $wiecie, wykreowana czesto na
potrzeby sesji zdjeciowych, ktdre sg ilustracjg tekstéw blogera. Taka autoprezenta-
cja tworzy rodzaj iluzji, a upiekszanie zycia rodzinnego wigze sie zazwyczaj z da-
zeniem do ideatu, z pokazywaniem innym, ze szczesliwa rodzina istnieje;

» aktywna, czesto pojawia sie na tamach blogosfery parentingowej. Jest atrakcyjna,
umieszczana w pieknej scenerii wspolnych podrézy, wypraw, zabaw czy uprawia-
nych sportéw. Taka rodzina jest wartosciowana pozytywnie;

» konsumpcyjna, ktéra testuje, probuje, rekomenduje produkty i ustugi przydat-
ne innym. Prezentacja modelu rodziny konsumpcyjnej jest popularnym tematem
wpisow i przedstawiana jest przez pryzmat rodzin autoréw. Dziatalnos¢ ta jest
czesto powigzana z komercyjnym wykorzystaniem blogéw i wptywem ich autoréw
na zwigzang z nimi spotecznosg¢;
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» ekonomiczna, ktora jest prezentowana relatywnie rzadko, gtéwnie w kontek$cie
finanséw, wydatkow, oszczednosci, planowania zakupow;

» duza, o tym modelu dyskutuje sie czesto w przestrzeni publicznej. W blogosferze
parentingowe;j jest prezentowany przez pryzmat codziennego zycia, dekalogu ro-
dzicéw wielodzietnej rodziny i przywilejow, jakie daje Karta Duzej Rodziny.

Czesto we wpisach pojawia sie rodzina okreslana mianem wspotczesnej, widziana
z dwéch perspektyw, zewnetrznej kreacji (na pokaz) i wewnetrznej, rzeczywistosci, ktéra
dotyczy takze rutyny dnia codziennego.

Zakonczenie

W zakresie realizowanego procesu komunikacji blogi parentingowe prezentujg szerokie
mozliwosci (auto)prezentacji rodziny. Blogerzy wykorzystujg roznorodne formy przekazu
(tekst, audio, zdjecia, wideo). Starajg sie je doskonali¢ poprzez profesjonalizacje swych
umiejetnosci edytorskich, fotograficznych, realizatorskich czy wykorzystanie odpowied-
niego sprzetu. Reprezentacja réznych srodowisk zawodowych pozwala na spojrzenie
eksperckie w tematyce zgodnej z wyuczonym zawodem, umiejetnosciami czy zaintere-
sowaniami. R6znorodnos¢ sytuacji zyciowych, od rodzin petnych po matki samotnie czy
w nowych zwigzkach wychowujgce swe potomstwo, sprawia, ze spojrzenie na rodzine
jest wielowymiarowe i petniej oddaje jej rzeczywisty obraz. Sprzyja temu tez narracja
prowadzona przez odmiennych autoréw (matki, ojcow czy oboje rodzicéw), co zdaje sie,
cho¢ w niewielkim stopniu (ze wzgledu na dominante kobiet blogerek), obiektywizowaé
prezentowany punkt spojrzenia.

Blogerzy reprezentujg wieloptaszczyznowe podejscie do tematyki parentingowe;.
Jedni skupiajg sie na swych rodzinach i przygladajg sie wielu codziennym i niecodzien-
nym problemom przez soczewki mikroskali. Pozostali kontrastujg wiasne zycie z szerzej
pojetymi problemami innych rodzin czy spoteczenstwa. Wnikliwie analizujg trendy kultu-
rowe, przygladajg sie nowosciom na rynkach wydawniczych, testujg i rekomendujg pro-
dukty, weryfikujg swoje przyzwyczajenia w odniesieniu do modnego lifestyle’u. Wielu blo-
geréw przyglada sie otaczajgcemu i zmieniajgcemu swiatu oraz stara sie z niego wybrac
i zaimplementowac dla swej rodziny to, co najlepsze. Czasem sa to kwestie zawodowe,
innym razem zaczerpnigte z nauki koncepcje czy namyst filozoficzny nad zmieniajgcym
sie modelem rodziny. Towarzyszg im rozmaite motywacje, od potrzeby ekspresji, akcep-
tacji spotecznej, po autopromocije siebie i swych najblizszych. Zrédta motywacji sg osa-
dzone w teorii potrzeb Maslowa, ,co pozwala na (...) zaspokajanie potrzeb zwigzanych
z poczuciem bezpieczenstwa, przynaleznoscig do grupy, narzedziami stuzgcymi do sa-
morealizacji i sposobami na zdobycie uznania innych czy checig zwrécenia na siebie
uwagi” (Frontczak, 2006, s. 318, za: Gregor i Kaczorowska-Spychalska, 2016, s. 49).

Strategie prezentacji rodziny wybierane przez blogeréw parentingowych mozna
okresli¢ jako dualne. Z jednej strony rodzina jest ukazywana przez pryzmat probleméw,
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bezsilnosci, popetnianych bteddw, codziennosci. Taki przekaz wzbudza zaufanie, skraca
dystans, Swiadczy o autentycznosci wyznan i spotyka sie ze zrozumieniem czytelnikow.
Czesto autorzy szukajg wsparcia i chcg poczué sie pewniej w walce ze swymi proble-
mami. Inni wchodzg w role edukatoréw, dzielg sie do$wiadczeniami, omawiajg skutki
podejmowanych decyzji, przestrzegajg, nawigzujg do tematéw trudnych, pokazuja, jak
wygrywac z przeciwnosciami losu. Drugie podejscie, ktére na potrzeby artykutu nazwa-
no celebryckim, to prezentacja swiata pieknego, rodzin szczesliwych zorientowanych
na modne podroze i nowosci. Wigze sig ono ze zjawiskiem estetyzacji, tworzeniem ide-
alnych i czesto nierealnych obrazéw rodzin.

Tematyka rodziny jest popularna wsréd blogeréw i zwykle bywa podejmowana przez
soczewke wtasnych doswiadczen. Rzadziej autorzy konfrontujg problematyke ogdino-
spoteczng w odniesieniu do zmiany zachowan czy przyzwyczajen wtasnych domowni-
kow. Rodzina widziana oczyma blogeréw jest bardzo zréznicowana, a jej model ewoluuje
w zaleznosci od wielu determinant (mody, sytuacji spoteczno-ekonomicznej czy kultury).

Analizowane blogi nie pokazujg probleméw rodziny w ujeciu ogélnym, ale skupiajg
sie na rolach matek, ojcow czy relacjach z dzie¢mi. Rodzina jest czesto widziana jako
zbior indywidualnych problemoéw spokrewnionych oséb. Wyrazna jest tez zmiana defi-
nicji rodziny, ktérej towarzyszy niepewnosc¢ zwigzana z akceptacjg spoteczng i Srodowi-
skowg nowych modeli. Stad przy ich opisach pojawiajg sie czeste odwotania do gteboko
zakorzenionego wzorca, ktérym jest rodzina tradycyjna, rozumiana jako ostoja dla jej
cztonkow.
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INFORMACJE DLA AUTOROW
(zalecenia edytorskie, etyczne oraz merytoryczne)

ZASADY OGOLNE

Artykuty przyjmowane sg zaréwno w jezyku angielskim (preferowany), jak
i w jezyku polskim.

Wszystkie nadestane teksty sg recenzowane. Warunkiem opublikowania tekstu
jest pozytywna opinia co najmniej dwdch recenzentéw potwierdzona akceptacjg
do opublikowania przez Komitet Redakcyjny.

Ztozony do ,Horyzontéw Wychowania” tekst nie powinien by¢ wczesniej nigdzie
publikowany ani w tym samym czasie ztozony w redakcjach innych czasopism.
Autor (autorzy) wraz z tekstem artykutu naukowego sktadajg wniosek o jego nie-
odptatne opublikowanie oraz oswiadczenie, ktérego wzér dostepny jest na stro-
nie internetowej czasopisma. Autor jest zobowigzany przesta¢ do Redakgji (faks,
dokument zeskanowany, tradycyjna poczta) o$wiadczenie o wyrazeniu zgody na
nieodptatng publikacje artykutu w wersji papierowe;j i elektronicznej (PDF) oraz in-
deksowanie abstraktu artykutu w krajowych i miedzynarodowych bazach danych,
z ktérymi wspétpracuje Redakcja.

Zapraszamy zarowno do zgtaszania artykutéw tematycznych (kazdy numer po-
Swigcony jest odrebnemu tematowi, danemu zagadnieniu, artykuty te sg publi-
kowane w dziale ,Artykuty tematyczne”), jak i artykutéw na dowolny temat (pub-
likowanych w dziale ,Artykuty Varia”). Artykuty przyjmowane sg w nastepujacych
terminach:

— do 31 marca — do numeru marcowego nastepnego roku (teksty w jezyku polskim
i/lub jezykach kongresowych)

— do 30 czerwca — do numeru czerwcowego hastepnego roku (teksty w jezyku pol-
skim i/lub jezykach kongresowych)

— do 30 wrzesnia — do numeru wrzesniowego nastepnego roku (teksty w jezyku pol-
skim i/lub jezykach kongresowych)

— do 31 grudnia — do numeru grudniowego nastepnego roku (teksty w jezyku polskim
i/lub jezykach kongresowych)

(w/w terminy moga by¢ zawezone w wypadku niektérych numeréw tematycznych, szcze-

goty dotyczace artykutdw tematycznych podawane sg w odrebnych zaproszeniach do

sktadania artykutow, tzw. Call for Papers)

6.

1.

Czasopismo nie pobiera optat za proces wydawniczy (APC) oraz za zatwierdze-
nie tekstu (submission charge).

ZALECENIA TECHNICZNO-EDYTORSKIE

Nadsytane do Redakcji propozycje artykutéw powinny by¢ opracowane zgodnie
z przyjetymi przez Redakcje zasadami edytorskimi:

czcionka: Arial, 12 pkt.;
odstepy miedzy wierszami: 1,5 wiersza;

wciecia akapitowe: standardowe;

a)
b)
c) tekst obustronnie wyjustowany;
d)
e)

tytuly i podtytuty: czcionka Arial,12 pkt, pogrubiona;
f) marginesy: standardowe (2,5 cm z kazdej strony);
g) numeracja stron: ciggta, posrodku dolnej czesci strony;
h) cytaty w tek$cie pisane w cudzystowie.

2.

Nadestany tekst powinien objetosciowo zawiera¢ 20 000-30 000 znakéw ze spa-
cjami (tj. 0,5 - 0,75 ark. aut.).



3. W artykule nalezy stosowa¢ odwotania do literatury w systemie ,autor — data
wydania” (tzw. nawiasy referencyjne) wedtug stylu APA 6 (http://www.apasty-
le.org/ oraz Przewodnik po kodowaniu w stylu APA; przydatna strona w jezyku
polskim: http://socjolekt.uni.opole.pl/?p=2531). Zgodnie z nim przypisy umiesz-
cza sie bezposrednio po cytacie lub w innym miejscu wymagajgcym wskazania
zrodet w formie skréconej informaciji bibliograficznej: w nawiasach podaje sie na-
zwisko autora (ewentualnie wspotautorow) lub skrét tytutu zrédta (w przypadku
prac zbiorowych bez podanego redaktora), date wydania oraz numery stron, na
ktoére powotuje sie autor pracy, np. (Smith, 2012, s. 44). Petng bibliografie nalezy
podac¢ na koncu artykutu w formie wykazu alfabetycznego.

4. Jezeliw proponowanym artykule wystepujg ilustracje, powinny by¢ one przestane
w osobnych plikach graficznych (.tif; .eps; .jpg) w rozdzielczosci 300 dpi; a wy-
kresy (tylko odcienie szarosci) przygotowane za pomoca Microsoft Office Excel
nalezy dotgczy¢ wraz z plikami zrédtowymi (.xIs).

5. Propozycje artykutow powinny by¢ przestane poczta elektroniczna, po
uprzednim zalogowaniu do systemu OJS: https://horyzonty.ignatianum.
edu.pl/index.php/HW wedtug jednego z trzech sposobow:

Jesli Autor zna swdj login i hasto, bo wczesniej zaktadat swoje konto w ,Horyzon-

tach Wychowania” (jako autor, recenzent, czytelnik): https://horyzonty.ignatianum.

edu.pl/index.php/HW/login

Jesli Autor nie jest pewny, czy posiada konto w systemie OJS, lub nie pamieta hasta:

https://horyzonty.ignatianum.edu.pl/index.php/HW/login/lostPassword

Jesli Autor rejestruje sie po raz pierwszy: https://horyzonty.ignatianum.edu.pl/index.

php/HW/user/register

6. Prosze sie rejestrowac jako ,czytelnik”, ,autor” oraz w wypadku oséb z co naj-
mniej stopniem doktora jako ,recenzent”. Domysinie rejestracja uwzglednia tylko
,czytelnika”, a brak zaznaczenia opcji ,autor” uniemozliwi wgranie artykutu.

7. UWAGA: Przy wgrywaniu artykutu prosze umiescic plik bez danych Autora,
ze wzgledu na podwodjnie tzw. ,,$lepa recenzje”, a natomiast w ,,Metada-
nych”: imie i nazwisko, stopien, tytut naukowy, numer osobisty ORCID, miej-
sce pracy: uczelnia, wydziat, instytut, katedra, zaktad z adresem, ew. numer
grantu, z jakiego powstat artykut.

STRUKTURA ARTYKULU

1. Nadestane propozycje artykutéw powinny mie¢ nastepujgcg strukture:

imie i nazwisko autora/autoréw wraz z jego/jej/ich afiliacjg

tytut w jezyku polskim (lub jezyku oryginatu)

streszczenie w jezyku polskim (lub jezyku oryginatu)

stowa kluczowe w jezyku polskim (max. 5)

tytut w jezyku angielskim

streszczenie w jezyku angielskim 1500-2000 znakéw ze spacjami

stowa kluczowe w jezyku angielskim (max. 5)

wiasciwy artykut z uwzglednieniem merytorycznej struktury: wstep, metody badaw-

cze, czes$¢ zasadnicza, wyniki i wnioski

wykaz wykorzystanej bibliografii

2. Informacja o Autorze powinna zawiera¢ nastepujgce dane: imie i nazwisko, sto-
pien, tytut naukowy, miejsce pracy (uczelnia, wydziat, instytut, katedra, zaktad)
z adresem.

3. Streszczenie powinno prezentowac gtdwne tezy artykutu, a nie informacje o prob-
lemach, ktére autor porusza, i by¢ zrozumiate bez czytania pracy. Streszczenie
powinno zawiera¢ 1500-2000 znakow ze spacjami i posiadac okreslong struktu-
re, odzwierciedlajgcy istote artykutu:



WZOR:
STRESZCZENIE

CEL NAUKOWY:

PROBLEM i METODY BADAWCZE:
PROCES WYWODU:

WYNIKI ANALIZY NAUKOWEJ:

WNIOSKI, INNOWACJE, REKOMENDACJE:

ZALECENIA MERYTORYCZNE

1. Przed nadestaniem propozycji artykutu prosimy zapozna¢ sie z formularzem
recenzji, w ktérym szczegdtowo wyartykutowano zasady oceny merytorycznej
artykutu. Formularz recenzji mozna pobra¢ ze strony internetowej czasopisma.

2. Kazdy nadestany artykut powinien skfadac sie z nastepujacych czesci:

a) WSTEP, gdzie opisany jest cel naukowy artyku{u hipoteza badawcza/teza badaw-
cza (problem badawczy) w formie krétkiej i zrozumiatej, z zaznaczeniem nowosci/
wyjgtkowosci stawianego problemu badawczego

b) INSTRUMENTY | NARZEDZIA BADAWCZE (metody) (bezwzglgdnie wymagane
dla artykutéw statystyczno-analitycznych) oraz zrédta badawcze z uwzglednieniem
najnowszej literatury naukowej dotyczacej traktowanej problematyki

c) CZESC ZASADNICZA (PROCES WYWODU)

(z mozliwoscig podziatu na sekcje wedtug schematu 1; 1.1; 1.1.1; 2; 2.1.) przeprowadzo-
na w sposob zrozumiaty i konkretny, ktéra powinna wykaza¢ znaczenie wynikow docie-
kan naukowych w sposéb komparatywny

d) WYNIKI ANALIZY NAUKOWEJ - jasne i zwiezte

e) WNIOSKI, ktére sg odpowiedzig na wczesniej postawiony problem badawczy z kon-
kretnymi INNOWACJAMI/REKOMENDACJAMI NAUKOWYMI — moga stanowi¢
krétka, niezalezng czesé podsumowujgca catos¢ wywodu

Przydatna pomoc naukowa:
http://lwww.ease.org.uk/sites/default/files/ease_guidelines-june2014-polish.pdf

3. Artykuty nieposiadajgce tych elementéw nie bedg przyjmowane do dalszego
procedowania.

4. Autorzy tekstow badawczych wykorzystujgcych analizy statystyczne sg proszeni
0 zapoznanie si¢ z uwagami:

http://www.pwe.com.pl/files/1436255816/file/wiecej_respektu_dla_liczb_i_zasad_sta-
tystyki.pdf

RECENZJE KSIAZEK

1. Tekst recenzji nie powinien przekracza¢ 6000 znakéw ze spacjami.

2. Recenzja winna zawierac¢ nastepujgce informacje o ksigzce: autor/redaktor, tytut,
podtytut, miejsce wydania, wydawca, rok, ilos¢ stron, numer ISBN.

3. Stylrecenzji winien by¢ informacyjno-opisowy z koncowg ewaluacjg i wnioskami.



Sprawdzenie tekstu przed wystaniem

Autorzy proszeni sg o sprawdzenie, czy tekst spetnia ponizsze kryteria. Teksty, ktére nie
spetniajg wymagan redakcyjnych, mogg zostac¢ odrzucone.

1. Ten artykul nie byt wczesnlej opubhkowany ani tez nie jest rozpatrywany do pub-
likacji w innym czasopismie (lub wyjasnienie zostato przedstawione w komen-
tarzu do redakcji).

2. Zdeponowany plik jest w formacie Microsoft Word.

3. Adresy URL do referencji zostaty dodane we wszystkich miejscach, w ktérych
sg znane.

4. W tekscie odstepy miedzy wierszami wynoszg 1,5, jest on napisany czcion-
kg 12-punktowg, z wykorzystaniem kursywy zamiast podkreslen (z wyjgtkiem
adreséw URL), a wszystkie ilustracje, rysunki i tabele sg umieszczone w tekscie
w odpowiednich miejscach lub w oddzielnych plikach.

5. Tekst spetnia wymagania stylistyczne i bibliograficzne okreslone w ,Wytycznych
dla autoréw”, ktére znajdujg sie zaktadce ,0 czasopiSmie”.

6. Jesli zgtoszony artykut ma zosta¢ poddany recenzji, nalezy spetni¢ zalecania za-
mieszczone w instrukcji ,Anonimowa recenzja”.

Prawa autorskie

,Horyzonty Wychowania”
HORYZONTY WYCHOWANIA Akademia Ignatianum w Krakowie

ul. Kopernika 26, 31-501 Krakow

tel. +48 12 3999 652

dyzur redakcji: pn.-pt. 10.00-14.00
e-mail: horyzonty@ignatianum.edu.pl

Oswiadczenie Autora

Imie i nazwisko Autora:
(lub Autorow)

Afiliacja Autora:
(Uczelnia, Wydziat)

Tytut artykutu:

§1.

Autor wyraza zgode na nieodptatng publikacje swojego artykutu w ,Horyzontach Wycho-
wania” w jezyku sporzadzenia powyzszej publikacji, ale takze w ttumaczeniu na jezyk
angielski lub jezyk polski, jesli nie byt on jezykiem oryginatu, gdy Redakcja uzna to za
stosowne. Redakcja zastrzega sobie prawo skracania tekstow i zmiany tytutow.

§2.

Autor wyraza zgode na indeksowanie swojego artykutu w krajowych i miedzynarodowych
bazach danych, zwtaszcza na zamieszczanie w tych bazach streszczen artykutéw, stow
kluczowych oraz afiliacji Autora w jezyku polskim, angielskim, wzglednie w innych jezy-
kach. Autor wyraza zgode na przekazanie wtascicielom tychze baz danych w/w informaciji.



§ 3.

W ramach nieodptatnej publikacji, o ktérej mowa w § 1, Autor wyraza zgode na udostep-
nianie petnej wersji elektronicznej swojego artykutu w Internecie oraz w krajowych i za-
granicznych bazach, o ktérych mowa w § 2.

§4.

Autor oswiadcza, ze jego publikacja jest oryginalna i nie zawiera zapozyczen z innego
dzieta, ktére mogtyby spowodowa¢ odpowiedzialno$é Wydawcy, nie narusza zadnych
praw os6b trzecich i jego prawa autorskie do tej publikacji nie sg ograniczone. Autor po-
niesie wszelkie koszty i wyptaci odszkodowania, ktére moga by¢ skutkiem nieprawdzi-
wosci niniejszego oswiadczenia.

§5.

Autor o$wiadcza, ze w nadestanym tekscie ujawnia wkfad poszczegélnych autoréw w po-
wstanie publikacji (z podaniem ich afiliacji oraz kontrybuciji, tj. informacii, kto jest autorem
koncepciji, zatozen, metod, protokotu itp. wykorzystywanych przy przygotowaniu publika-
cji) i bierze odpowiedzialno$¢ za podanie wszystkich informacji zwiazanych z przygoto-
waniem przestanego materiatu. Tym samym autor przestanego manuskryptu oswiadcza,
ze jego praca nie nosi znamion ,ghostwritingu” i ,guest authorshipu”, czyli nieujawniania
nazwisk autoréw, ktérzy wniesli istotny wktad w powstanie publikacji albo w inny sposéb
przyczynili sie do jej powstania (ghostwriting), lub przypisania autorstwa osobie, ktéra
nie przyczynita sie do powstania publikacji (guest authorship).

§ 6.

Autorzy [1] oswiadczaja, ze wkiad poszczegdlnych Autorow w powstanie publikacji jest
nastepujacy:

Lp. | Wyszczegdlnienie Autor, udziat procentowy
Autorstwo koncepcji

Opracowanie zatozen i metod
Przeprowadzenie badan

Analiza wynikéw i sformutowanie wnioskow
Pozostaty wktad, jaki?

A |WIN|[=

§7.

Autor oswiadcza, iz podaje wszelkie informacje o zrodtach finansowania przestanej
publikacji, wkiadzie instytucji naukowo-badawczych, stowarzyszen i innych podmiotow
(,financial disclosure”) [2]. Jednoczesnie Autor informuje, ze publikacja jest finansowana
z nastepujgcych srodkow:

§8.

Autor przyjmuje do wiadomosci, iz jest Swiadomy konsekwencji nierzetelnosci nauko-
wej, ktéra po wykryciu bedzie dokumentowana i ujawniana opinii publicznej, a informacje
o niej beda przekazywane do odpowiednich instytucji (uczelni zatrudniajgcych autoréw,
towarzystw naukowych, wydawnictw itd.).

Podpis Autora / Autorow



[11 W wypadku artykutéow wspoétautorskich Redakcja wymaga podania w przypisie do ar-
tykutu doktadnej kontrybucji poszczegolnych wspétautorow.

[2] Redakcja wymaga od autoréw informowania o zrédtach finansowania publikacji, wkta-
dzie instytucji naukowo-badawczych, stowarzyszen i innych podmiotéw poprzez umiesz-
czenie w artykule odpowiedniego przypisu.

Polityka prywatnosci
Nazwy i adresy e-mail wprowadzone w tym miejscu czasopisma zostang wykorzysta-

ne wylgcznie do podanych celéw niniejszego pisma i nie beda udostepniane do innych
celéw lub na jakiejkolwiek innej stronie.

ISSN: 2391-9485



AUTHOR GUIDELINES
INSTRUCTIONS FOR AUTHORS

GENERAL PRINCIPLES

1. Articles will be accepted in both English (preferred), as well as in Polish

2. All articles submitted for consideration will undergo a process of peer-review.
In order for the article to be published, it will need to receive two positive reviews,
and confirmation of acceptance from the Editorial Board.

3. Submissions to ,Horizons of Education” should not already have been published
elsewhere, or be currently under consideration by another academic journal.

4. The author(s), along with the text of the academic article, must submit a state-
ment and a declaration consenting to the article’s free publication, a template of
which is available on the journal’s website. The author is required to send to the
Editor (in the form of a fax, scanned document, or through the post) a statement
that consents to the publication of the article free of charge in both hard copy and
electronic formats (PDF), as well as for the indexing of the article abstracts in na-
tional and international data bases, with whom the editor collaborates.

5. We invite you to submit articles on particular subjects (each issue is devoted to
a separate topic, and these articles are published in a special section in each
edition that discusses a particular subject), as well as articles on other subje-
cts (published in the section ‘Articles Varia’). Deadlines for future editions are:

— 31 March - the March edition next year (text in Polish and / or congress languages,
preferably English);

— 30 June - the June edition next year (text in Polish and / or congress languages,
preferably English);

— 30 September — the September edition next year (text in Polish and / or congress
languages, preferably English);

— 31 December — the December edition next year (text in Polish and / or congress lan-
guages, preferably English);

(These deadlines may be restricted in the case of some special subject issues, especially
in relation to thematic articles, which will be invited for submission after a ‘call for papers’).

6. No article submission or article processing (APC) fees are charged.
ETHICAL GUIDELINES

1. The article must be original and should not contain material taken from other so-
urces that might result in the publisher being legally liable, and that should not
infringe the rights of third parties.

2. The submitted text should clearly state the details of the individual authors who
have produced the publication (including their affiliation and contribution; i.e. in-
formation regarding who is the author of the concepts, principles, methods and
protocol used for the preparation of the publication.

3. The article cannot contain any evidence that it has been ‘ghost-written’, and
must disclose the names of all authors who have made a significant contribu-
tion to its publication.

4. The article cannot contain any evidence of ‘guest authorship’, or any credit to an
author who has not made a significant contribution to the publication.

5. Anote at the bottom of the article will state all those who have made a contribu-
tion to the work, and will indicate the proportion as a percentage that each author
has made in terms of their authorship of the concept, their undertaking of empi-
rical research, statistical analysis and other forms of participation.



6.

1.

The article should provide any information concerning the financial sources for
the publication, the contribution of academic/research institutions and associa-
tions, and other entities (“financial disclosure”). The information should be provi-
ded in a footnote next to the title of the article.

The editor will catalogue any acts of academic misconduct, particularly any vio-
lations or breaches of the ethical principles that are enforced in academia. Any
such cases will be reported to the employer of the individual concerned and other
relevant public institutions.

TECHNICAL AND EDITORIAL REQUIREMENTS

Articles sent to the Editor for consideration should be prepared in accordance
with the editorial rules:

a) font: Arial, 12 pt.;

b) line spacing: 1.5 lines;

c) the text justified on both sides;

d) indentation: standard;

e) headings and subheadings: font Arial, 12 pt, bold;

f) margins: standard (2.5 cm on each side);

g) numbering: continuous, at the centre of the bottom of the page;

h) citations contained within the text should be enclosed in quotation marks.

2.
3.

1.

The submitted text should contain 20 000-30 000 characters.

References to the literature contained in the article should use the author-date
system (i.e. the parenthesis system) according style APA 6 (http://www.apasty-
le.org/ and Przewodnik po kodowaniu w stylu APA; helpful in polish: http://socjo-
lekt.uni.opole.pl/?p=2531). Accordingly, the notes placed directly after the citation
or elsewhere should indicate the source in an abbreviated form or bibliographic
information.This following should be enclosed within brackets: the author(s) or
in the absence of authors an abbreviated title of the source (such as in the case
of collective works without a clear editor), the date of publication, as well as the
page number(s) which are cited in the article, e.g. (Smith, 2002, p. 44). A com-
plete bibliography should be produced at the end of the article, and the sources
should be listed in alphabetical order.

If the article contains an illustration it should be sent in the following file types
(.tif; .eps; .jpg) at a resolution of 300 dpi; and graphs (only shades of gray) prepa-
red using Microsoft Office Excel must be accompanied by the source files (.xls).
Articles submitted for consideration should be sent via email, after the
sender has logged in at this address: https://horyzonty.ignatianum.edu.pl
Because of "blind review", please submit article without of informations about
the author(s).

Informations about the author(s) should contain the following data: the first and
family name(s), the author(s)' degree and academic title, number ORCID perso-
nal, their place of work (university, faculty, institute, research unit) with address,
please submit in the "Metadata".

STRUCTURE OF THE ARTICLE

The submitted article should contain the following structure:

* The first name and family name(s) of the author(s) along with their institutional
affiliation
+ The title in Polish (or the original language)



An abstract written in Polish (or the original language)

Key words in Polish (a maximum of 5)

The title in English

An abstract written in English of between 1500-2000 characters including spaces
Key words in English (a maximum of 5)

The article should take into consideration the following substantive structure: an in-
troduction, methodology, some basic results and conclusions

» Abibliography of sources consulted

2. Information about the author(s) should contain the following information: the first
and family name(s), the author(s)’ degree and academic title, their place of work
(university, faculty, institute, research unit) with an address.

3. The abstract should present the main thesis of the article, and not information
about the problems that the author is pursuing and which can be understood
without reading the article. The abstract should contain 1500-2000 characters
including spaces and be structured in a way reflects the essence of the article.

TEMPLATE:
ABSTRACT

RESEARCH OBJECTIVE:

THE RESEARCH PROBLEM AND METHODS:

THE PROCESS OF ARGUMENTATION:

RESEARCH RESULTS:

CONCLUSIONS, INNOVATIONS, AND RECOMMENDATIONS:

BASIC RECOMMENDATIONS

1. Before submitting your article for consideration we ask that you refer to the
reviewer’s form, which presents the details of the guidelines of assessment of
the article. The review form can be downloaded from the journal’s internet page.

2. Each submitted article should consist of the following parts:

a) Introduction, which describes the aims of the article, the research hypothesis/thesis
(the research problem) in a way that is short and understandable, indicating the new/
original research problem.

b) Research tools (methods) (essential for those articles using statistical analysis) as
well as the sources of research taking into consideration the newest academic lite-
rature in relation to the issues that are being discussed.

c) The body of the article (development of the argument)

(which can be divided into sections according to the following scheme 1; 1.1; 1.1.1; 2;
2.1.) This should be presented in a clear and concrete manner, and place the research
results in a comparative context.

d) Results of the research analysis — which should be clear and concise

e) CONCLUSION, which provides an answer to the problem which had been earlier
posed with innovations and recommendations — there can also be a short separate
section that summarizes the whole argument



A useful study aid can be found:
http://www.ease.org.uk/sites/default/files/ease_guidelines-june2014-polish.pdf

Articles which do not contain the abovementioned elements will not be accepted for furt-
her consideration.

Itis suggested that authors of texts which undertake statistical analysis consult the notes
provided at the link below:

http://www.pwe.com.pl/files/1436255816/file/wiecej_respektu_dla_liczb_i_zasad_sta-
tystyki.pdf

BOOK REVIEWS

1. The text of a book review should not exceed 6000 characters including spaces.

2. The review is required to contain the following information about the book: author/
editor, title, subtitle, place of publication, publisher, year, number of pages,
ISBN number.

3. The style of a review should be informative and descriptive, ending with an eva-
luation and conclusion.

Submission Preparation Checklist

As part of the submission process, authors are required to check off their submission’s
compliance with all of the following items, and submissions may be returned to authors
that do not adhere to these guidelines.

1. The submission has not been previously published, nor is it before another journal
for consideration (or an explanation has been provided in Comments to the Editor).

2. The submission file is in OpenOffice, Microsoft Word, RTF, or WordPerfect do-
cument file format.

3. Where available, URLs for the references have been provided.

4. The textis single-spaced; uses a 12-point font; employs italics, rather than under-
lining (except with URL addresses); and all illustrations, figures, and tables are
placed within the text at the appropriate points, rather than at the end.

5. The text adheres to the stylistic and bibliographic requirements outlined in the
“Author Guidelines,” which is found in About the Journal.

6. If submitting to a peer-reviewed section of the journal, the instructions in “Ensu-
ring a Blind Review” have been followed.

Privacy Statement
The names and email addresses entered in this journal site will be used exclusively for
the stated purposes of this journal and will not be made available for any other purpose

or to any other party.
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Komitet Nauk Pedagogicznych PAN jest samorzadna
P N reprezentacja nauk pedagogicznych, stuzacg in-
tegrowaniu uczonych z catego kraju, wchodzaca
w skiad | Wydziatu Nauk Humanistycznych i Spo-

tecznych PAN.
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— Przeglad Pedagogiczny
http://lwww.przegladpedagogiczny.ukw.edu.pl/

— Paedagogia Christiana
http://www.paedchrist.umk.pl/

— Chowanna
http://www.chowanna.us.edu.pl/

— Forum Pedagogiczne
http://www.forumpedagogiczne.uksw.edu.pl/

— Horyzonty Wychowania
https://www.horyzonty.ignatianum.edu.pl/
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